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APRESENTACAD

REFLEXOES E OLHARES

Areflexdo € um dom humano, o qual, junto a fala, nos diferencia
dos demais animais. E intrinseco a nossa natureza refletir e comunicar
e, neste livro, os autores e autoras buscam, em cada capitulo, esmiucar
pontos distintos e/ou convergentes da comunicacao e literatura.

Em um primeiro momento as autoras Ligia Andrade Machado
e Alice Mitika Koshiyama nos apresentam um panorama geral da
histéria do jornalismo, para a seguir, retornarem no segundo capitulo
com um ponto mais especifico, tratando da censura e liberdade do
jornalismo comecando na Roma antiga.

No terceiro capitulo, somos direcionados a literatura buscando
analisar e compreender o lirismo moderno da poeta Ana Cristina
Cesar, através das palavras da autora Gilda Sabas de Souza. E, a
seguir, somos levados ao mundo magico criado por J. K. Rowling em
Harry Potter e a Pedra Filosofal, onde os autores Patricia Bieging, Raul
In&cio Busarello e Landressa Rita Schiefelbein analisam e trazem a
luz aspectos subjetivos da historia através de elementos cotidianos e
do desejo de ser feliz.

Apds a analise de histérias ficcionais, partimos para o quinto
capitulo da obra, de autoria de Ana Carolina de Araljo Abiahy, onde
ela analisa a realidade das identidades no mundo da cibercultura sob
0 viés do pensamento de Maffesoli, Foucault e Bourdieu.
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No sexto e Ultimo capitulo desta obra, as autoras Vera Lucia
Viana de Paes, Arlete Ribeiro Nepomuceno e Gicélia Veloso Moreira
trazem uma analise multimodal de um andncio da marca O Boticério,
trazendo a reflexdo pontos como a atemporalidade da juventude, o
poder da beleza e nogdo de que uma marca de produtos cosméticos
possa ser “portadora” da beleza.

Assim, através de analises do passado, do presente, do real e do
ficcional apresentamos o livro “Reflexdes em comunicacéo e literatura”.

Boa leitural

Landressa Rita Schiefelbein

12






Ao longo da histéria, a imprensa sempre exerceu e reiterou
papel importante na dissolucdo e construcdo de governos, imagens,
parémetros e na sociedade como um todo. Ao relembrarmos governos
marcantes na histéria brasileira, como o de Vargas, dos militares de
1964 a 1985, e até mesmo os mais recentes e atuais, como o de
Lula, Dilma e Bolsonaro, é inevitavel a verificagdo da importancia da
imprensa como ferramenta ora de manipulacéo, ora de resisténcia.

N&ao a toa, é recorrente em governos autoritarios a censura
a liberdade de imprensa. Na histéria do jornalismo fora de terras
brasileiras e através dos séculos, a censura dos poderosos sempre
marcou as paginas dos jornais quando estes escreviam matérias “ndo
favoraveis”. Assim se deu em momentos marcantes da histéria, como
na Revolugao Francesa, Revolugao Russa, na ascensao do fascismo
e até mesmo nos Estados Unidos, de governo aparentemente
democratico, com a Guerra do Vietna.

O jornalismo e os jornalistas enfrentam através da histéria os
mais diversos obstaculos na divulgagao da informagéao de qualidade
e correta, seja por imposicao governamental ou mesmo pela falta
de direitos e conflitos de interesse entre velculos privados. Muitas
vezes também, o jornalista encontra-se submerso pela autocensura
por escolha prépria ou por ignorancia de outros fatos. Esta situacao
ficou notavel na cobertura jornalistica da Guerra do Vietna, na qual
correspondentes, deparando-se com cenarios que nao condiziam
com o que achavam verdade, enfrentaram confrontos internos e com
populagao e governo americanos.

Mesmo quando o0s correspondentes captavam alguma
coisa suspeita de como eram realmente as condi¢des dos
combatentes, ndo eram necessariamente encorajados a
transmiti-la para a patria: na verdade, um conhecimento como
0 que obtinham, inspirava siléncio. (KNIGHTLEY, 1978, p. 140)
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No Brasil, a histéria da imprensa ndo ¢ diferente.

Getulio Vargas, enguanto permaneceu no poder, sempre teve
uma relagao conflituosa com a imprensa. Embora a ideia de liberdade
de imprensa tivesse alavancado a revolugao de 1930, esta logo foi subs-
tituida pela censura prévia quando Vargas assumiu. Durante o Governo
Provisério, a beira da segunda Grande Guerra, comentava-se a admi-
ragado do seu governo pelo fascismo nos bastidores, o que ja seria um
indicio sobre seu comportamento com o jornalismo e com os jornalistas.

O nacionalismo exacerbado de Vargas acaba abrangendo
também a imprensa. O Departamento de Imprensa e Propaganda
(DIP) surge com o intuito de disseminar as ideias do Governo ditatorial
de Vargas, iniciado em 1937 com o Estado Novo. Para isso, o DIP
detinha o controle de diversas centrais de divulgacao, com o controle
e a censura de conteudos nos meios do radio, do teatro, do turismo,
do cinema e da imprensa.

E interessante notar a preocupagao do Governo Vargas, e de
tantos outros governos, com a censura de matérias consideradas
“negativas” a péatria. A importancia da imprensa na época é tao grande
a ponto de ser o meio escolhido para formar a imagem do presidente
para o povo. Essa dissonancia entre censura e incentivo a imprensa

em Vargas foi tao grande que até hoje as agdes do DIP ressoam.

Pelo lado do incentivo a imprensa, em beneficio proprio, o DIP
cria a “Hora do Brasil”, programa de radio responséavel por transmitir os
principais feitos do governo ditatorial durante o Estado Novo. Embora
claramente apresentasse cunho unilateral e sempre com imagem positi-
va do presidente e de seus feitos, o programa existe até os dias de hoje.

Pelo lado da censura, o Estado Novo fechou jornais e proibiu
novas publicacbes que ndo fossem pro-governo. Foi neste periodo
que Monteiro Lobato foi preso, devido a uma carta direcionada ao
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presidente criticando o retardamento pelo governo da construcao de
estruturas petroliferas nacionais. Também € preso Graciliano Ramos
devido a suas tendéncias politicas, tendo escrito o livro “Memdrias do
Carcere”, no qual relata seu periodo na cadeia.

A censura comega a se esvair apenas com O comego da
Segunda Grande Guerra, na qual a contradicdo de Vargas, que se
posicionou ao lado dos Aliados e nao do fascismo, comegou a ser
exposta. A censura deste periodo, porém, ndo impediu a ascenséo
de Assis Chateaubriand, magnata da comunicacao entre 1930 e 1960.
Chatd, como era conhecido, mantinha relagdes sociais com Vargas,
empresarios e politicos, praticando o chamado “jornalismo do editor”.

O gradual processo de liberdade de imprensa, no entanto, nao
perdurou por muito tempo. O golpe militar de 1964 chegou ao poder
com truculéncia e inimizade ao jornalismo. A questao da assinatura de
matéria comegou a ser repensada, devido a perseguicdes impostas a
jornalistas que nao agissem conforme a vontade ditatorial.

Surge entdo a imprensa alternativa, na intencao de lutar
contra a ideologia militar. Jornais e revistas tinham curto periodo
de publicagdo, devido a problemas financeiros e a censura. Foi
sucessora da imprensa panfletaria e da imprensa anarquista operéria,
que militavam contra a ordem estabelecida, e os jornais se dividiram

em predominantemente nacionalistas e de influéncias americanas.

A partir de 1969, o jornalismo se enriquece e se fortalece contra
a ditadura. Vladmir Herzog é assassinado, um crime contra o jornalista
de exceléncia que era e o jornalismo brasileiro em geral. Trés linha-
gens surgiram: o jornalismo engajado, anti-doutrinario e o de humor,
como o Pif-Paf de Millor Fernandes. Estes jornais, também, apareciam
e desapareciam muito rapidamente, mas chegaram a cobrir movimen-
tos importantes, como as manifestacoes estudantis de 1968.
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Néo foi, no entanto, apenas a ditadura militar que impos censura
sobre a sociedade e jornalistas. As torturas, perseguicoes, alteragdes
nas matérias e repressdo devem permanecer em primeiro plano.
Deve-se, porém, notar que houve parte da sociedade e dos préprios
jornalistas, ou donos de jornais, que preferiram se adequar ao contexto
da época. O milagre econémico, por exemplo, acaba por gerar grande
auto-censura devido ao seu sucesso. Jornalistas que escreviam contra
a ditadura eram interpretados como opositores ao progresso da nagao
e, assim, muitos leitores o abandonavam. Depois de um tempo, alguns
jornais deixaram de produzir reportagens criticas.

Claudio Abramo, em seu livro "A regra do jogo”, descreve muito
bem como a ética do jornalista deve ser através da histdria, referencial
constante do autor durante sua obra. E interessante pensar em seu
ponto como contraponto a atitude de alguns durante a ditadura, ao
mesmo tempo em que reforga a atitude de outros muitos que foram
perseguidos e torturados.

O que o jornalista ndo deve fazer que o cidadao comum néao
deva fazer? O cidadao n&o pode trair a palavra dada, nao pode
abusar da confianga do outro, ndo pode mentir. No jornalismo,
o limite entre o profissional como cidadao e como trabalhador
€ 0 mesmo que existe em qualquer outras profisséo. E preciso
ter opiniao para poder fazer opg¢des e olhar o mundo da
maneira que escolhemos. Se nos eximimos disso, perdemos
0 senso critico para julgar qualquer outra coisa. O jornalista
nao tem ética propria. Isso € um mito. A ética do jornalista é a
ética do cidadao. O que é ruim para o cidadao é ruim para o
jornalista. (ABRAMO, 1989, p. 109)

Através da perspectiva da ética do jornalista na historia,
também é importante pensar em sua propria historia, isolando-o como
profissional. Eo que faz Edgard Leuenroth em seu livro “A Organizagao
dos Jornalistas Brasileiros: 1908-1951", e também José Hamilton
Ribeiro, em ‘Jornalistas 1937 a 1997,
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Leuenroth reune documentos e recordacdes sobre as
organizagbes de jornalistas, seus sindicatos, patriménios, acordos e
convengdes. Diz que, além de passar o tempo pensando nos outros,
é necessario ao jornalista pensar também em si mesmo, fortalecendo
a profissao e o profissional. Em sua obra, temas como a educacao do
jornalista entra em pauta, com comentarios de Freitas Nobre sobre o
carater concreto e anarco-sindicalista de Edgard Leuenroth.

O historiador tem, ail, um rico manancial de elementos
informativos, com a precisao de um arquivista, com as cautelas
de um bibliotecério, com o rigor de um publicitéario, com a
sensibilidade do jornalista que reuniu todas essas qualidades
profissionais numa personalidade polimorfa, inquieta,
inconformada, caracteristicas de uma extraordinaria juventude
que ele conservou por toda avida. (LEUENROTH, 1987, prefacio)

José Hamilton Ribeiro, em seu livro, comenta, em uma linha do
tempo, sobre as dificuldades salariais dos jornalistas e a autocensura feita
durante o periodo da ditadura, dando como exemplo as Folhas, compra-
das pelos Frias em 1962. Também comenta sobre os “anos de chumbo”,
no qual, até entdo, 10 jornalistas haviam sido mortos e 12 desaparecidos.

A Constituicao de 1988, apos lenta abertura politica, conseguiu
reforcar a regulamentagao profissional no jornalismo: o diploma
passava a Ser necessario para o exercicio da profissdo, com cursos de
quatro anos. Foi nessa época também que a informatica deu as caras
ao mundo do jornalismo. Ao mesmo tempo em que trouxe avangos,
também causou a demissao de revisores e graficos. Somente na Folha,
mais de 70 profissionais foram demitidos, e 0 nimero saltou para 474
em 1984, quando foi criado o Manual da Folha.

Com a garantia de mais direitos e com o aumento de exempla-
res vendidos, o jornalismo conseguiu encontrar dignidade na socieda-
de brasileira. Porém outros problemas ainda precisavam ser resolvidos,
muito mais graves do que a mudancga de plataforma: o assédio no meio
jornalistico. Assédios morais e sexuais entre colegas de profissao, entre-
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vistados, poderosos e donos de veiculos sempre existiram e, no entanto,
0 assunto s6 comega a ser mais discutido conforme avangam os anos.

O assassinato da jornalista Sandra Gomide por Pimenta Neves
€ um grave exemplo do assédio que ronda as redagdes. Em 1960,
as mulheres eram minoria, e trabalhavam em suplementos femininos
ou de menor prestigio, devido ao machismo. Sandra, repérter do
“Estado de S. Paulo”, é assassinada em 2000 por Neves, diretor da
redagao do jornal, ao tentar encerrar a re;acdo que mantinham por
anos. Um caso que deveria ter sido noticiado ampla e gravemente,
mas que foi atenuado pela midia devido ao prestigio do diretor e a
normalizacéo do assédio dentro do local de trabalho.

Cristiane Oliveira Reimberg, em seu artigo “Quando o trabalho do
jornalista é cenario para o assédio moral”, faz um levantamento sobre o
assédio dentro das redagdes, e os nimeros sao impressionantes. Com
a pergunta “Vocé ja vivenciou ou presenciou alguma situacao de assédio
moral?”, a maioria falou que ja presenciou casos de assédio moral, outros
falaram que ouviram de amigos e outros relataram ja ter sofrido assédio.

Os depoimentos mostram que assédio moral e assédio sexual
podem fazer parte das rotinas de trabalho do jornalista. Alguns
jornalistas apontaram que se deve enfrentar a situagao e tentar
se impor. Por outro lado, o que se percebe é que quando a
situacéo acontece a pessoa se vé sem forga para reagir ou as
relacdes sdo naturalizadas a tal ponto que se impede a reagéo,
pois ha a conveniéncia organizacional. Algumas situagoes
de humilhagdo parecem ser usadas no jornalismo como uma
forma de extrair produtividade ou como forma de controle para
limitar as agbes do outro e o fazer obedecer. A humilhagao
também serve para controlar o outro, que passa a se vigiar e a
se submeter para nédo ser o préoximo. (REIMBERG, 2015, p. 13)

Com tantos episddios marcantes e tantos problemas a serem
ainda solucionados, é dificil concluir, com precisdo, o que é ser
jornalista na histéria. Talvez fosse razoavel pensarmos que, como ser
que narra fatos presentes, ser jornalista € acompanhar a sociedade
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como um todo, progredindo conforme ela progride e aprendendo
conforme ela aprende. Uma ressalva importante, entretanto, € que nao
se pode separar o jornalismo do que se é justo.

O Norte do jornalista deve sempre ser a justica, e, para isso,
o conhecimento da histéria do mundo se torna imprescindivel. Para
contornar governos que déo indicios de autoritarismo, cabe ao jornalista
analisar os fatos presentes, para que ndo se noticiem falacias que, além
de prejudiciais a sociedade, ndo sao justas. Conhecer a histdria, neste
caso e em tantos outros, pode dar ao jornalista a bagagem que precisa.

Freitas Nobre, no prefacio do livio de Edgard Leuenroth,
caracteriza o jornalista como o “personagem da histéria que escreve”.
Ser jornalista é justamente isso: colocar acima de seus interesses,
os interesses da histéria, dos fatos e da busca pela verdade. Nao
confundir, jamais, ser o “personagem da histéria que escreve”, com o
“personagem gue escreve a histéria”. Isso é ser jornalista na histéria.
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O primeiro jornal do qual se tem noticia surgiu por volta
de 59 a.C., com Julio Cesar no poder, e se propunha a informar
a populagdo romana sobre fatos sociais e politicos ocorridos no
Império, como campanhas militares, julgamentos e execucdes. A
Acta Diurna, como foi batizado o jornal, cravava noticias em grandes
placas brancas e era entdo exposta em grandes locais publicos,
como pracas, enquanto os Correspondentes Imperiais, que hoje
podemos chamar de reporteres, eram enviados a todas as regides e
provincias romanas a fim de acompanhar e escrever noticias. Por ser
uma publicagéo oficial do Império Romano, o jornalismo feito ndo era
de forma alguma imparcial — nunca publicava noticias negativas de
derrotas do Exército Romano nem escandalos envolvendo pessoas
publicas e aliados do Imperador. Em outras palavras, a Acta Diurna,
embora difundisse noticias, era mais propaganda que jornal.

Destarte é possivel perceber, ja a partir do primeiro jornal da
histéria, a tendéncia que o jornalismo tentaria tomar pelos préximos
séculos e governos: a do jornalismo oficial. Assim foi na Monarquia
Francesa e na Russia Czarista, por exemplo, com a liberdade de
imprensa censurada e o poder jornalistico guiado apenas por veiculos
ligados ao governo. E assim também pode ser descrito o principio da
imprensa ao redor de todo o mundo.

A partir disso, se é possivel constatar que, além de informar,
o jornal € uma ferramenta poderosa capaz de influenciar e beneficiar
quem o detém. Talvez por isso sua histéria seja marcada pela censura
e pelas revolugoes.

Na Monarquia Francesa, a liberdade de imprensa foi combatida
veementemente. Os Unicos jornais de circulagao permitida eram aqueles
veiculados pela propria Monarquia, como o Jornal de Paris e o Gazette
de France. Estes, é claro, informavam apenas as noticias que lhes inte-
ressavam, ignorando a fome e os principios revoltosos que aconteciam
em territorio francés ao final do século XVIII. Além da censura prévia ins-
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taurada pelo controle ideoldgico, privilégios editoriais eram concedidos
a alguns e o monopdlio era cedido a aristocracia francesa.

Com as ideias iluministas em ascenséao e com a incipiente liber-
dade de imprensa, a Franca passou a ver uma pluralidade de ideias es-
critas antes veladas. O nimero de jornais expandiu consideravelmente,
passando da mao exclusiva da aristocracia para diversos jornalistas e
escritores. O povo comegava a ter voz, ja que alguns jornais, dirigidos
exclusivamente para eles, como o Pere Duchesne, traziam ilustracoes e
palavras mais vulgares como atrativos para disseminar ideais jacobinos.

Ea partir de entdo, na Revolugdo Francesa, que 0s jornais €
os jornalistas mostram suas diversas facetas, indo contra o jornalismo
oficial anterior. Para Hannah Arendt, o que a faz revolugéo ¢ justamente
o fim da naturalizagdo da questao social, na qual hé distingao entre
pobres e ricos, buscando pelos mesmos direitos.

A questao social comega a desempenhar papel revolucio-
nario quando, na Idade Moderna, e nao antes, os homens
comegam a duvidar que a pobreza fosse inerente a condigao
humana, a duvidar que a distingdo entre os poucos que, por
circunstancias, forga ou fraude, conseguiram libertar-se dos
grilhGes da pobreza, e a miseravel multidéo de trabalhadores,
fosse inevitavel e eterna. (ARENDT, 1988, p. 18)

Assim, buscando na filésofa uma explicagao para a revolucéo
gue se da com o jornalismo a partir de uma revolugédo politica e
social, é possivel perceber que uma é inerente a outra. A liberdade
de imprensa é e sempre sera imprescindivel ao surgimento de novas
ideias e ideais, assim como ocorreu a partir de 1789. A passagem
do poder da aristocracia para classes sociais consideradas inferiores,
sendo que estas escreviam também para classes mais inferiores que
elas, foi a forma como a revolugéo jornalistica encontrou seu meio de
se expandir e se afirmar.
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Ademais, a secularizagdo descrita por Arendt, que é a
“‘transformacgao ou passagem de coisas, fatos, pessoas, crengas e
instituicdes, que estavam sob o dominio religioso, para o dominio
leigo”, consegue explicar, através da questdo politica e social, o
fendbmeno que também se deu com o jornalismo e a imprensa
insurgente. Nao a toa, com o lluminismo, que abriu as portas para a
Revolucao Francesa, a difusédo de livros proibidos pelo clero e pela
aristocracia aumentou sensivelmente, além dos livros cientificos,
almanaques, panfletos ideoldgicos e, claro, jornais.

Por fim, Hannah Arendt também descreve a libertagao a fim de
se chegar na liberdade, sendo a primeira estar livre de opressdes e a
segunda uma opcéo politica de vida, ao se ter participagdo na vida
publica. Este processo também se deu com o jornalismo.

Somente onde ocorrer mudanga, no sentido de um novo
principio, onde a violéncia for utilizada para constituir uma
forma de governo completamente diferente, para dar origem
a formagéo de um novo corpo politico, onde a libertacao da
opressao almeje, pelo menos, a constituicdo da liberdade, é
que podemos falar de revolugédo”. (ARENDT, 1988, p. 18)

Na Rdussia, prestes ao estouro da Revolugdo Comunista
de 1917, a classe operaria era submetida ao poder absolutista
dos Czares. Apesar da distancia secular da Revolugdo Francesa,
0s revolucionarios russos apoiaram-se nela como base para seu
governo, assim como tantas outras revolugoes.

Segundo Lenin, haveria trés tipos de imprensa. A primeira
seria a imprensa burguesa, na qual a midia giraria em torno do
capital e interesses financeiros e o partidarismo seria proibido.
A segunda seria a imprensa revolucionaria, que seria partidaria,
faria disseminacdo da revolugao, seria gratuita e feita para a
classe trabalhadora. Ja a terceira, ultrapassando os dois primeiros
estagios, seria a imprensa soviética. Nela, a imprensa serviria como
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ferramenta para educacéo econdmica, transparéncia no mundo do
trabalho e seria essencial para a construgao do socialismo soviético:
cada “comuna de trabalho” teria sua publicagao propria.

A cobertura internacional sobre a Russia foi um ponto marcante
do jornalismo nessa época. Poucos foram os correspondentes que
noticiaram a chegada de Lenin ao poder e, as noticias que eram
publicadas, muitas vezes deixavam de informar acontecimentos
importantes. Wilson, correspondente do The Times, por exemplo,
perde a revolugao devido a sua viagem a Londres e o The Times fica
sem cobertura. Além disso, a maioria dos jornais ocidentais acabam
se posicionando contra os bolcheviques, o que fez com que o The
New York Times, por exemplo, noticiasse 91 vezes entre 1917 e 1919
que os bolcheviques estavam prestes a cair ou que ja tinham caido
guando, na verdade, assumiam o poder.

Em nota, o The Times explica o porqué da falha dos correspon-
dentes em cobrir a guerra que acontecia:

A principal razdo para o fracasso dos correspondentes
[de guerra] era que eles proprios ndo compreendiam o0s
acontecimentos. Afinal, ndo se interpuseram obstéculos para
chegarem diretamente a linha de frente — desde que nao
tentassem chegar até |4 quando algo em particular estava
acontecendo; nao estabeleceram restrices quanto as pessoas
com quem poderiam falar — com a condicdo de ndo falarem
com ninguém ocupado! (...) Oficiais de imprensa dirigiam seus
movimentos tao de perto que mal tinham qualquer iniciativa na
escolha de onde deveriam ir. O individuo que voltava depois
de um periodo de tempo na linha jamais desejava descrever
como era. Mesmo quando 0s correspondentes captavam
alguma coisa suspeita de como eram realmente as condigoes
dos combatentes, ndo eram necessariamente encorajados a
transmiti-la para a patria: na verdade, um conhecimento como
0 que obtinham, inspirava siléncio”. (KNIGHTLEY, 1978, p. 103)
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Assim, nessa nova fase do jornalismo, podemos notar um
novo tipo de censura: além da censura feita pelos proprios russos,
redagbes de jornais agora decidiam o que era ou nao importante
noticiar, de acordo com seus interesses, e silenciavam as noticias
gue nao se encaixavam neles.

Essa nova forma de censura, praticada nao pelos governos,
mas pelos proprios jornalistas, acarretou a desinformacdo de seu
publico e, para o Primeiro Ministro britanico, ao final de 1917, uma
consequéncia maior:

Se as pessoas realmente soubessem, a guerra acabaria
amanha. Mas, naturalmente ndo sabem e ndo podem saber.
Os correspondentes n&o escrevem e a censura hao aprovaria a
verdade. (KNIGHTLEY, 1978, p. 103)

O jornalismo no sistema capitalista pode ter suas regras de jogo
explicadas pelo faz- de-conta-que-nédo-faz, segundo Alain Acardo em
“A estranha ética dos jornalistas”. Para o autor, 0 campo jornalistico s6
poderia funcionar gracgas a impostura do jornalista, uma vez que ele sé
poderia contribuir para a manutencéo da ordem simbdlica, no caso o
capitalismo, fazendo de conta que nao o faz, como se n&o tivesse outro
principio sendo a utilidade publica e o bem comum, a verdade e a justica.

Agui vemos como a censura, que se apossou do jornalismo
conforme o passar dos séculos, conseguiu atingir o ponto de asse-
melhar-se a liberdade, ndo apenas nas redacdes, como nos proprios
jornalistas e na sociedade. Atendendo agora ao capitalismo ao invés
de governos ou ideologias amplamente difundidas e visivelmente em
fungdo, a consciéncia e a ética jornalistica trabalham para o modelo
atual sem se dar conta disso, em uma auto- encenacao constante.

De modo geral, os financistas e comerciantes que se apropria-
ram de uma parte substancial da midia ndo tém necessidade

de ditar aos jornalistas o que eles devem dizer ou mostrar. Nao
precisam violentar suas consciéncias, nem transforma-los em
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propagandistas. O senso de dignidade jornalistica jamais o
aceitaria. Para garantir uma informacéo fiel ao melhor dos
mundos capitalistas, nada melhor (salvo circunstancias e ca-
sos particulares) que deixar os jornalistas trabalharem livre-
mente ou, para ser mais exato, deixa-los acreditar que seu
trabalho ndo obedece a nenhum outro imperativo, a nenhum
outro limite, sendo os impostos pelas regras especificas do
jogo jornalistico, aceitas por todos. Deve-se confiar na ‘cons-
ciéncia profissional’. (ACCARDO, 2000, online)

Entre 1835 e 1843, Honoré de Balzac escreve llus6es Perdidas.
Na época, o jornalismo recente € o jornal de massa, como expbe
Adauto Novaes, aliados ao sistema de assinaturas e aniincios pagos,
significaram algo como a “maquina a vapor” da industria. Ou seja,
transformam totalmente o quadro do jornalismo e da literatura, criando
o fenébmeno moderno do jornalismo.

A partir de sua personagem principal, um jovem escritor que
se torna jornalista, Balzac trata a relagao entre jornalismo e literatura.
Os romances eram publicados como folhetins nos proprios jornais,
0 que acabava por misturar ficcdo com nao-ficgao. llusées Perdidas
mostra como o jornal se torna uma representacdo continua do que se
passa com o mundo e os problemas que advém dessa captagao da
realidade. As criticas se relacionam a caracteristica de intérpretes da
realidade que os jornalistas tomam para si, apossando-se em certo
grau do papel de um escritor.

7

Podemos dizer que o jornalismo é uma Para-Literatura, no
sentido de que é uma representacéo da realidade, como a
literatura também é. Sé que o jornalismo segue outras regras
de representagcao da realidade, que embora nao sejam
ficcionais, porque elas se prop0e a falar da realidade, de fatos
acontecidos, de fatos veridicos, portanto de se reportar a todo
tempo ao real, nds podemos dizer que o jornalismo é também
uma forma de ficgao. (ACCARDO, 2000, online)

llusées Perdidas, assim, é capaz de explicar as diversas
versdes que o jornalismo, em praticamente toda a sua histéria de vida,
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apresenta a fatos coincidentes. Os correspondentes na Revolugcao
Comunista de 1917, como ja explicitado, noticiaram e n&o noticiaram
diversas noticias de acordo com as razdes implicadas tanto pela
censura das redagdes, como pelo faz-de-conta-que-ndo-faz dos
jornalistas e a interpretacao da realidade diversificada. O mesmo, sob
outras formas, também ocorre na cobertura da Guerra do Vietnd e em
tantos outros episddios histéricos.

Apesar de mais bem noticiada, a cobertura jornalistica da
Guerra do Vietna, principalmente pela midia estadunidense, também
¢ fortemente criticada. Mais uma vez, fontes oficiais sdo as primeiras
a serem ouvidas e publicadas, o que nao traduzia, em sua maioria, a
realidade da guerra.

Nos anos em que ocorreu o declinio de Diem, primeiro
presidente do Vietna do Sul apds a independéncia, acompanhado
pelo crescente envolvimento americano no pais, o Unico jornal
diario com correspondente full-time em Saigon era o The New York
Times. As outras plataformas jornalisticas recorriam a terceiros para
publicarem noticias sobre o Vietna. Além disso, os correspondentes
eram credenciados pelo governo de Diem, 0 que gerava certo controle
sobre as informacdes que seriam disseminadas.

A censura novamente aparece nos jornais. Embora os Estados
Unidos nao estivessem fazendo uma campanha exemplar na guerra,
jornais estadunidenses noticiavam suas supostas conquistas sem
apurar as informagoes oficiais que lhes eram repassadas. O motivo
talvez possa ser dado pelo patriotismo, ou entdo pelos interesses da
midia em n&o parecer pessimista ao leitor e ao governo.

Ao contrario das guerras anteriores, a do Vietna foi a primeira a
ser tratada sem nenhum tipo de censura por parte das forgas armadas.
Os jornalistas, porém, eram adulados de tantas formas que acabava
infringindo-se neles a necessidade de retribuicdo com o governo dos

23



Estados Unidos. Assim, a prépria relacdo desenvolvida entre midia e
forcas armadas norte-americanas se transformou em forma de censu-
ra. As regras de seguranca dadas pelos militares eram aceitas volunta-
riamente pelos repdrteres e muitos deles, também por livre escolha, sé
saiam em campanhas acompanhados por tropas americanas.

A liberdade, todavia, acabava no front. Atras dele, nas
hostilidades e derrotas americanas, as matérias eram dificilmente
aprovadas pelas redacdes, ja que divergiam das versdes oficiais.
O ataque a embaixada americana televisionado e a revelacdo do
massacre de My Lai comecaram a reverter este cenario, € muitos
comecaram a ver a verdadeira guerra.

Apesar da pressao governamental estadunidense, a Guerra do
Vietna foi a mais bem noticiada, 0 que acabou por fazer com que a
culpa de sua derrota recaisse sobre a midia. Essa fama, no entanto,
nao traduz a revelagdo dos massacres, pois estes, de tao comuns e
corriqueiros que se tornavam, ja ndo eram mais considerados noticia.
As atrocidades militares cometidas contra civis nao eram acompanha-
das profundamente pela forma de pensar dos jornalistas, que viam em
sua descricado apenas os fatos, e ndo julgamentos — assim, evitavam
“especular sobre o aspecto moral da guerra”. Os veiculos que publica-
vam as atrocidades cometidas pelas tropas americanas eram acusa-
dos pelo publico de fazer propaganda comunista, sofrendo ataques.

Pressbes e ataques de lado, o jornalismo na Guerra do Vietna
foi o responsavel maior por desmentir sua versao oficial, e revelar ao
seu publico o que realmente acontecia. Foi por causa dessa cobertura
que o governo americano teve de admitir que havia uma guerra de fato
acontecendo e também explicar-se perante os crimes de guerra que
suas tropas cometiam contra civis. Pode-se concluir que a imprensa,
entdo, foi responsavel por parte da derrota dos Estados Unidos nao
por transmitir a verdade, mas por desmascarar as mentiras que eram
contadas pelo governo.
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Harrison E. Salisbury, do New York Times, o primeiro corres-
pondente de uma grande jornal dos Estados Unidos a seguir
para o Vietnd do Norte, escrevendo de Handi, em dezembro
de 1966, disse: “Qualquer que seja a explicagdo, todo mundo
pode ver que os avides dos Estados Unidos estao despejando
um volume enorme de explosivos, em alvos puramente civis.”
Isto forgou o governo a reconhecer que os pilotos americanos
atingiam acidentalmente é&reas civis, enquanto tentavam bom-
bardear alvos militares, e tornaram Solisbury uma figura muito
detestada em Washington. (KNIGHTLEY, 1978, p. 526)

Dado o fim da Guerra do Vietna, nunca mais os jornalistas
puderam voltar a cobrir tais confrontos com a mesma liberdade de
entdo. Surge, a partir dela, o jornalista embedded, sujeito a cerca de
cinquenta normas das Forgas Armadas norte-americanas para realizar
a cobertura, além de ter de apresentar suas matérias aos militares
antes de publica-las. E notéria a forga que o jornalismo foi capaz de
evocar nesse periodo e, apesar da censura ainda presente, apercebe-
se a responsabilidade do jornalista com a verdade e com os fatos.

Saindo do Vietna e pisando diretamente em solos americanos,
podemos observar como esse compromisso com a verdade se
firmava no jornalismo. Em 1962, a imprensa veiculava fatos que
demonstravam que o entéo presidente, Eisenhower, mentia. Richard
Nixon, ao assumir 0 cargo, comega uma campanha por desmentir a
imprensa e desmerecé-la, visando denegrir sua credibilidade. Nixon
chega a proibir publicacdes sobre o caso “The Pentagon Papers” pelo
The New York Times e abala a liberdade de imprensa estadunidense,
prejudicando ainda mais sua credibilidade.

O caso Watergate, desvendado pelos jornalistas Carl Bernstein
e Bob Woodward do Washington Post, foi a expressdo maior do
jornalismo e de sua busca pela verdade da época. Investigando a
fundo o arrombamento do Comité Nacional Democrata, no edificio
Watergate, os repdrteres conseguiram chegar a um esquema de
espionagens e sabotagens ligado ao presidente Richard Nixon, do
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Partido Republicano. A cobertura, que se estendeu por mais de dois
anos, culminou com a renudincia de Nixon ao cargo.

A reportagem de Bernstein e Woodward, ganhadora do Prémio
Pulitzer em 1973, néo foi, entretanto, a primeira a ir contra o sistema
e desvela-lo. Em 13 de janeiro de 1898, Emile Zola, escritor francés,
publica sua matéria com a manchete “J’accuse...!” (“Eu acuso..!”),
na qual, através de uma carta aberta de Zola ao presidente da Franca,
acusa o governo de fazer parte da conspiracdo que levou Alfred
Dreyfus a prisdo perpétua injustamente, sob a suspeita de ser espido
pelo lado alemao. Com isso, Emile Zola consegue libertar Dreyfus,
escancarar o antissemitismo que movia seus perseguidores e marcar
a figura do intelectual que sai de seu espaco de conforto para intervir
diretamente na esfera publica, por meio da imprensa.

Diferentemente da manchete e da carta de Zola, que, quando
veiculadas, demonstraram a forga das ideias e da visao
subjetiva, assim como a poténcia da opinido livre e justa na
imprensa independente, a cobertura jornalistica do escandalo
de Watergate comprovou que a apuragao obijetiva dos fatos,
quando fere o poder, pode ter efeitos ainda mais devastadores.
Seu vigor ndao vem da reflexdo audaciosa e da escrita
penetrante, mas do esforgo fisico, bragal. Nesse caso, a estrela
nao é o pensador ou o escritor, e sim o reporter incansavel, que
persegue informacdes em jornadas exaustivas, muitas vezes
insalubres: o operério da noticia. (BUCCI, 2014, online)

Dessa maneira, apesar de ndo marcar o inicio do jornalismo
investigativo, muitos estudiosos da imprensa veem na cobertura do
escandalo de Watergate o marco de seu fortalecimento. O jornalista
comecga a seguir certo pardmetro de conduta e apuracéo e, apesar de
veicular notas oficiais, ndo as usa como base, mas como respostas ao
que se foi investigado. O mais importante é que o jornalismo, entao,
volta-se contra o poder.

32



Para Luiz Claudio Cunha, essa oposicdo aos detentores do
poder & justamente o que faz do jornalismo, de fato jornalismo.

A proximidade da imprensa com o governo abafa, distorce o
jornalismo. A distancia entre governo e imprensa é conveniente
para ambos, Util para a sociedade e saudavel para a verdade.
Jornalismo é tudo aquilo de que o governo nao gosta. Tudo aquilo
de que o governo gosta é propaganda. (CUNHA, 2021, online)

O chamado New Journalism (Novo Jornalismo), criado pelo
escritor e jornalista norte- americano Truman Capote em 1956, objetiva
dar nuances liricas e enfoques mais imaginativos a reportagens,
permitindo o jornalista a se inserir na narrativa sem alterar a realidade
da noticia. Missdo complicada, uma vez que, assim como expde
Balzac em seu livro e estudiosos sobre o género, a literatura pode
comprometer a credibilidade factual jornalistica, o jornalismo literario
comega a ter espaco de destaque na contemporaneidade.

Ainda sdo muitos os desafios que se impdem ao jornalismo.
Além da busca por um estilo definitivo que consiga suprir as proble-
maticas da escrita e da parcialidade, a credibilidade por parte da po-
pulacdo também se encontra em desenvolvimento, o que acaba por
dificultar, muitas vezes, o entendimento entre reporter e publico.

Com a emergéncia ciclica de governos extremistas, por ambos
os lados, as ameacas a liberdade de imprensa e aos jornalistas pare-
cem se tornar, cada vez mais, 6cios do oficio. Por mais que jornalistas
consigam escapar, esporadicamente e com coberturas incriveis, da
barreira oficial que se controi entre a verdade e sua publicagao, a liber-
dade de fato ainda precisa ser conquistada: tanto a do governo, quanto
a das redacdes e até mesmo a dos préprios jornalistas e seu publico.
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INTRODUCAO

“La onde cruzo com a modernidade, e meu pensamento pas-
sa/ como um raio, a pedra no caminho é o time que vocé tira de /
campo”. (CESAR, 1998, p. 154). Ana Cristina Cesar ao se referir ao
poema No meio do caminho, de Carlos Drummond de Andrade suge-
re um novo fazer poético. Ela diz que “a pedra no meio do caminho é
o time que vocé tira/ de campo”, ou seja, a “pedra” é o elemento que
rompe com as regras tradicionais do fazer poético, o que evidente-
mente, favorecera um novo lirismo em manifestacao.

A partir da sugestao da poeta pretende-se refletir a respeito
dos artifices e os principios de organizagdo da poesia enquanto
processo construtivo do lirismo moderno, baseadas em teorias de
(FRIEDRICH,1991), (CAMARGO, 1990), (SILVA, 1975) e (CARA, 1992).

Estabelece-se a hipdtese de que Ana Cristina Cesar, em sua re-
presentacéo subjetiva, ao construir um sujeito lirico a partir da “coisa”
poética, desconstrdi a si Mesmo e o Outro. E possivel perceber por meio
das analises dos poemas que a poeta ao romper com as regras pré-
-estabelecidas quanto ao método de composicdo de versos, estrofes,
rimas e outras caracteristicas estéticas da poesia, indica que o sujeito
lirico presente em sua poesia trata de um suijeito lirico moderno, ou seja,
esse sujeito lirico n&o se preocupa em falar de si mesmo, de sua subjeti-
vidade, de sua solidao, ele se apresenta de modo fragmentado, obscu-
ro, porque foi criado a partir da estruturacao da linguagem, pela poeta.

Apresentou-se de modo breve a vida e obra da poeta, em
especial, sobre a sua propria existéncia posta em duvida por ela
mesma, a partir de sua criacdo poética, e o processo de construcdo
do liismo moderno, tendo em vista que a poesia de Ana Cristina
¢ criada devido ao rompimento das regras tradicionais, o que
permite um processo de estruturacao da linguagem que possibilita a
manifestacao do lirismo moderno.
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QUEM E A POETA ANA CRISTINA CESAR?

O poeta é um fingidor.

Finge tdo completamente
Que chega a fingir que é dor
A dor que deveras sente.
Fernando Pessoa

Soneto

Pergunto aqui se sou louca
Quem quem sabera dizer
Pergunto mais, se sou sa
E ainda mais, se sou eu
Que uso o viés pra amar

E finjo fingir que finjo

Adorar o fingimento

Fingindo que sou fingida
Pergunto aqui meus senhores
Quem € a loura donzela

Que se chama Ana Cristina

E que se diz ser alguém

E um fenémeno mor

Ou € um lapso sutil?

(CESAR, 1998, p. 38)

Dizer que, Ana Cristina Cruz Cesar ¢ filha de Waldo Aranha Lenz
Cesar e Maria Luiza Cesar, que nasceu em dois de junho de 1952, no
Rio de Janeiro, que em 1959 suas primeiras poesias foram publicadas
no “Suplemento Literario” do jornal carioca Tribuna da Imprensa, foi
Licenciada em Letras pela Pontificia Universidade Catélica (PUC) do
Rio de Janeiro, em 1975, tornou-se Mestre em Comunicacao pela
Escola de Comunicagao da Universidade Federal do Rio de Janeiro,
em 1979, exerceu atividade jornalistica, editorial, traduziu obras de
importantes escritores estrangeiros, como: Dylan Thomas, Emily
Dickinson, Sylvia Plath e Katherine Mansfield, escreveu para varios
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jornais e revistas, participou da antologia 26 poetas hoje, de 1976, que
em edigOes independentes, publicou Luvas de Pelica, Cenas de Abril,
Correspondéncia Completa e uma pesquisa sobre literatura no cinema,
chamada Literatura nao é documento, em 1980, lancou A teus pés, sua
Ultima publicacao em vida, e que faleceu em 29 de outubro de 1983,
nao responde a pergunta feita no titulo deste texto.

Contar que a poeta Ana Cristina Cesar surgiu no inicio dos anos
70 no cenario da literatura brasileira, que participava dos debates,
colaborava em jornais e revistas e frequentava os grupos de poetas
ditos “Marginais”, embora a sua obra ja se diferenciasse da poesia do
grupo de sua geragao, como explica Maria Licia de Barros Camargo
(1990, p. 9), "A poesia de Ana Cristina é considerada, corretamente,
como nao experimental, ndo formalista, no sentido da filiagdo as
correntes estéticas que ocupavam o centro da cena.”, e destacar
que Armando Freitas Filho organizou a edicdo pdéstuma Inéditos e
Dispersos, composta por poemas escritos a partir dos nove anos de
idade até os Ultimos textos produzidos as vésperas da morte da poeta,
(os poemas estao organizados cronologicamente: 1961-72; 1975-79;
1979-82; 1982-83), ainda assim, ndo responde a pergunta.

Ressaltar que Ana Cristina, arranjou a linguagem a partir do recor-
te que fez do mundo, para criar um lirismo, por vezes até irbnico, e que
a sua poesia é feita de palavras que nao pretendem comunicar nada,
apenas desejam ser a coisa mesma, também nao responde a questao.

Declarar que a poeta no poema Soneto apresentado no inicio
deste texto, faz confissdes inconfessaveis, apresenta a vida em
fragmentos e um “eu” que deixa de ser um “eu” particular, tornando-
se um “eu” plural, um “eu” cheio de Anas: uma Ana que deixa de ser
Ana; outra Ana que procura Ana. Que Ana questiona a identidade de
Ana, e que ela questiona sobre a sua prépria existéncia. Que a sua
duvida a respeito de quem é chega a ser angustiante, mediante ao
Ser que €, mas que nao se reconhece. Que ela ndo sabe que pessoa
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ou coisa ela é para o mundo, e no mundo. Se ela é louca, se ela é
sa, ou ainda se aquela que ela olha é ela mesma, ela nao sabe dizer.
E o que é pior, ndo sabe como obter tais respostas, pois ndo sabe
guem podera respondé-la. “Quem quem sabera dizer” ela pergunta.
Que alguém além dela, ja que ela nao sabe responder, tera a resposta?
Quem? E com ironia, Ana finge fingir que finge fingir, porque necessita
ser fingida. Para amar, ela diz: “uso o viés para amar”, fingir fingindo
que finge, fingindo que é fingida, é a melhor maneira que Ana encontra
para provar a sua existéncia. Porém, se tudo é fingimento, sé se finge
ser, a dlvida permanece. As perguntas feitas na primeira estrofe do
soneto continuam sem respostas.

Ana Cristina, na terceira estrofe do soneto escreve: “Pergunto
aqui meus senhores / Quem é a loura donzela / Que se chama Ana
Cristina”, ela pergunta aos seus senhores, nao pergunta a qualquer
um. Afirma ainda que é aqui, neste lugar, nesta hora, neste tempo, que
ela quer saber: “Quem é a loura donzela”, ndo é qualquer loura, € a
loura donzela, “Que se chama Ana Cristina”.

Quem € Ana Cristina, loura donzela, que € ao mesmo tempo
aquele “eu”, que ela queria saber se era ela, na primeira estrofe do
soneto e que na quarta estrofe diz ser alguém, embora, n&o saiba que
alguém é esse, “E um fendmeno mor” / “Ou é um lapso sutil?” Ou um
engano? Um descuido? Um deslize?

Mediante o exposto, é importante ressaltar que o escritor
moderno, segundo Barthes (2004, p.61),

nasce ao mesmo tempo que seu texto; nao é, de forma alguma,
dotado de um ser que precedesse ou excedesse a sua escritura,
ndo é em nada o sujeito de que o seu livro fosse o predicado;
outro tempo n&o hé sendo o da enunciagéo, e todo texto é
escrito eternamente aqui e agora.
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Nos escritos poéticos de Ana Cristina é possivel perceber as
consideracdes feita por Barthes a respeito do processo de escritura
do escritor moderno, ou seja, ndo se pode afirmar que o suijeito lirico
de sua poesia é ela mesma. Outra questéo relevante a respeito de Ana
Cristina, é que ela atuou como docente e escreveu poesias, cartas,
ensaios, ficcao, fez traducdes; o que a torna uma escritora revestida de
varias narrativas. Eveline Hoisel (2019, p.75) esclarece que

a partir da atuacéo do escritor multiplo, anfibio, polivalente,
que produz uma literatura também anfibia, hibrida, na qual as
fronteiras da ficcdo e da critica, da ficgdo e da teoria, da ficcéo e
do discurso pedagdgico se esbarroam e sdo produzidas ficgdes
criticas, espaco indecidivel que é ficgao e ¢ critica, é ficgdo e é
ensaio e/ou é critica e ficcdo e/ou ensaio e ficcéo.

Diante da explanacao de Hoisel a respeito do escritor multiplo,
da dulvida posta pela prépria Ana Cristina na sua escritura poética
sobre a sua existéncia, e a confirmagéo de Fernando Pessoa (1972)
que “O poeta é um fingidor.”, continuamos indagando: Quem ¢é afinal,
a loura donzela chamada Ana Cristina? Quem é a poeta Ana Cristina
Cesar? Quem, quem sabera dizer?

A LIRICA MODERNA E A POESIA
DE ANA CRISTINA CESAR

Ana Cristina, poeta, surgiu no cenario da literatura brasileira,
na década de 70, o que nos permite dizer que a sua poesia esta
inserida na contemporaneidade e que, portanto, a sua escritura
poética apresenta caracteristicas relacionadas com as inovacoes
ocorridas na poesia moderna, ou seja, a sua escritura poética difere
das caracteristicas da lirica romantica.
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E importante ressaltar, que no Romantismo, a poesia nao é
mais vista como o conceito neoclassico da mimesis aristotélica, ela
deixa de ser justificada como imitacao e passa a ser a expressao
inspirada da alma. Dentro da nova escala de valores, a poesia lirica
ocupara lugar de destaque em suas producdes estéticas e reflexivas.
Sobre a logica da sintaxe, prevalecem as relagdes de sons, ritmos e
imagens porque esses elementos compdem os versos do poema.
Salvatore D’Onofrio (2000, p. 329) explica que:

A filosofia da vida do homem romantico é caracterizada por
aspectos contraditérios. Devido ao conflito insuperavel entre
o ideal inacessivel e o real aviltante, procura-se ou a fuga na
solidao e na morte ou a luta para modificar a realidade, ou um
suave lirismo ou uma amarga ironia, ou a simplicidade popular
ou refinado individualismo.

Ou seja, 0 homem romantico vive em conflito entre o ideal que
nao se pode alcancar e o real desprezivel. Procura, entéo, refugiar-se
na soliddo e na morte, ou tenta modificar a realidade totalmente ou
ainda individualizar-se.

O poeta romantico tem o prazer de exaltar a propria figura do
poeta, prefere lamentar a solidao do “eu”, e, por meio da valorizagao
do sentimento e da emocgé&o individual, procura manter o seu lugar
garantido na sociedade. Os romanticos sentem-se insatisfeitos com o
individualismo disciplinado, porque nao acreditavam mais em valores
absolutos, desejavam alcancar o conhecimento da realidade por meio
da imaginagao, do sonho e da paixao.

O sujeito lirico da poesia de expresséo pessoal, visto pela pers-
pectiva histoérica, sofre transformagbes até chegar ao sujeito lirico mo-
derno. Primeiro, temos um racionalista da poesia classica, no segundo
momento, temos um sujeito subjetivo e, por fim, o sujeito da poesia mo-
derna que assume a diferenca entre 0 “eu” real do poeta e o0 “eu” que
aparece no poema, tendo este suijeito lirico o0 seu conceito ampliado.
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A composigao lirica moderna elimina o método de composigao
tendo por base o “sentir” e o “observar’ e utliza o método de
composigao baseado no “transformar”. Na poesia moderna, ocorre
o afastamento da vida natural, cada vez com mais afinco, ela € um
processo na linguagem e ndo nas coisas. A lirica moderna néo é
entusiasmo nem delirio, € uma elaboragao precisa das palavras, que
possam, como vozes, ocultar tanto o poeta quanto o leitor. A palavra
liica pode ser usada como substantivo e como adjetivo. Quando
usada como substantivo trata da classificagdo geral dos géneros,
heranca classica e como adjetivo, das qualidades significativas que as
palavras apresentam, devido aos tragos estilisticos que as compdem,
0S quais nascem da melodia e do ritmo presente no poema, € 0 lirismo
¢ percebido somente depois da leitura dos mesmos.

O lirismo é um dos processos de estruturagao do real. Aquele
em que a estruturacdo se da em fungdo de uma dinamica
do sujeito, projetando-se como uma expressao subjetiva. O
produto ou resultado desse processo de estruturacéo é o que
se denomina de lirico (SILVA, 1975, p. 14).

Ha na poesia moderna, um processo combinatorio entre os ele-
mentos sonoros e ritmicos como se fossem formulas magicas e o signifi-
cado obtido surge dessa combinagao. A partir de pensamentos de Allan
Poe, Friedrich (1991, p. 51) declara que: "A poesia € um quadro con-
cluido em si préprio. Nao comunica nem verdade nem ‘embriaguez do
coragao’, ndo comunica absolutamente nada, mas é: the poem per se”.

Na poesia moderna o familiar é transformado em estranho, o
proximo torna-se distante, o contato entre o homem e o mundo e entre
os homens e si mesmos é rompido. Ela eleva a linguagem poética
acima da linguagem usual, acentuando a ambiguidade sempre
presente no discurso humano. A linguagem tem a tarefa de expressar
e, a0 mesmo tempo, encobrir um significado. A obscuridade é um
principio estético dominante, ela afasta a poesia da funcdo normal
de comunicacao da linguagem, para manté-la mais afastada do que
proxima de nos. O poema a seguir de Ana Cristina é obscuro, confuso.
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No outro dia havia luz cruel.

Outro extremo de sol,

onde n&o nos atirdvamos.

Os poemas dlibis recuavam. Caiam
no canal as arvores de outono.
Certa vez, me lembro, te vi

numa sombra vermelha,

temi com estardalhaco.

N&o hé pouso, pensei no meu temor.
E, no entanto haveria. Bichos.
(CESAR, 1998, p. 179)

Ana Cristina utiliza as palavras criando ambiguidades de
sentido. Rompe o contato do homem com o mundo. “No outro dia
havia luz cruel/Outro extremo de sol, / Nao ha pouso, pensei no meu
temor. / E, no entanto haveria. / Bichos.”, ela diz, evidenciando um
tempo passado nao identificado, repleto de controvérsias, sugerindo
outras possibilidades. Nesse sentido Jodao Alexandre Barbosa, em
Raros entre os raros, prefacio ao livro A Espreita (2000, p. 20-25), de
Sebastido Uchoa Leite, esclarece:

Desvinculando-se do lirismo pessoal, a informagdo poética é
dada pela revelagao das possibilidades inesperadas construidas
por umalégica da realidade que se suporta sobre a do imaginario.
Ou melhor: o poético esta naquilo que foi possivel extrair como
relagbes inesperadas entre 0os dados da realidade. [enfatiza,
ainda, que a poesia €] uma poesia radicalmente marginal
porque tira do centro da comunicagao poética um sujeito de
enunciagado e, em seu lugar, propoe um enunciado que ja surge
problematizado pelas relacdes entre sujeito e objeto liricos.

Conforme Friedrich (1991) Mallarmé usou o conceito de
sugestao. Foi ele que percebeu que, para o elemento comum dos
estilos modernos ser simples sugestao, € necessario evitar as matérias
naturais € um pensamento exato que os ordena. ‘A sugestao nao
oferece a um possivel leitor nada mais que uma possibilidade de
experimentar juntos uma vibragao qualquer [...]" (FRIEDRICH, 1991, p.
122). A sugestao inicia quando a poesia é conduzida pela inteligéncia
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e irradia forgas magicas envolvendo o leitor, mesmo que esse ndo
compreenda o que acontece. As forgas sensiveis da linguagem: o som,
o ritmo, a tonalidade, sdo responsaveis pela irradiacdo sugestivas.
As significacdes se encontram nas zonas limites de uma palavra e
ainda se produzem devido a uma associagao anormal das palavras. A
poesia, fundamentada na magia da linguagem e na sugestao, confere
a palavra o poder de ser o primeiro autor do ato poético. Para esta
poesia, 0 mundo n&o é real, somente a palavra é. No poema abaixo
de Ana Cristina, podemos constatar a forga da palavra e o seu poder
sugestivo, onde o mundo n&o é real, a palavra é:

na superficie

foram descobertos

hoje

as cinco e meia da tarde

peixes

capazes de cantar

capaz o poeta

diz

0 que quer

0 que nao quer

e chama o0s nomes pelas coisas
capazes

de cantar

danos causados por olhinhos suados e marés
os olhinhos do poeta

piscam como anzdis

exaustos

na piscina.

(CESAR, 1998, p. 89)

As imagens sonoras criadas pela repeticao da letra “s” em
quase todas as palavras sugerem o deslizar sonolento da poeta sobre
o seu fazer poético, ela vai fazendo descobertas no tempo presente
da escritura da sua poesia, como: peixes capazes de cantar, coisas
que nao se permitem nomear, “danos causados por olhinhos suados
e marés”, e olhinhos do poeta que piscam como anzdéis exaustos na
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piscina. Ana Cristina cria nas préprias palavras o poder de sugerir e
de serem capazes de nao comunicar nada, apenas serem. O mundo
criado pela poeta ndo é real, embora ela faga um recorte do mundo
real, que fica do lado de 14, onde se pesca no rio. No mundo criado
por ela se pesca na piscina instalada na superficie da grande cidade,
e com os olhinhos dela que piscam como anzdis. Diante da cidade
moderna, o poeta, apresenta um novo modo de olhar devido o recorte
que faz do mundo e Ana Cristina, assim procede:

Toda saudade desobediéncia.

Espaco! Este céu ensurdecedor.

Caem pedras de gelo.

O que eu nado dizia era matéria para pequenos traslados.
Eu subia a boca do metrd. Golpe de ar insensivel
aos passaros de tarde. Podia ser outra, a cidade.
De leve! A luz se rompe através dos vidros.

Vou saltar e me pegam pelo pé.

Quem mando.

Talvez comegando a desenhar.

(CESAR, 1998, p. 179)

A cidade oferece novas matérias de como o sujeito moderno
pode se relacionar com o mundo a sua volta, ndo mais interessa um
sujeito heroico que narra as peripécias dos homens por meio da subje-
tividade. O poeta moderno, ao contrario do poeta romantico, nao acre-
dita na poesia como a expressao do “eu”, pois ele, ao ser projetado no
mundo exterior, faz apenas uma traducao parcial deste mundo, sabe
que, ao recorta-lo, tera apenas linguagem, por isso ele busca, dentro
da propria linguagem da poesia, o seu fazer poético. “Agora, imediata-
mente, é aqui que comega o primeiro sinal do / peso do corpo que sobe.
Aqui troco de mao e comeco a ordenar /o caos”. (CESAR, 1998, p. 195).

O caos da cidade, mundo recortado pela poeta no poema
acima, é organizado devido a desautomatizacédo feita por meio da
construcéo da linguagem, ou seja, do seu fazer poético. O poema
Psicografia, também apresenta essa ideia:
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Também eu saio a revelia

e procuro uma sintese nas demoras

cato obsessbdes com fria témpora e digo

do coragao: nao soube e digo

da palavra: ndo digo (nao posso ainda acreditar
na vida) e demito o verso como quem acena

e vivo como quem despede a raiva de ter visto.
(CESAR, 1998, p. 81)

‘e digo / do coragao: nao soube e digo / da palavra: nao digo”, a
poeta n&o diz coisas nascidas do coracao, a revelia sai e diz da palavra
nascida do que se vé do mundo - cidade - que é oferecido aos seus
olhos de poeta, e por ela desautomatizado, transformado, dito de outra
maneira, ou seja, poeticamente. Outro poema que apresenta a mesma
ideia é Ante-sonho:

O subito preamar
amor preludio
anuncia.
Inesperadas estrelas
silhuetas

que se unem
ajuntam.

Céus sem vacuo
Véus caindo

ainda findam.
(CESAR, 1998, p. 43)

A poeta olha o0 mundo parcialmente € nos apresenta uma
linguagem desautomatizada. Fala com palavras soltas e de forma
fragmentada. A fragmentacdo é uma das caracteristicas da lirica
moderna, e esta é intensificada devido a exclusédo dos verbos no
plano formal e sintético o que provoca um aumento da tenséo, devido
ao isolamento do que é mostrado por meio do substantivo que ganha
intensidade além da sua significagdo habitual. Para a maioria dos
liricos, como por exemplo, Stephané Marllarmé, tornou-se uma

regra evitar a pontuacdo. As frases, resultado dessa estilistica,
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transformam contextos e ordens de relac&o, interessando-se por um
dizer indicativo, multifacetado. Os poemas a seguir de Ana Cristina
exemplificam a fragmentagao, como “nesse lago / um vapor / que
nunca mais” (CESAR, 1998 p. 120), e

Depois da andanca

Frémito de fechamento de jornal.
Pauta da conversinha da manha.
Voz de sumigo de dar do.
(CESAR, 1998, p. 157)

QOu, ainda, Visita:

olhos por olhos

um copo, uma gota dagua

atras deste flaflu

desta caixinha de musica

desta bala de goma

teu gosto, tua cor, teu som, teu meu
(CESAR, 1998, p. 53)

DO DIARIO nao diario “INCONFISSOES”:

Forma sem norma
Defesa cotidiana
Conteldo tudo
Abrandes uma ana.
(CESAR, 1998, p. 36)

O primeiro poema é composto por trés versos, sete palavras e
nao é pontuado. E carregado de tensédo devido a fragmentagao das
palavras, sugerindo ambiguidade de sentido. No segundo poema, a
poeta fragmenta os versos, (trés versos compde 0 poema), 0s quais
sao pontuados no final. Ao fragmentar os versos ela intensifica a tensao
criada. O terceiro poema, também sem pontuagéo, é fragmentado e
apresenta significado ambiguo devido a excluséo dos verbos. O quarto
poema, fragmenta a forma, a norma e o contelido, para abranger uma
ana, nao se refere a uma s ana, mas as varias anas que, por sua vez,
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se apresentam multifacetadas e ao fragmentarem-se, multiplicam-se
as anas, ou seja, nao se referem a uma pessoa em particular.

A poesia lirica moderna apresenta varias dispersdes possiveis
do “eu” e da “alma”. O “eu” prisioneiro da logica é libertado por meio
do poema, que se torna também o espaco possivel do sonho. O
sujeito lirico moderno sabe que o espago da poesia ndo é o espaco da
realidade nem o espaco do “eu”. O sujeito apresentado como “eu” na
poesia moderna, nao se refere a uma pessoa particular, pois a poesia
n&o pretende ser um lugar cheio de emogodes da vida real. A voz que
fala na lirica moderna, esconde tanto o poeta quanto o leitor e que ndo
podemos explicar o texto pela biografia do autor como se podia fazer
no Romantismo, valorizando o “eu sou”.

A poesia de Ana Cristina Cesar é carregada de tenséo e luta,
apresenta um “eu” em constante conflito consigo mesmo e com o
mundo, esse “eu”, vé o mundo fragmentado e olha a morte ndo como
uma solugdo Unica para suas dores, mas Como Um NovO COMEGO.
Como podemos observar no poema a seguir:

Neste interlinio

Sou um dilivio ou me afogo.

E entre espectros que comprimem,
Nada se cumpre,

O destino esfarela.

De quirela e farinha se ergue um olho.
As vozes despetalam,

Os periodos se abrandam,

Oragles inteiras lentas se consomem,
Em pogos ha sumico de palavras moucas.
Neste interlinio

Sou fagulha ou hulha inerte.

Enorme berne entra corpo adentro,
Entre os dentes, camne.

Arde o ente e cospe,

Cuspe inttil invadindo espago.
Moléculas moles coleando,
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Viboras vagas se rimando,
Poetas quietos entreolhando
Coisas coisas que falecem.
Neste interltinio

Sou coisa ou poeta.
(CESAR, 1998, p. 32)

Neste poema o eu-lirico encontra-se contrariado diante do
mundo que se lhe apresenta. E um “eu” gue ndo sabe se ele é um
dilivio ou se é um afogado. Sozinho procura se construir, multiplicando-
se. Confuso nao sabe se é fagulha ou hulha ociosa. Vé o destino se
esfarelar diante da nao realizacéo de algo, e indaga-se se é coisa ou
poeta. Ndo € um “eu” preso no mundo real, mas um “eu” disperso
que se torna o espaco possivel do sonho. Ana Cristina, ao escrever
“Enorme berne entra corpo adentro, / Entre os dentes, carne. / Viboras
vagas rimando, / Coisas coisas que falecem.”, cria imagens que nos
remetem ao grotesco, o feio, mas que devido ao modo como a poeta
elabora a linguagem, o grotesco nos causa admiracao, encantamento,
outra caracteristica da poesia moderna.

Na poesia moderna ndo existe o feio que € conceituado como
algo sem beleza, sem estética, pois o0 poético é tudo o que pode ser
transformado pelo artista, por isso, o feio e o grotesco que é encontrado
nas grandes cidades é olhado pelo artista pela vertente da estética. A
aproximagao entre belo e feio evidencia uma dindmica contrastante. Ao
se referir a Baudelaire, Friedrich (1991, p. 77) explica que: “[...] o feio
torna-se admissivel como algo ‘interessante’ e vem ao encontro de uma
vontade artistica que se serve da intensidade e da expressividade”. A
fealdade poética deforma o feio real, assim como deforma também
tudo que é real, para, no desmantelo, tornar perceptivel a evasao
suprarreal, que é, uma evasao no vazio. Ana Cristina escreve:

Siléncio de resposta e sangue ainda
0s vidros soltos sobre a cara

mesmo sem saber que retornamos
saibamos que o espelho que desaba
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fere e contunde nossa cara.
(CESAR, 1998, p. 65)

Em outro momento:

N&o, esta palavra.

O encarcerado s6 sabe que nao vai morrer,

pinta as paredes da cela.

Deixa rastros possiveis, naguele curto espaco. E se entala.
Estalam as tabuas do chéo, o piso rompe, e todo o sinal € uma
profecia.

Ou um caso de que se escapa incdlume, a cada minuto.

Este € meu testemunho.

(CESAR, 1998, p. 203)

Nas estrofes acima, de dois poemas sem titulos, Ana Cristina
lida com o grotesco e com o feio. Por um lado, as imagens criadas
do grotesco e do feio, nos causam nauseas, nos levam a ver o
encarcerado com sua angustiante vida entre quatro paredes, a cor do
sangue, 0s vidros, a cara ensanguentada em frente ao espelho. De
outro lado, o grotesco e o feio surgem esteticamente, poeticamente,
por derivar das escolhas de linguagem feitas pela poeta. Falando em
escolhas de linguagem, essas, quando séo feitas em um texto, séo
unidas pelo sujeito lirico. A partir da construcéo do texto, temos a
revelacdo do sujeito do texto que encontra o sujeito da leitura. Que é
o leitor, e nesta relacdo ocorre a significagcéo do processo.

O modo como a linguagem do poema organiza os elementos
sonoros, ritmicos e imagéticos é o que evidencia o lirismo, ja que
0 mesmo € criado a partir do arranjo da linguagem e do recorte do
mundo feito pelo poeta moderno. A modernidade da poesia, como
a linguagem de sons, tons, e metro, 0s quais s@o 0s elementos
propriamente liricos do poema, € o que inova a ideia de lirismo. Quando
uma figura € criada pelas relacdes entre som, sentido, ritmo e imagens,
seja por semelhanca ou diferenca, e essas relacdes ocorrerem a partir
da vis&o subjetiva de um sujeito lirico, ocorre a manifestagao do lirismo.
De acordo com Salete de Almeida Cara (1998, p. 7-8):
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O lirismo é uma maneira especial de recorte do mundo e de
arranjo de linguagem [...] para o poeta e critico moderno a
poesia lirica vai-se concentrar, de fato, no modo como a
linguagem do poema organiza os elementos sonoros, ritmicos
e imagéticos, a poesia lirica tem sua marca nas propriedades
de som e ritmo das palavras.

O fenbmeno lirico moderno se expande quando as regras e
modelos tradicionais sdo abandonados; as construgoes, criacdes in-
ternas da linguagem, tais como sonoridade, ritmo, associacoes, am-
biguidades de sentidos e imagens, evidenciam suas préprias possi-
bilidades. Segundo Anazildo Vasconcelos da Silva et al. (1975, p. 14),

O lirismo, enquanto processo de estruturagéo, € um soé. Todavia,
a imagem do mundo sem se modificar, e o lirismo, sendo um
processo de estruturacdo de uma imagem do mundo, se modi-
fica enquanto processo, define as modificacdes em termos de
atitudes retdricas. E que o lirismo, enquanto expressao subjetiva
estruturada, pressupde uma imagem do mundo ou expressao
objetiva, e, definindo as modificagdes da imagem do mundo cris-
taliza-se em atitudes retoricas. Daf as denominacoes de lirismo
romantico, moderno, etc., que devem ser entendidas, ndo como
diferentes espécies de lirismo, mas como atitudes retéricas do
processo de estruturagdo de uma imagem do mundo como ex-
pressao subjetiva. Lirismo, assim entendido, € condicéo e funda-
mento da poesia. Poesia € um espago lirico estruturado. Lirismo
€ 0 processo de incorporacao de elementos a um espago lirico.

A partir da construgao da linguagem no poema, temos o sujeito liri-
co na poesia moderna, ele € o responsavel pelos “atos de denominagao”.
O poeta ndo pode ser confundido com o suijeito lirico, pois esse nasce
da sintaxe, da melodia, do canto, do ritmo, tornando-se o proprio texto.

Perdi-me no entrelagar-se de malhas.
Entreguei-me no manchar-se de sonhos.
Marquei-me no solucgar- se de pedras.
Sob o peso deste som

um flautim

Sob 0 som deste peso

uma queda
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rachou

a chave

calou

a chuva

barrou

a chama

(chuvisca no centro meu-nenhum grito)
(CESAR, 1998, p 46)

O poema acima, Agua Virgem, é construido por versos carre-
gados de tensao, que vao se desfazendo (0s versos) na construgao
gréfica. Na primeira estrofe, sdo trés versos compridos, na segunda
estrofe, versos mais curtos e na terceira, seis veros que se alternam
entre verbos, artigo definido e um substantivo, e o Ultimo verso encon-
tra-se entre parénteses. Ana Cristina nos apresenta um eu-lirico que
esta perdido, sem rumo, e silenciosamente registra sua presenga no
estado emocional do outro, por encontrar-se virgem em si mesmo. As
imagens criadas, 0 som do desfazer-se dos versos, do chuvisco e do
siléncio do grito ndo gritado, constrdi o lirismo em manifestacéo.

Na poesia de Ana Cristina, o sujeito lirico ndo esta preocupado
em ser compreendido, apresenta a vida em pedacos, fragmentos
da realidade, e, por vezes, parece desagradavel e confuso, devido a
construcao da linguagem pela poeta, o que evidencia a manifestagao
do lirismo moderno em sua poesia.

CONCLUSAO

Ler e analisar os poemas de Ana Cristina Cesar nos permitiu
compreender que por meio da sua propria poesia, a poeta questiona
sua propria existéncia, o que ja anuncia um fazer poético inovador.

A lirica moderna, aponta fatores que a diferenciam da lirica
romantica. Ana Cristina, em sua poesia, constréi versos livres, rompe
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com a pontuacéo e cria um sujeito-lirico sem qualquer relacdo com
0 sujeito-lirico romantico, ou seja, o sujeito lirico da sua poesia, nao
centraliza em si as suas angustias, os seus medos, nem acredita na
morte como solucao dos seus problemas. E um sujeito fragmentado,
multifacetado, que acredita que nada é para sempre e que a palavra
Nao serve para comunicar, mas para ser ela mesma a coisa significada.

O lirismo moderno é estabelecido a partir dos significados
atribuidos ao lirico, ou seja, o lirico pode ser classificado como
substantivo e adjetivo, o que esclarece a diferenca entre lirico e
liismo. Devido a essa diferenga, constatamos que o lirismo manifesto
na poesia de Ana Cristina € construido a partir da linguagem que a
poeta elabora, rompendo com as regras pré-estabelecidas. A sua
capacidade de observacdo do mundo que a cerca, do recorte que faz
desse mundo, (a grande cidade), possibilita-lhe fragmentar para obter
a multiplicidade de si mesma e da coisa poética por ela desejada.
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INTRODUCAO

Histdrias, enredos, tramas complexas e mensagens que sao
facilmente encontradas nos enlaces da vida cotidiana, do sentir e do
ser. Do livro para a vida real, os produtos culturais nos levam a refletir
sobre vivéncias singulares, mas que facilmente poderiam ser vistos
na coletividade, na sociedade como um todo. S&o fragmentos de
identificagdo, como num espelho, que ligam o mundo imaginario com
questdes da vida no dia-a-dia.

As mensagens, valores e ideologias nos sao sugeridos através
dos discursos da cultura da midia a todo instante e esta utiliza os
meios de comunicagéo, para levar os discursos aos individuos, e
assim a construgcdo do seu mundo, a sua visdao de mundo. Através
da cultura da midia recebemos representagdes de classe, raga, sexo
enfim, identidades que influenciam e promovem comportamentos. E é
justamente esta producao de sentidos que iremos discutir neste texto.

Este capitulo tem por objetivo entender como, na obra Harry
Potter e a Pedra Filosofal, de JK Rowling, configuram-se elementos
cotidianos na narrativa da histéria, com foco especifico na producéo de
subjetividade, na possivel identificagdo dos leitores com as situagoes
apresentadas e com 0s personagens da obra.

O livro conta a trajetéria de vida de um garoto que vive com os
tios e, no desenrolar da histéria, descobre que é bruxo, e que seus
pais foram mortos por um bruxo das trevas, o qual esté a sua procura.
Trata-se de um romance com aventura, fantasia e suspense, que por
sua vez, recebeu boas criticas e ganhou varios prémios, entre os
mais importantes estao o British Book Awards Children’s Book of the
Year e 0 Smarties Prize.
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A escolha por esta edigdo de uma série de 7 da-se por se tratar
do primeiro livro da autora e por ser a alavanca do sucesso para a
venda dos demais, assim entrando para a histéria como a colecéo de
livros literarios mais vendidos em apenas 7 anos. Segundo a Editora
Rocco (A PEDRA, 2007), Harry Potter e a Pedra Filosofal, alcangou
a marca de 30 milhdes de exemplares vendidos em 35 idiomas em
mais de 200 palises. Tornou-se objeto de desejo e fascinagdo. Um
livro que recorre a imaginagao misturando realidade e que leva seus
leitores a grande aventura, a sair do cotidiano e transportar-se a um
mundo cheio de novidades e ilusdes. Por se tratar de um livro que
aponta fatores de ligagao do mundo imaginario com a realidade e
com o cotidiano é que faz-se necessério esta anélise.

Este estudo tem como metodologia de pesquisa o Estudo
de Caso seguindo as definicoes de (YIN, 2003). Buscamos, nesta
abordagem, a andlise empirica dos objetos de estudo trazendo
elementos da histéria da obra em confronto as experiéncias da vida
real, especialmente, quando os limites entre o fendmeno e o contexto
nao estao claramente definidos.” (YIN, 2003, p.32).

AS MIDIAS E OS DESEJOS PRODUZIDOS

Ao falarmos dos meios de comunicacao, nestes tempos digitais,
imediatos e tao plurais €, que nao muito longe, deram voz a muitos que
ha tdo pouco tempo apenas poderiam apenas observar, percebemos
uma mudanga muito grande de comportamento. Nao somente no uso
das midias, mas em seus posicionamentos, participacdes e engaja-
mentos nas discussdes. Foi-se 0 tempo em que as conversas limita-
vam-se aos encontros em padarias e na rua com pessoas conhecidas.
Agora, no mundo virtual, as discussdes acalouram-se com conhecidos
e desconhecidos, em um tom de (in)certezas, em uma época em que é
dificil detectar o que é real e o que é inventado para ser real.
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A Cultura da Midia, através dos meios de comunicagao,
estabelece e modela a identidade dos individuos no que se refere ao
comportamento, aos valores e a opinido. Os produtos da industria
cultural dao o referencial, o significado, pelo qual as pessoas modelam
seus conceitos nos mais variados assuntos, como por exemplo, bom e
mau, competente e incompetente, culto e inculto, enfim, estabelecem
uma produgao de subjetividade definindo seu conceito de cultura.

Segundo Guattari e Rolnik a palavra cultura aparece em trés
significacdes: “cultura-valor” utilizado para “quem tem cultura e quem
nao tem”; “cultura-alma coletiva” a qual todos possuem como a cultura
alema por exemplo; e a “cultura-mercadoria” aqui vale-se para tudo ao
nosso redor que possui valor monetario e estatal como livros, teatros,
bebidas e muitos outros objetos. A cultura torna-se, neste contexto, um

objeto de producéo politica e ideoldgica.

Podemos dizer que a cultura da midia esta presente como or-
ganismo mediador sugerindo e afirmando regras, valores e atitudes,
produzindo subjetividades que agenciam os mais variados compor-
tamentos. Para Guattari; Rolnik (2005, p. 59) “os agenciamentos que
podem construir seus proprios modos de subjetivacéo provocam ba-
sicamente dois tipos de atitude: a atitude normalizadora”, a qual pode
ignorar o problema ou resgatar o individuo causador do problema in-
cluindo-o no sistema novamente e a “atitude reconhecedora” a qual
percebe o problema e busca solugdo, porém essa torna-se mais dificil
por requerer mudanga de postura e, assim, a saida da comodidade
para uma posicéo ativa. Pode-se dizer que individuos sdo um produto
da producao de massa que modela e serializa conforme o que a ordem
dominante impoe. Porém, torna-se imprescindivel levar em considera-
cao a (re)apropriacéo que os individuos estabelecem com os produtos
da cultura de massa, suas vontades, enfim, a individualidade do ser.

A apropriacdo das mensagens da midia da-se pelo individuo,
quando na organizacao de significados recebidos pelas mensagens,
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atribui a elas sentidos e significados seus incluindo-os em suas prati-
cas do cotidiano. Com este processo de recepgéo e uso o individuo
torna-se proprietario destes significados e resignifica-os, havendo,
desta forma, uma negociacéo de poder. E é nesta negociagdo que
ocorre a filtragem do que lhe é conveniente considerando suas vivén-
cias. A apropriagdo dos bens simbdlicos e materiais oferecidos pela
midia apenas tém sentido quando se torna parte da rotina dos indivi-
duos, quando passa a ser parte integrante do dia-a-dia, na casa, na
rua, no trabalho, na sociedade, enfim, no cotidiano.

Os meios constituem uma espécie de muro de linguagem que
propde ininterruptamente modelos de imagens através dos
quais o receptor possa se conformar — imagem de unidade,
imagens de racionalidade, imagens de legitimidade, imagens
de justica, imagens de beleza, imagens de cientificidade.
Os meios de comunicagéao falam pelos e para os individuos.
(GUATTARI; ROLNIK, 2005, p. 68)

O discurso da cultura da midia familiariza e torna préximos os
acontecimentos e personagens produzindo seus efeitos da mesma
forma com que organiza as imagens, ou seja, por economia narrativa,
simplicidade e clareza. Um exemplo claro desta proximidade com
o discurso da midia € explorado por Kellner (2001, p. 341) em um
exemplo prético, “[...] as mudancas na moda de Madonna em geral
captam as mutacdes culturais e estéticas, atingindo, assim, o status
de popularidade, e oferecendo modelos e material para a apropriacao
por parte de seu grande e variado publico”.

Da mesma forma como Madonna ditava conceitos na década
de 80, a cultura da midia o faz constantemente, através de outros ico-
nes ela produz e reproduz identidades e ideologias das quais o indivi-
duo se apropria e reproduz de acordo com sua historia, sua vivéncia.
Esta (re)apropriagdo dos discursos nao é apenas uma simples repro-
ducéo, sem indicios de negociagéo por parte do receptor, nela ocorre a
producao de sentidos em que o receptor sempre tera um processo de
mediagao e resignificagdo do que lhe é oferecido pela midia.
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E justamente no discurso dos meios de comunicagao que o
individuo tenta igualar-se aquilo do qual se identifica, ao menos no seu
imaginario, buscando por breves momentos uma certa aproximagao
com o seu ideal. Porém, em certas épocas e situagdes, torna-se
foco do discurso da midia como é o caso de noticias com registro
de violéncia, de fatos histéricos nacionais como festas importantes ou
ainda destaca-se por dons sobrenaturais, situacdes em que levam o
individuo a evidéncia na midia. Segundo Adorno (2002, p. 44):

Nas informagbes esmiugadas trazidas pela revista sobre a
carreira da modesta mas espléndida — organizada pela prépria
revista — da vencedora afortunada (por sinal uma datilébgrafa
que talvez tenha vencido o concurso gracas as relagoes
com magnatas locais) espelha-se a impoténcia de todos. A
tal ponto que as pessoas sdo reduzidas a meras coisas que
aqueles que delas dispdéem podem coloca-las por um instante
no céu para logo em seguida joga-las no lixo; e que vao para
o diabo com seus direitos e o seu trabalho.

Atodo momento a cultura da midia nos oferece novas maneiras
de agir, vestir, portar, ideologias, enfim, recursos para a construgao
da nossa subjetividade, a qual é renovada constantemente. Segundo
Guattari e Rolnik (2005, p. 244) “[...] as pessoas vao ao cinema para
se ver, numa seqléncia de imagens que mais do que argumentos
lhes entrega gestos, rostos, modos de falar e caminhar, paisagens,
cores”. Para que haja a apropriagao do discurso da midia os individuos
precisam se reconhecer nas imagens e falas apresentadas, pois nao
havendo identificacdo e (re)significagdo n&o havera proximidade e (re)
apropriacao pelo receptor da mensagem. A pessoa no discurso da
midia tem certa influéncia sobre o individuo, pois esse confia e acredita,
0 “QUEM esté falando”, tem muito mais valor perante o receptor.

Aos individuos de nossa época ela (Madonna) fornece
imagens daquilo que é apropriado em termos de modelos
sociais, comportamentos sexuais, estilo e aparéncia. Assim,
fornece recursos para a formacgao de identidades e apresenta
novas formas de identidade nas quais a aparéncia, o jeito



de ser e a imagem substituem coisas como a agédo e o
compromisso na constituicAo de identidade, daquilo que
alguém é. (GUATTARI; ROLNIK, 2005, p. 333).

Estes discursos da cultura da midia passam por uma negocia-
cao logo apods a recepgdo, onde os discursos sao interpretados, para
assim, depois de sofrerem a (re)significacdo, serem (re)apropriados
pelo individuo e incorporados ao seu cotidiano, desta forma oferecen-
do novo sentido a mensagem. Sem a (re)apropriacao e (re)significagao
da cultura da midia ndo ha producéo da subjetividade.

O LOCAL DA RECEPCAO

O cotidiano é o lugar ideal para se estudar o processo de
recepcao. E nele que o individuo mostra-se verdadeiramente. Larrosa
(2004) afirmar que a midia esta em nosso cotidiano como meio de
organizagao das rotinas. Além disso, ele nos oferece a padronizagéao
da linguagem e assim unifica a audiéncia, ou seja, coloca todos o0s
telespectadores no mesmo lugar, anulando as diferencas. Diariamente
aprendemos com os discursos da midia como nos comportar e falar,
diferencas entre ser crianga e adulto, homem e mulher, o que é ser gordo
e magro, as diferencas entre as “tribos”, enfim, aprendemos varios
conceitos para o uso no cotidiano. Para Certeau, Giard e Mayol (1996,
p. 31) “o cotidiano é aquilo que nos é dado cada dia (ou que nos cabe
em partilha), nos pressiona dia apos dia, nos oprime, pois existe uma
opressao do presente. [...] E aquilo que nos prende intimamente [...]".
Neste espaco de préticas cotidianas é possivel analisar fatores como a
relacéo do individuo com o proprio corpo, o uso do tempo, o habitat, sua
participagao dentro dos grupos e da sociedade. Por meio do cotidiano
familiar captamos a realidade individual — uso, sentidos, praticas — e a
partir dai da-se inicio a construgao do processo de recepgao.
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Diariamente o individuo constréi seus “cddigos da vida diaria”,
do cotidiano, definindo o que é certo ou errado, o que podemos e 0 que
nao podemos, o que é ou o que nio é. No cotidiano familiar encontra-
se um dos poucos lugares onde é possivel manifestar tensées e os
conflitos individuais, onde cada pessoa encontra abertura para expor
suas frustragbes e ansias. O cotidiano oferece caminhos para que
se analise as transformagcodes incluidas nas préaticas de consumo, as
quais deixam margem para reapropriagdes de produtos de massa,
oferecendo sentidos diferentes dos produzidos.

Numa sociedade capitalista percebe-se que a “imagem,
a aparéncia e a exibicdo” tém grande valor e se apresenta como
a “sociedade do espetaculo”, em que o fato da “ostentacdo do
consumo” tem mais énfase que o efetivo consumo, portanto a
aparéncia é mais importante, o parecer importa mais que o ser. Isto
acontece provavelmente porque, nesta relagéo, os objetos possuem
uma importancia maior do que os sujeitos.

Na relac&o entre a aparéncia e a realidade entra a sedugao
exercida pelos bens de consumo ofertados pela midia, pelo discurso
direto ou indireto da publicidade, que faz com que tenhamos vontade
de consumir, assim forgando o desejo, a necessidade de compra.
Estes discursos da midia vém nos trazer o “desejo de consumo”,
a vontade de possuir os objetos, o qual sdo trazidos pela cultura
da midia, que consequentemente dita o consumo de cada época
nao sendo um processo natural, mas construido. Através dos meios
de comunicacédo de massa e da midia percebe-se a ocorréncia da
padronizacdo do consumo, onde os individuos terdo 0 mesmo desejo
da grande maioria, e isso independe da situacao financeira.

Além de todas essas ligacdes de consumo através da cultura
da midia, temos ainda a relacdo que a mesma faz com a felicidade,
vinculando a idéia de consumo aos bons momentos, do tipo familia
feliz em dia de domingo. A mensagem publicitaria faz com que a
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aquisicao dos produtos seja um fator primordial para se conseguir
felicidade, realizagéo pessoal e uma forma de inserir os individuos num
determinado grupo. Segundo Vorraber Costa (2004, p. 153) “[...] o leitor/
consumidor se apropria ndo somente dos varios significados ligados
a um produto [...], mas também das representacdes de natureza que
servem de referéncia ao seu estabelecimento”.

Ocorre, assim, uma substituicao dos direitos de cidadania pelos
de consumo, sendo isso, uma consequéncia da descrenga dos indi-
viduos nas instituicdes publicas, os quais passaram a substituir este
espaco vago pelo consumo. A midia constantemente faz presséo para
que os direitos de cidadania sejam substituidos pelo de consumo, e
este torna-se importante para que o individuo possa fazer parte da
sociedade nos tempos atuais. Segundo Adorno (2002, p. 30), “a ver-
dade é que a forga da indUstria cultural reside em seu acordo com as
necessidades criadas e ndo no simples contraste quanto a estas, seja
mesmo o contraste formado pela onipoténcia em face a impoténcia”.

O ser humano visto como objeto leva a uma possivel inviabili-
dade de ser reconhecido dentro da sociedade, como membro desta,
e dela fazer parte. “A indUstria cultural perfidamente realizou o homem
como um ser genérico. Cada um é apenas aquilo que qualquer outro
pode substituir: coisa fungivel, um exemplar” (ADORNO, 2002, p. 43).
Observa-se atualmente que existem individuos que preferem estar
cercados por objetos a estar proximos de outros individuos. Portan-
to, o consumo como é disposto, pode ser um fator agravante para o
isolamento e o distanciamento entre as pessoas.

O DESEJO DE SER FELIZ

Harry Potter e a Pedra Filosofal conta a histéria de um menino
orfao, que vive com seus tios, e aos 11 anos descobre que € bruxo e
ja tem uma vaga reservada numa das melhores escola de bruxaria do
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mundo. Com o passar do tempo descobre que, além de ser odiado por
seus tios, tem um grande rival que ja tentou mata-lo e passa a persegui-
lo para terminar o que comecgou anos atras. No decorrer da histéria faz
amigos, inimigos e vive aventuras que ele jamais imaginaria viver. Um
livro que provoca a imaginacgao, brinca com temas da realidade, além de
trazer a tona questdes como poder, discriminagéo, diferengas sociais,
mostrando aos leitores formas de interacdo com estas situacoes.

Harry Potter, Hermione Granger e Rony Weasley, personagens
principais estdo na pré-adolescéncia, por volta de 11 anos, e em fase
de descobertas da vida, sempre prontos a desvendar mistérios.

Harry vive com os tios, é desprezado e obrigado a ajudar
nas tarefas diarias da casa, sente-se reprimido e infeliz, porém
quando descobre sua origem e torna-se aluno de Hogwarts passa
a ser confiante e percebe que pode ser feliz e se expressar mais
livremente. A caracteristica mais evidente desta personagem é o fato
de ser uma crianca reprimida e cheia de sonhos, que traz em sua
personalidade o desejo de viver feliz e intensamente. Estes séo fatores
que atualmente pode ser constatado nos noticiarios dos discursos
da midia, no qual as criangas séo forcadas a se tornarem adultos
e assumir responsabilidades, isso torna Harry, para o leitor, um ser
real. Na infancia nos imaginamos voando, como princesas e principes
de contos de fadas, como super-herdis, enfim, nossa imaginagao
nos leva a varios lugares, nos faz fantasiar e criar as mais belas e
maravilhosas histérias. Isso pontua o pensamento de Benjamin (1984)
quando expde que o brinquedo n&o determina a brincadeira, mas sim
aimaginacao e o olhar da crianga perante os objetos com que brinca.

Hermione é uma menina inteligente, que busca superar a sie a
todos incansavelmente, quer provar que esta em Hogwarts por mérito
proprio, e la descobre a forga da amizade, tornando-se fiel a Harry e
Rony. Rony ¢ atrapalhado, ndo se importa muito com os estudos, ja é
o sexto filho de uma familia de sete a passar pela escola, porém deseja
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destacar-se aos olhos dos pais, 0s quais, para ele, nunca deram a
desejada atencao (ROWLING, 2000). Estes dois personagens vivem
problemas da infancia mais comuns, como o fato de querer ser o
melhor aluno da turma ou mesmo o preferido da familia, de chamar
atengao, sdo disputas comuns no cotidiano familiar. As caracteristicas
de Rony e Hermione levam a realidade dos leitores o dia-a-dia de
muitas criangas, as quais buscam respostas, superacao e lidar com
os proprios sentimentos. As personagens vivem situagbes simples
que dao maior referencial e proximidade com o leitor, fazendo com
gue busquem em sua memodria ou na atualidade exemplos reais dos
descritos nos textos da obra.

JK Rowling aplica elementos que ancoraram o desenvolvimento
da narrativa, o discurso é realizado em terceira pessoa e a histéria é
contada por um observador.

O Sr. E a Sra. Dursley, da rua dos Alfeneiros, n® 4, se
orgulhavam de dizer que eram perfeitamente normais, muito
bem, obrigado. Eram as Ultimas pessoas no mundo que se
esperaria que se metessem em alguma coisa estranha ou
misteriosa, porque simplesmente ndo compactuavam com
esse tipo de bobagem. [...] O Sr. Dursley era diretor de uma
firma chamada Grunnings, que fazia perfuragées. [...] Tinham
um filhinho chamado Dudley [...].Quando o Sr. E a Sra. Dursley
acordaram na terca-feira mondtona e cinzenta em que a nossa
histéria comega [...]. (ROWLING, 2000, p. 7, grifo nosso)

- A sua passagem para Hogwarts. Primeiro de setembro, na
estacao de King's Cross, esta tudo na passagem. (ROWLING,
2000, p. 79, grifo nosso)

2- Eu era a Unica que via como ela era—um aborto da natureza!
Mas para minha mae e meu pai, ah ndo, eram Lilian isso e

' Rubeo Hadrig, o guarda-caga de Hogwards, responsével por encaminhar Harry Potter a
escola de magia e bruxaria.

2 Comentario da Sra. Dursley irma da mae de Harry Potter, expressando seu ressentimento
por n&o ter recebido a mesma atencéo que seus pais deram a sua irma.

65



Lilian aquilo, tinham orgulho de ter uma bruxa na familia!
(ROWLING, 2000, p. 51, grifo nosso)

Quando a autora apresenta signos estabelecidos pela
sociedade como moradia, trabalho e os membros de sua familia, e
ainda sua relagdo com o mundo revelando valores como o desprezo
por situagdes ditas anormais, a relagao de inferioridade de uma das
irmas perante os pais, o enunciador leva o enunciatario a crer na
veracidade dos fatos apresentados. Enfim, o leitor passa a entender
e a ver o significado das situacdes apresentadas.

Para que a persuaséo tenha condicbes minimas de estabelecer-
-se, os discursos terdo de ser verossimeis, entendendo-se aqui a
palavra verossimil como a possibilidade de existéncia desse dis-
curso ja virtualmente prevista naquele dominio (histérico ou lite-
rario) e assim reconhecida socialmente. (BACCEGA, 2007, p. 82)

Transporta-o para uma viagem persuadindo-o pela interpreta-
¢ao do discurso, levando-o a realidade, leva a familia ao leitor. Apre-
senta informagodes diariamente existentes no cotidiano familiar como
o dizer de uma familia perfeita que vive em unido, pai-mae-filho, e
que nada além de “normal” os tirara da rotina, apesar de sua familia
nao ser nada convencional e da Sra. Dursley ja ter tido problemas
familiares com sua irméa por cidmes.

7

Aideia de “famlilia feliz” é apresentada no texto como uma forma
de mostrar e questionar a realidade do cotidiano, em que as pessoas
tentam aparentar e apresentar situagbes das quais nao tem posse,
vivendo diante de ilusGes criadas para sustentar seus desejos e medos
como mostra o caso dos Dursley’s.

A questao das crencas e valores s&o abordadas no livro de
acordo com a separagéo das casas, espécie de familia, dos estudantes
de Horgwards durante as aulas. A escola de magia e bruxaria divide 0s
alunos por casas, nas quais eles permanecerao durante todo o curso, e
séo classificados por um Chapéu Seletor, que de acordo com seu perfil
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psicolégico os envia para uma das quatro casas. Este procedimento j&
faz com que os estudantes formem tribos e conceitos uns dos outros.
Os trechos abaixo mostram esta diferenciacao, Rowling (2000, p. 115):

Casa onde habitam os coragdes idémitos. Ousadia e sangue-
frio e nobreza destacam os alunos da Grifinéria dos demais;

Quem sabe é na Lufa-Lufa que vocé vai morar, onde seus mora-
dores sao justos e leais, pacientes, sinceros e sem medo da dor;

Ou sera na velha e sabia Cornival, a casa dos que tém a mente
sempre alerta [...];

Ou quem sabe a Sonserina sera a sua casa [...] homens de
astlcia que usam quaisquer meios para atingir os fins que antes
colimaram.

Da mesma forma, como as casas separam 0s alunos por ca-
racteristicas de personalidade, no cotidiano também é possivel notar
isso. Nos unimos, mesmo que inconscientemente, aqueles que bus-
cam 0 mesmo caminho, que possuem o aspectos sociais e culturais,
enfim, aqueles que nos identificamos. Em Harry Potter percebe-se
esta separacao de personalidade muito claramente, principalmente,
0 bem e o mal, ou seja, ao que foi instituido socialmente como bem e
mal. Entramos na histéria fazendo da situagéo apresentada a nossa,
imaginariamente, remetendo-nos as situacdes vividas nos tempo de
escola com brigas, amizades e novos amigos, além dos (pré)concei-
tos tipicos dos tempos de escola. Segundo Baccega (2007, p. 86)
“[...] aliteratura ndo é o discurso do ‘aconteceu’, é o discurso do jogo

de possibilidades; ela nao busca o ‘efeito de real’, ela é o ‘outro real’”.

[...] Meu pai me contou que na familia Weasley todos tém cabelo
ruivos e sardas e mais filhos do que podem sustentar.

Virou-se para Harry.

- Vocé néao vai demorar para descobrir que algumas familias de
bruxos s&o bem melhores do que outras, Harry. Vocé nao vai
querer fazer amizade com as ruins. [...] Vocé se mistura com
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gentinha como os Weasley e aguele Rubeo e vai acabar se
contaminando. (ROWLING, 2000, p. 96, grifo nosso)®

- Uma Nimbus 2000! — Rony* gemeu de inveja. — Eu nunca nem
pus a mao em uma. [...]. - Que é que vocé entende disso,
Weasley, vocé nao poderia comprar nem a metade do cabo.
Vai ver vocé e seus irmaos tém que economizar para comprar
palha por palha. (ROWLING, 2000, p. 144, grifo nosso)

No livro aparece clara a questao da discriminagao por conta de
aparéncia e dinheiro. Isso esta presente no cotidiano dos individuos,
seja ela por raga, classe social ou tantas outras. Esta classificacao
de classe que Draco faz questao de enfatizar no seu discurso mostra
a forga da cultura da midia quanto a esta classificagao, diferenciagao
e modelos sociais apresentados pela producéo de subjetividade ca-
pitalistica. Vattimo (apud LARROSA, 2000, p. 192), defende em sua
tese que a sociedade atual € uma sociedade da comunicagéo de
massa em que “[...] os periédicos, o radio, o cinema, a televisdo, mas
também os aparatos culturais e educacionais de massa) séo determi-
nantes para a produgéo, a reprodugéo e também para a dissolugéo
disso que chamamos de realidade.” Adorno também compartilha da
ideia de padronizacéo dos telespectadores, enfatizando que a indus-
tria cultural serializa e entrega modos de agir e pensar, “[...] através
da produgao de uma realidade Unica”. (Ibid., p. 193)

Draco Malfoy é de uma familia de bruxos rica e de posses e
pré-julga a familia de Rony por varios motivos, sua aparéncia, situacao
financeira e numerosa familia. Por este motivo julga o individuo Rony e
eleva-se ao posto de pessoa, de celebridade, colocando-se em um nivel
superior ao de Rony que nao pertence ao mesmo “mundo” de Draco,
por ndo ter uma familia de posses. Guattari e Rolnik (2005) explicam

3 Draco Malfoy: filho de uma familia rica de bruxos, estudante da Sonserina, cujo pai € um
Comensal da Morte organizagéo liderada pelo Lord das Trevas, Voldemort.

4 Rony Weasley é o sexto filho de uma familia de bruxos e o melhor amigo de Harry Potter,
nao possui muitas condigdes financeiras, porém tem uma familia unida.



que esta questédo de classificacdo capitalistica ndo ocorre sozinha, o
fator do “quem fala” ou “com quem pensa que esta falando”, precisa
de um agenciamento coletivo para que seja reconhecido, e deste pode
surgir no individuo a sensacao de vazio, de falta de existéncia e surgem
perguntas como “quem sou eu?” ou “com o qué contribuo com minha
existéncia?” inferiorizando-se e contraindo o sentimento de culpa.

JK Rowling utiliza-se destes argumentos para demonstrar os
(pré)conceitos em sua obra, faz uso do cenério escolar e da vida para
aumentar ainda mais o impacto do tema. As criangas, neste caso,
ainda ndo se encontram na maturidade necessaria para superarem
estes traumas e excluséo de determinados grupos, ndo tém defesa
para estas abordagens e, desta forma, tramam tipos de guerras para
revidar situagbes como estas. Tanto no livio como na realidade os
individuos possuem reacdes parecidas quando expostos a cenas de
constrangimento e inferiorizacéo, porém devem conter-se quanto a suas
reacoes, pois perante a ordem capitalistica os sentimentos e agdes ja
possuem sua normatizacao. Segundo Guattari; Rolnik (2005, p. 53):

O que faz a forgca da subjetividade capitalistica é que ela se
produz tanto no nivel dos opressores quanto dos oprimidos.
[...] Os afrontamento sociais ndo sao mais apenas de ordem
econbmica. Eles se dao também entre as diferentes maneiras
pelas quais os individuos e grupos entendem viver sua existéncia.

A felicidade também € abordada no livro, quando apresenta o
desejo de um menino em realizar seu maior sonho, estar com seus
pais, mesmo que através de imagens em um espelho, o qual cria a
ilusdo de realidade e satisfacdo em quem se espelha.

5- Deixe-me explicar. O homem mais felizdo mundo poderia usar
o Espelho de Ojesed como um espelho normal, ou seja, ele
olharia e se veria exatamente como €....]. - Ele nos mostra o que
desejamos [...]. — Mostra-nos nada mais nem menos do que o

5 Alvo Dumbledor explicando a Harry Potter que o reflexo que ele admira, ao lado de sua
familia - todos falecidos, no espelho mégico trata-se de uma iluséo.



desejo mais intimo, mais desesperado de nossos coragoes. [...]
Né&o faz bem viver sonhando e esquecer de viver, lembre-se. [...]
(ROWLING, 2000, p. 184, grifo nosso).

Esta sensacéo de felicidade nos € transmitida nos discursos da
cultura da midia através dos produtos culturais, como: perfumes, com-
portamentos, aquisicdo de bens materiais, entre outros. O sentimento
agregado aos produtos faz com que o individuo seja seduzido a com-
pra para, como veiculado pelos meios de comunicagao, possuir aquela
mesma felicidade e satisfagdo apresentada no discurso do emissor. A
producéao de subjetividade do discurso da midia manipula o receptor
e, segundo Carvalho (2003, p. 19) “[...] utiliza palavras adequadas, que
despertam o desejo de ser feliz, natural de cada ser. Por meio das pala-
vras o receptor ‘descobre’ o que Ihe faltava, embora logo apds a compra
sinta a frustragao de permanecer insatisfeito”. JK Rowling conta sobre a
felicidade e a frustragado de Harry Potter ao ser informado que aquilo que
ele mais desejava n&o passava de pura ilusdo, decepcionando-se em
descobrir que o que ele mais desejava nao passava de apenas um sim-
ples reflexo. Este trecho nos diz subjetivamente que precisamos olhar
além do que os olhos podem observar, analisar as imagens que rece-
bemos, contestar e ndo apenas tornar-se pacifico e passivel ao meio.

Certeau (2001, p. 43) diz “do mesmo modo, na medida em que
0s objetos que povoam o imaginario fixam a topografia daquilo que
nao mais se faz, podemos nos perguntar se, reciprocamente, aquilo
que mais vemos nao define hoje aquilo que mais falta”. Harry Potter
vive entre 0 mundo real e o imaginario, fora da realidade do livro, no
qual se permite fazer coisas que no mundo dos “trouxas”® nao o faria.
Fazendo uma ligacao as palavras de Certeau, JK Rowling explora na
sua obra esta necessidade de viver no irreal de suprir os desejos mais
profundos e fora do alcance, e mostra esta situacao cotidiana onde
a realidade do viver escapa das maos, fazendo com que o individuo

6 Termo utilizado para designar a comunidade nao-bruxa, as pessoas comuns, sem poderes
e conhecimentos mé&gicos.

10



esqueca-se do sentido da vida, afundando-se num mundo imaginario,
retratando esta auséncia de realidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Harry Potter e a Pedra Filosofal, apesar de acontecer em um
mundo e um contexto de vida diferente, carregado de situacdes
da realidade, do mundo real, o que produz sentido e identificacao
de quem o lé. Explora questbes da vida cotidiana como familia,
preconceitos, tribos, a busca da felicidade entre outros. Questdes
gue aproximam por semelhanga a fatores do cotidiano, onde o livro
produz seus significados. O texto resgata, de certa forma, a vontade
e 0 desejo daquilo que hoje se tem pouco.

A busca pelo convivio harmonioso e em familia aparece com
forga durante todo o livro, porém sem que isso se efetive. Os Durs-
leys, tentando passar imagem feliz — porém frustrados e que assu-
miram a guarda do sobrinho, o qual ignoram fazendo-o infeliz — e os
Weasleys, familia grande e unida em todos 0s momentos, retratam
esta caréncia de estar juntos, de amor e felicidade. Sentimentos eter-
namente desejados e perseguidos pela humanidade, fazendo com
que o livro crie este lago forte com o publico. Desde cedo somos
levados a imaginar e ouvimos falar sobre como deve ou deveria ser, 0
nosso relacionamento familiar e a nossa relagédo com os sentimentos.

Com esta bagagem, esta cultura, formamos nosso préprio
olhar sobre os mais diversos assuntos da vida e imaginamos, assim
como nas leituras, como gostariamos de passar os dias, seja ao lado
de uma grande familia, seja estudando em grandes universidades,
variando conforme a carga referencial que adquirimos no convivio
com o grupo familiar. Em Harry Potter e a Pedra Filosofal é possivel
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observar vérios tipos de grupo familiar, temos, além dos acima
comentados, os Malfoys, que s&o capazes de tudo pelo poder, € 0s
Grangers, que buscam conhecimento. Enfim, é possivel identificar
estes fortes grupos apresentados com outros reais, dos quais temos
contato diariamente ou mesmo que estao em nossa propria familia,
gerando também conflitos reais no cotidiano.

JK Rowling também explora a divisdo dos individuos em tribos,
como no caso da divisao dos alunos por casa — Sonserina, Lufa-
Lufa, Grifinéria e Cornival, separando-os por perfil de personalidade.
Em Hogwarts, em virtude da separacgao por casa, ja esperada pelos
alunos que torcem para ficar em sua preferida, ocorre rivalidade e
(pré)conceitos entre elas, gerando discriminacdo. Esta situagao é
um conflito ndo sé nas palavras do livro, mas pode ser conferida
diariamente nas ruas, discursos da midia e até mesmo dentro de
casa. Somos condicionados desde a infancia a diferenciar classes
e selecionar a qual tribos fazemos parte, alimentando os (pré)
conceitos através da recepcdo destas subjetividades, embora ela
sofra (re)apropriacéo e (re)significagao. E é na escola que isso torna-
se mais visivel, como em Hogwarts. A crianca ainda esta formando
seus valores e crengas, porém ¢ influenciada a comportamentos
que ela nem mesmo tem total entendimento, mas reproduz, gerando
diferenciagdes. Assim como Harry Potter faz parte da tribo que luta
pela justica e igualdade e Draco Malfoy da tribo que langa méao de
qualquer truque para alcancgar seus objetivos particulares.

Harry Potter e a Pedra Filosofal faz com que o entremos num
mundo imaginario, contudo com situagoes reais ou muito proximas
de ser, levando o leitor a transportar-se para situagoes que ele mesmo
viveu, das quais tém ciéncia de que ocorrem ndo somente na literatura
ou na imaginagao de quem |é, mas no cotidiano. Faz o leitor viajar
para um mundo similar ao real, em se tratando de valores, crengas e
obstaculos de vida.
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Enfim, JK Rowling apresenta nesta obra fragmentos que
refletem situacdes da realidade e ao mesmo tempo remete o leitor a
uma viagem por novos significados e possibilidades.
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Nos Ultimos anos, verificamos que o desenvolvimento tecnolé-
gico dos meios de comunicagao provocou profundas mudancas na
propria comunicacao interpessoal € no posicionamento dos sujeitos. E
inegéavel a rapida expanséo e popularidade dos programas de conver-
sacéo on-line (chats), das paginas pessoais, que vao desde os blogs
tematicos até os perfis no Instagram, que podem ser apenas um album
pessoal narcisista ou uma grande vitrine de negdécios, sem contar nas
redes de relacionamento como o Facebook e até a possibilidade de
uma existéncia virtual simulada. Todas estas modalidades de expres-
sao na rede mundial de computadores criam novas formas de associa-
¢ao, onde identidades podem ser criadas e novas imagens inventadas.

As fronteiras entre 0 mundo real e o virtual se diluem, pois o que
acontece na rede interfere no convivio face a face. Alias, definir o mundo
real ficou cada vez mais dificil porgue no mundo on-line as experiéncias
sao vivenciadas de forma real e com intensidade. Ironicamente, pode-
mos indagar: o mundo real é aquele em que fazemos o registro da foto
ou onde a alteramos no photoshop? Mas, se a foto ja € um simulacro,
estas questdes nos levam longe. Casais que se conhecem via internet
acabam travando lacos ao vivo, assim como ocorre com as amizades e
os contatos profissionais. As transacdes comerciais e 0s crimes come-
tidos com a ajuda da tecnologia virtual estéo forcando as legislacoes,
que costumam demorar a serem alteradas, para mudancas cada vez
mais constantes. Mesma problemética estimula os paises a definirem
novas relacdes diplomaticas, pois 0 mundo cibernético ignora as frontei-
ras geograficas. Recorro a Pierre Levy (2005) para uma breve definigao:

7

O ciberespago (que também chamarei de “rede”) é o novo
meio de comunicagao que surge da interconexao mundial dos
computadores. O termo especifica nao apenas a infra-estrutura
material da comunicacéo digital, mas também o universo
oceanico de informagdes que ela abriga, assim como os seres
humanos que navegam e alimentam esse universo. Quanto ao
neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de préaticas, de atitudes, de modos de
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pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com
o crescimento do ciberespaco (LEVY, 2005, p.17).

Para analisar qualquer uma das mudancas trazidas pela ciber-
cultura, vemos que analisar o narcisismo e as novas sociabilidades
se faz imprescindivel. Embora parecam estar em polos opostos, tém
convivido harmoniosamente nesta sociedade globalizada. Afinal, se a
rede estimulou os individuos a olharem cada vez mais para o préprio
umbigo, transformando seus albuns pessoais em jornal diario para in-
ternautas, por outro, as comunicag¢des on-line entre pessoas distantes
no globo colaboram para tragar estratégias coletivas de combate ao
poder hegemonico, tecendo novos lagos comunitarios, configurando
novas formas de identificagao entre os sujeitos.

Estas mudangas apontam que ha uma tendéncia de perso-
nalizag&o, pois o usuario da internet se transforma em um produtor
também, afinal, ele interfere no quadro da rede, ao inserir novas infor-
magoes e fazer suas proprias paginas. Esta tendéncia foi antecipada
pela propria grande midia, que passou a se orientar segundo o viés da
segmentacao e da maior personalizacao na produc¢ao dos bens cultu-
rais. Esta configuragao da midia hoje obedece ao viés multifacetado da
propria globalizagao, onde a padronizagao deixou de ser a ténica do
mercado. O quadro € o que Armand Mattelart (1999) chama de diver-
sificagao na padronizagao: “Tudo acontece como se, dessa realidade
contemporanea hibrida, a etnografia apenas retivesse um sé aspecto:
o0 da personalizagao. O pontual, o singular contra o global” (p.257).

Esta tendéncia de segmentacéo, por mais que seja guiada pelo
oportunismo capitalista que procura o0s nichos lucrativos, fatiando
agora o mercado, nao deixa de ser uma percepgao mais democratica.
Afinal, na medida em que oferece produtos culturais especificos,
a midia passa a considerar que a sociedade é construida sobre um
tecido social multifacetado e que compreende diversas minorias, antes
ignoradas. Eo que percebemos com 0 espaco maior conquistado
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pelos discursos de segmentos da sociedade identificados como
minorias (como é o caso dos negros, homossexuais e a terceira idade).

Estes produtos culturais com publico especifico podem
constituir um discurso mais aprofundado com determinado grupo
social ou apenas atender a um nicho mercadolégico lucrativo. Nesta
mudanca de foco da midia, que agora vai em diregao aos discursos
que antes eram tradicionalmente sufocados, podemos verificar uma
maior democratizacao do universo social. Principalmente se levarmos
em conta o que Muniz Sodré (2005) nos define como minoria:

Lugar ‘minoritario’ é um topos polarizador de turbuléncias,
conflitos, fermentagao social. O conceito de minoria € o de
um lugar onde se anima os fluxos de transformacao de uma
identidade ou de uma relagéo de poder. Implica uma tomada
de posigdo grupal no interior de uma dindmica conflitual
(SODRE, 2005, p.12).

Tal quadro traca paralelos com a propria internet multifacetada
por exceléncia, tendo em vista o carater mais independente, estimulo
a expressdo de ideias muitas vezes dissonantes do discurso
dominante. E o meio de comunicagao da cultura global. A internet
modificou o sistema linear em que a comunicacgao parecia se basear
guando se tratava dos meios de comunicacéo de massa do século
XX. A ampla teia selvagem nao consegue ainda ser domesticada
por completo. Aqui, a interferéncia, o feedback, a retroalimentacao
¢ a regra e ndo a excecédo, como no demais ambientes. A fungao
ativa aqui é relevante, na medida em que somos usuarios, mais que
expectantes. A palavra internauta, para significar quem vai navegar
na rede virtual, ¢ mais do que apropriada, pois para navegar é preciso
tomar nas maos um leme, se direcionar. E o internauta que constroi
o itinerario em um meio onde nao sé se usa a rede como também se
contribui para fazer parte do acervo dessa mesma rede.
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Para falar apenas em uma distincdo trazida pela internet
para a composigao textual, chamamos atencao para as mudancas
provocadas pelo hipertexto, os links trazidos dentro de uma noticia,
por exemplo. Segundo Pierre Lévy, o hipertexto possibilita leituras
diferentes de um mesmo texto, apropriagdes distintas da mensagem,
itinerarios diversos de uma s6 discussédo. Por meio do hipertexto, a
rede rompe com o sistema linear de leitura porque permite, estimula
e colabora para as conversas paralelas entre os usuérios. Em tempo
real, € possivel conhecer realidades distintas, culturas diferentes. Os
chats possibilitam isso, os comentarios online também. A rede estimula
0 usuario a realimentar a sua teia.

Esta proliferagao de sites, paginas pessoais e perfis nas redes
sociais atende a légica da sociedade do espetaculo, estudada por
Guy Debord (1997), onde todos poderiam ter seus quinze minutos de
fama, eternizados, até agora, nas databases. A sociedade da imagem,
do simulacro, estimula as cameras de video, digitais, onde a imagem
pode ser feita e refeita, n@o mais somente apreciada, como afirmacao
da meméria e seguranca, agora somente consumida, apagada, para
ser refeita. E 0 novo que se compraz em produzir € em armazenar,
reafirmando o consumo como meta. Ndo é a toa que a Internet,
inicialmente, um espacgo de didlogo entre centros universitarios, é
rapidamente transformada em um mercado.

Entre as caracterizagbes desta rede e cultura global, esta a
pulverizacdo de mensagens, ao invés da concentragao emissiva que
encontravamos em midias como o jornal impresso e a televisao, e,
principalmente, a interatividade. O carater interativo trazido pela internet
foi uma conquista que ndo tem volta atras e que influenciou e influencia
toda as outras midias. A rede também é um campo aberto para a
formulacéo de identidades instantaneas, em uma espécie de grande
teatro virtual. A vida hoje acontece entre o virtual e o real, criando novas
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sociabilidades em encontros com comunidades de interesses afins,
mesmo que em espacos geograficos totalmente distantes.

Esses encontros no ciberespaco criam focos de resisténcia.
Dénis de Moraes (2001) da atengao especial aos movimentos sociais
que fomentam protestos através da rede. Os ataques e manifestagdes
ao G8 sdo marcados via Internet. As tecnologias empreenderam
mudancas até na pesada industria fonografica, poderosa nos tempos
da massificacéo. Piratas € uma expressao perfeita, pois eles sdo vistos
como Robin Hoods retirando dos gordos bolsos dos executivos das
gravadoras o que foi surrupiado do consumidor durante anos através
de precos artificializados para cobrir os gastos com publicidade. A
industria do cinema que hoje se agiliza para lancamentos simultaneos
foi abalada pelas distribuigbes alternativas no rapido camelddromo
urbano. As estratégias mercadolégicas e empresariais estao tentando
se adequar a essa nova balanca, cobrando pelo nosso consumo dos
bens culturais em streaming.

Associamos este processo da midia e do interesse mais
setorizado dos publicos com o processo histérico de afrouxamento
dos lagos do individuo com sua nagdo e a comunidade de origem.
Principalmente, com a propria ideia de sujeito idealizado que foi posta
em xeque no século XX. Tal sujeito-modelo colocado como norma era
0 homem, branco, ocidental e de tradigao judaico-crista. As lutas pés-
coloniais, 0s movimentos negro, feminista e LGBTI, a valorizagéao de
religides de matrizes africanas, entre outras concepcdes de mundo que
passaram a ganhar notoriedade, a partir da segunda metade do século
XX, passam a minar a visao padrao do sujeito humano anterior. Uma
nova concepgao de histéria aponta para a quebra deste padréo de
sujeito-universal, ao analisar as experiéncias destes grupos oprimidos.

No texto “Identidade e diferenca”, Stuart Hall (2000) explicita que
o conceito de identidade é estratégico e posicional, ao invés de essen-
cialista. Mas, como o préprio Hall pontua, € dificil o sujeito perceber
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gue pode alterar sua configuracéo identitaria, pois sempre ha uma ilu-
sao essencialista que paira no imaginario e nas praticas disciplinares
operadas pelo discurso dominante. Fazendo um paralelo da conside-
racéo de Hall para o quadro atual no universo midiatico, vemos que,
por ndo se sentir representado pelo discurso oficial e unificador, o su-
jeito procura outras formas de identificacéo, passando a se identificar
com o grupo social com o qual compartilha de interesses e escolhas
que tomam por base 0 consumo de produtos culturais semelhantes.

Na contemporaneidade, testemunhamos a quebra da
unidade no discurso, o que faz a midia apresentar-se como um
espacgo conflitual, para usar a palavra de Muniz Sodré. As tematicas
especializadas e o estimulo a formacédo de publicos especificos
fazem parte desta tendéncia de expor a diversidade existente na
sociedade. A légica da midia costuma trabalhar com a hierarquizagao
dos assuntos, mas isto tem se tornado mais flexivel. Percebemos esta
mudanga, na medida em que ha uma maior pluralidade de discursos
conquistando representatividade na midia. Por outro lado, a midia se
apresenta como um poder disciplinador, muitas vezes.

Procuramos compreender em que proporgdo a busca dos
grupos sociais por um discurso diferenciado, segmentado, é um
resultado da perda da unidade em torno das grandes ideologias
que regem o social e que forjaram a identificacdo com um sujeito
universal, resumo do discurso dominante. Desta forma, a exploséao
das diferencas, a partir da maior visibilidade alcancada dos diversos
discursos ocupando a midia, revelaria a descrengca no ideal de
modernidade que pregava a uniformidade e alivio das tensoes.

Ao invés da padronizagdo que cumpria o papel de tentar eli-
minar as diferengas, estamos assistindo a segmentacao, ao incentivo
da personalizagao dos bens simbdlicos. Acreditamos que o processo
colabora para a maior democratizagdo na midia, porque permite aos



diversos pontos de vista serem expressos pelos individuos e, por con-
sequéncia, colabora para aumentar a liberdade de escolha do publico.

Podemos pensar que as novas tecnologias contribuiram
para que a midia se apresentasse desta forma, basta pensar nas
possibilidades abertas para a oferta variada de expressdes e de
discursos presentes na internet, por exemplo, que fortaleceu a
interatividade. Desta forma, contemplou tanto a multiplicidade quanto
a convivialidade, criando, inclusive, novas formas de convivio com o
ciberespaco e a virtualidade. Segundo Maffesoli (1995), é a quebra
com o padrao da Modernidade, nos colocando em um movimento
de retribalizacdo, onde hé a partilha de uma imagem por um mesmo
grupo, que nos langa em um novo ideal comunitario: “Assim, o que
prevalece ndo € mais o individuo, isolado na fortaleza de sua razao,
mas o conjunto tribal, que se comunica ao redor de um conjunto de
imagens que consome com voracidade” (MAFFESOLI, p.145).

Ainda, conforme Maffesoli, o mundo estaria saindo de
um social racionalizado para uma sociabilidade com dominante
empatica (1998, p.17). Um dos sinais disso é que hoje as pesquisas
procuram pensar o sujeito em seu contexto, sua comunidade, suas
experiéncias e ndo mais de modo individual, uno e impessoal. O
que mudou nesta nova sociabilidade que cresce com as novas
tecnologias comunicacionais foi 0 posicionamento dos sujeitos.

Para o autor, nesta nova sociabilidade, a pessoa/persona
representa papéis nas tribos de que participa: tem um posicionamento
diferenciado se esta no trabalho, na familia, no lazer. Antes, o social
exigiria deste individuo um engajamento unitario, o sujeito teria 0 mesmo
engajamento na politica, na associacdo, em grupos estaveis. Hoje,
pode defender fazer parte de variados grupos que nao se entendem
entre si, desde que, em cada um, identifique-se com ao menos uma
causa. Isto porque os grupos nao teriam um grande ideal a defender,
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nao teriam uma visdo absoluta da sociedade “(...) entrecruzamento de
circulos é o que caracteriza a nossa época” (MAFFESOLI, 1998, p.109).

Questionamos se isto ndo seria um sinal da excessiva permissivi-
dade do individualismo. E por isto que as discussoes acerca da pds-mo-
dernidade e modernidade parecem infindaveis. Afinal, se a pluralidade
de discursos expressos através de tantos grupos e gue encontram seu
meio mais apropriado na rede cibernética € indicador de mais liberdade
no posicionamento dos sujeitos, ndo deixa também de ser um revelador
de isolamentos e de interesses diluidos na sociedade. Isto é grave em
si tratando de um pais como o Brasil com grandes desigualdades e
que depende muitas vezes de um catalisador de solucdes para driblar
injusticas histdricas. Devemos entéo estar atentos a aspectos também
negativos desta nova expressao dos sujeitos e das sociabilidades.

As especificidades crescentes substituiram a relacédo com o
social de modo mais amplo (o que ocorria nas fases histéricas de uma
crenga maior nas ideologias), reduzindo hoje a experiéncia coletiva
a microcosmos de interagdo. O critico Michel Maffesoli (1998), ao
observar a sociabilidade do mundo contemporaneo, formada através
de um novo tribalismo, alvo de seus estudos, afirma que: “Cada grupo
¢, para si mesmo, seu proprio absoluto” (1998, p.125). Para ele, esta
nova estratégia de sociabilidade é simbolo da vitalidade dos sujeitos
diante da forca da comunicagao de massa dominante no século XX. “A
constituicdo em rede dos microgrupos contemporaneos € a expressao
mais acabada da criatividade das massas”, (MAFFESOLI, 1998, p.137).

Vemos que o autor associa estas novas constituicoes dos
sujeitos a outros fendmenos do mundo contemporaneo, nao sé o das
inovagdes tecnologicas dos meios de comunicagao. Maffesoli (1998)
analisa que a propria mudancga na estrutura geopolitica corrobora esta
ideia do multiplo, & o que podemos ver com a luta étnica que nao se
arrefeceu nos tempos poés-coloniais. Podemos observar isto também
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no Brasil, apds o periodo de concentracdo de poder na ditadura, o
quadro politico do pais se abriu a uma multiplicidade de partidos.

Até mesmo no aspecto mais particular do mundo afetivo,
percebemos caracteristicas que o autor define para estes novos
tempos que séo facilmente comprovaveis. Para ele, esta sociabilidade
contemporanea nao se apdia no fazer, nem em um associacionismo
contratual, mas se esboca no orgiastico, na comunicagao, na fruicao
do presente e na incoeréncia passional que induzem ao reencontro e
a sujeicao, ao mesmo tempo (MAFFESOLI, 1998).

Considerando o aspecto da maior liberdade na expressao
dos discursos, oriundos dos mais diversos emissores, vemos que
a atual tecnologia s colabora com o processo histérico que orienta
0s sujeitos a darem vazdo aos saberes e experiéncias das mais
diferentes origens. Michel Foucault (1998), nos textos “Soberania e
disciplina” e “Genealogia e poder”, comenta acerca da efervescéncia
na expressao dos mais variados discursos, algo que se tornou
crescente desde o final dos anos 60. Ele ressalta que a unidade
tedrica do discurso foi recortada, invertida e caricaturizada, pois se
percebe uma criticabilidade crescente das instituicdes, praticas e
dos discursos. Este € o panorama que vai dar origem a tecnologia
contemporanea, em que a rede néo é linear e ndo ha hierarquizagoes.

Estas consideragbes de Foucault avancam no sentido de
compreender hoje 0 espago da comunicagao, das novas midias, como
fora dos padrbes de poder concentrado, que seria 0 comum em outros
meios de comunicagéo de massa como a televis&o, por exemplo, onde
a critica colocava 0s sujeitos como passivos. Hoje, as novas midias
pulverizam o poder em variados discursos e o texto de Foucault nos
ajuda a compreender que a forga nunca esteve ausente dos sujeitos.

(...) em qualquer sociedade existem relagbes de poder
multiplas que atravessam, caracterizam e constituem o corpo
social e que estas relacdes de poder ndo podem se dissociar
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se estabelecer nem funcionar sem uma producdo, uma
acumulagao, uma circulagao e um funcionamento do discurso
(FOUCAULT, 1998, p.179).

Esta reflexao é interessante para que nao sejamos ingénuos
ao enxergar na maior pluralidade de discursos expressos através
das novas midias a auséncia de qualquer controle. Afinal, ja
apontamos que esta tendéncia de segmentagao e personalizagao,
em substituicdo a padronizacéo e unificagdo, € uma das formas
que o poder econémico encontra, nos moldes da globalizacdo, de
perpetuar a logica capitalista. A divisdo dos grupos sociais com
interesses distintos € uma estratégia mercadolégica também. Mais
uma vez Michel Foucault nos faz ficar atentos “Efetivamente, aquilo
que faz com que um corpo, gestos, discursos e desejos sejam
identificados e constituidos enquanto individuos é um dos primeiros
efeitos de poder” (1998, p.183). Ele parecia ainda se antecipar a
forma de organizagao que 0s meios de comunicagao assumiriam

O poder deve ser analisado como algo que circula, ou melhor,
como algo gue funciona em cadeia. Nunca esta localizado aqui
ou ali, nunca esta nas maos de alguns, nunca é apropriado
como uma rigueza ou um bem. O poder funciona e se exerce
em rede (FOUCAULT, 1998, p. 183).

Um dos conceitos que a filésofa Marilena Chaui (1997) trabalhou
¢ o de discurso competente, que podemos identificar como o discur-
so dominante. Chaui mostra a atuagao da ideologia para “obter uma
imagem particular universalizada, isto &, aimagem da classe dominan-
te” (1997, p.3). Para tanto, universaliza o particular “pelo apagamento
das diferencas e contradigdes” (CHAUI, 1997, p.3). Identificamos que
este seria 0 processo ocorrido nos meios de comunicacao de massa
tradicionais, a exemplo da televiséo e do jornal, onde ha um esforco
pela repeticao e pela uniformizagdo. Hoje, as novas midias provoca-
riam uma outra tendéncia mais particularizada, que tenta conquistar o
sujeito, oferecendo para ele um lugar onde se identifica, um espelho. A
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publicidade ataca neste sentido e os produtos culturais também traba-
lham no aspecto da customizagao, para usar uma palavra pertencente
ao universo da moda e que cai tao bem ao tratarmos de imagem.

As reflexdes de Chaui nos parecem importantes porque tratam
de uma modalidade deste discurso competente, que seria o de se
amoldar, se imiscuir nas consciéncias de modo camuflado. Segun-
do Chauf (1997), quando o instituinte passa a instituido, a ideolo-
gia incorpora as novas ideias, retirando o significado original que
existia quando de seu surgimento. E este processo que origina o
“discurso competente”, aquele que tem legitimidade e que é reco-
nhecido como prioritario dentro de uma sociedade. Eo que percebe-
mos quando certas iniciativas, posturas ou discursos destoantes de
qualquer padrao dominante partem de uma condigao quase marginal
na sociedade e acabam tendo suas ideias transferidas, adaptadas
para o discurso da grande midia, sendo ofertadas como um produto
“diferenciado”, uma fatia para o mercado. Um exemplo seriam movi-
mentos culturais como os punks, na década de 70, que, embora te-
nham surgido de uma experiéncia contestatéria de jovens de classes
baixas com um discurso contrario ao oficial, passam a ser exibidos
na midia como um bando que gosta de usar roupas esquisitas com
cabelos estranhos e acabam tendo a sua estética incorporada aos
padroes da moda, s6 para citar um exemplo da contracultura.

A grande midia tradicionalmente costuma distorcer um determi-
nado discurso, transferindo-o de seu lugar de origem, onde atende a
uma linguagem proépria com significados conhecidos por seus pares,
para trazé-lo a um espaco maior onde, apenas por imitagao, passa-se
a utilizar este discurso, sem compreendé-lo, e sem ter um vinculo com
suas intengdes. Seria esta a maior esperteza do discurso que domina
a midia, aglutinar os discursos divergentes em um so¢ discurso. Pierre
Bourdieu (1999) explica que o processo é resultado da interiorizacéao de
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normas, baseado nao na submisséao, mas na assimilagao das regras. O
que Bourdieu bem explica através da nogao de habitus:

De fato, as disposicoes mais inconscientes, como por exemplo
as que resultam da interiorizagdo de um habitus primério de
classe, se constituiram através da interiorizagao de um sistema
objetivamente selecionado de signos, indices e sancgoes,
que nada mais sdo do que a materializagdo nos objetos, nas
palavras e nas condutas, de um sistema particular de estruturas
objetivas. (BOURDIEU, 1999, p. 161).

Esta reflexdo nos abre os olhos acerca do confronto presente
nas midias acerca da liberdade na expressdo dos discursos
diferenciados. Porém, ndo podemos deixar de negar que o quadro hoje
& bem mais flexivel e aberto ao contraditério do que décadas atras.
A prépria mudanga advinda com a internet, que se constitui em um
ambiente de horizontalidade e, portanto, mais propicio a intervencoes
dos diversos segmentos que compdem o social, demonstra isso.

Alem disso, a propria configuragdo do espaco midiatico
com a convivéncia de diversas linguagens colabora para isso. Por
mais que a internet hoje seja o espaco mercadolégico, o uso livre e
particular da midia a faz um laboratério de criacao. Se, no passado,
era preciso o leitor mendigar um espaco entre 0s colunistas do jornal
para expressar sua opiniao, hoje ele pode falar para milhdes nos sites
e aplicativos online de compartilhamento de videos. Muitas vezes,
infelizmente, o que estd sendo expresso nada mais € do que o culto
ao eu, nao necessariamente a tentativa de se fazer uma ponte com o
outro, mas apenas a ilusdo de ser uma celebridade.

Dominique Wolton (2007) nos fala em soliddes interativas ao
analisar a dificuldade dos individuos travarem uma comunicacao
interpessoal nestes tempos de excessiva troca de informagdes. O
autor diz ndo ver na presenca das novas tecnologias performaticas a
condicao para a aproximacao dos sujeitos. Acreditamos que nenhuma
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midia por si s6 o fara, mas é inegavel que as possibilidades abertas no
ciberespaco ampliam em muito as pontes entre os sujeitos. Ainda assim,
vejo ser importante ouvir Dominique Wolton como uma voz discordante
que nos faz ver a permanéncia do individualismo nesta era de novas
sociabilidades. E um alerta quando vemos a sociedade repartida nos
diversos nichos mercadoldgicos, nas tribos, que podem ser exercicio de
liberdade, mas também esconderijo de idiossincrasias discriminatérias.

[..] o desafio ndo diz respeito a aproximagao dos individuos e das
coletividades, mas, ao contrario, a administragcao de suas diferen-
gas; ndo a celebracéo de suas semelhangas, mas aguela muito
mais complexa, a de suas alteridades (WOLTON, 2007, p. 11).

Felizmente, ndo s6 de narcisismo vive a internet. Para Dénis de
Moraes (2001), é possivel termos visdes otimistas com a internet, pois
ela estaria fortalecendo lagos e trocas interculturais. Isto € faciimente
verificavel se levarmos em conta os protestos contra o grupo dos paises
mais ricos do mundo durante os féruns econdémicos mundiais, eles sao
articulados mediante comunicacées via internet. E a cibermilitancia da
qual fala Denis de Moraes:

O ambiente tendencialmente interativo, cooperativo e
descentralizado da Internet introduz um componente criativo
nas lutas sociais (...) E o que é desconcertante: sobrepujando
os filtros ideolégicos e as politicas editoriais da grande midia
(MORAES, 2001, p. 125).

Ainda, conforme Moraes, o objetivo é: “[...] driblar o monopdélio de
divulgacéo, permitindo que forgas contra-hegemdnicas se expressem
com desenvoltura, enquanto atores empenhados em alcangar a
justica social” (2001, p.125). Nao podemos deixar de perceber que
a nova midia também serd palco para que grupos extremistas e
racistas exergam sua intolerancia, tramando campanhas que incitam a
violéncia. Mas, por outro lado, o proprio rastreamento da internet pode
facilitar a punigao destes crimes. E a cobranga dos usuarios, de modo
contestatério com os cancelamentos virtuais, € outra forma de reagéo.
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O que importa destacar de todos estes fendbmenos é que, para
onde olharmos, a pluralidade dos pontos de vista esta se fazendo
notar. Uma questao para levar em conta € a maior facilidade na
elaboracao dos produtos culturais, no que diz respeito aos custos.
Hoje, fazer um filme ou gravar uma cangéo ¢ algo bastante acessivel,
contando com todas as possibilidades de producdo existentes
trazidas pelas novas tecnologias.

Se formos atentar para as motivacdes mais profundas acerca da
propria procura dos sujeitos por agrupamentos de acordo com habitos
e perfis culturais, muitas vezes distante de seu territdrio geogréfico,
percebemos que isto tem ligagdo com o processo de desvinculagao
do sujeito contemporaneo as ideias forjadas de regides, pais, nagéo.
Hoje as trocas culturais ndo dependem de proximidade geogréfica,
mas do compartilhamento de visdes de mundo construidas mediante
as tecnologias da midia que configuraram um outro locus, globalizado,
que tem sua configuragao mais nitida na nogéo de ciberespago.

Este compartilhamento de um universo cultural que foi cons-
truido no quadro da globalizag&o nao deixa de apontar para o perigo
da unificagdo dos muitos mundos culturais que continuam a existir
em seus territérios e que tiveram origens diversas. Mesmo assim, fe-
lizmente, todo este poder de concentragao das ideias tem encontra-
do resisténcias nos diversos receptores e vemos que a prépria con-
figuragao do espaco midiatico, hoje mais multifacetado, possibilita a
constante elaboragao de discursos outros, muitas vezes nitidamente
divergentes de qualquer emissor hegeménico que poderia exercer
um controle. Atualmente, conforme destaca Bourdieu:

O desenvolvimento do sistema de produgéo de bens simbdli-
cos (em particular, do jornalismo, area de atragao para os inte-
lectuais marginais que ndo encontram lugar na politica ou nas
profissdes liberais), é paralelo a um processo de diferenciagdo
cujo principio reside na diversidade dos publicos aos quais as
diferentes categorias de produtores destinam seus produtos, e



cujas condicbes de possibilidade residem na prépria natureza
dos bens simbdlicos. (BOURDIEU, 1999, p.102).

Podemos entéo dizer que na cibercultura ha um equilibrio entre
0 harcisismo, o culto ao eu e o didlogo plural, o encontro, as novas
sociabilidades. Quem sabe antecipando as conquistas por uma ordem
social que desestabilize as intolerancias e estimule o respeito ao outro:
unifique sem ocultar o divergente.
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INTRODUCAO

Compreender a atuagao dos modos semidticos em papéis indivi-
duais e intersemidticos (expanséo semantica entre modos semiéticos)
¢ central para entender o letramento. Os papéis individuais especificam
potencialidades e limitagbes (affordances) de dado modo semidtico,
produtor de significagdes em contexto socioculturais. Das intersemio-
ses ou ligagdes entre modos semidticos emergem novas significagbes
para o conjunto multimodal, sobretudo porque um modo semiético nao
é suficiente para representar a comunicagédo. Como individuos e socie-
dade formam e expressam identidades sociais e conceitos, anincios
publicitarios sdo géneros que envolvem diferentes recursos semioti-
cos, nos quais podemos explorar o complexo mix de caracteristicas
socioculturais, tecnolégicas e econdmicas desses modos.

Segundo Hodge e Kress (1988), o termo “recurso semidtico”
¢ utilizado para a descrigdo analitica de processos e estruturas que
constroem significados, considerando os propdsitos da comunicagao,
para 0s quais o signo é motivado, constituindo-se da forma e, princi-
palmente, da fungéao. Nesse contexto, quando o marketing publicitario
desenvolve uma ideia para veicular um produto, cria signos motivados
por interesses: a venda de produtos e a divulgacao da marca, a partir
de formas ou artefatos semioticos presentes no contexto sociocultural.

Na perspectiva da Semidtica Social, todo texto é motivado
socialmente e manifesta interesses, posicdes sociais, expressa rela-
cOes de poder, ideologias, preferéncias. Para Kress (2010), um pro-
dutor de signos (signmaker) avalia propésitos, gostos, caracteristi-
cas e capacidades do publico-alvo, meios disponiveis para moldar a
mensagem, midias apropriadas para disseminacéo do conteldo € a
combinacao desses fatores de acordo com os objetivos.
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Com o texto publicitario nao é diferente, cuja composigao textual
€ moldada pelos estudos de mercado para o produto a ser comerciali-
zado e divulgado, e pela reunido de modos (recursos) semidticos, que
sa0 0s meios materiais para a producao de sentidos: palavras, imagens,
sons, cores, molduras, angulos, tipos de representagoes, entre outros.

Conforme Jewitt (2013), o inicio dos anos 2000 marca o
desenvolvimento da multimodalidade, notadamente pelos trabalhos
de Kress e Van Leeuwen (2001, 2006); Van Leeuwen (2005), tributéarios
das ideias de Halliday (1978; 2004) na visao da linguagem como
sistema semiotico social, retirando-a de um sistema estatico para um
sistema social de opgoes e potenciais de significado.

Kress e Van Leeuwen (2006) estenderam os principios de Hal-
liday (1978; 2004) para o modo visual e outros sistemas semicticos,
com o texto imageético, buscando identificar recursos semiéticos, sig-
nificados potenciais, escolhas disponiveis e principios organizacionais
que sustentam a configuracao, que comunica ideologias e discursos.

Nessa direcao, este estudo qualitativo-interpretativo busca anali-
sar um anuncio publicitario impresso do Boticério, valendo-se de cate-
gorias analiticas propostas pelas Gramatica Sistémico-Funcional (dora-
vante GSF) e Gramatica do Design Visual (de agora em diante, GDV).
Para atingir este propdsito, como objetivo geral, pretendemos eviden-
ciar significagbes construidas nas metafuncoes ideacional e interpes-
soal (HALLIDAY, 2004) e nas metafuncoes representacional e interativa
(KRESS; LEEUWEN, 2006). De modo especifico, objetivamos analisar:
(i) o sistema linguistico e extralinguistico; (ii) no modo verbal, a rede
de significados que codifica processos, participantes e circunstancias
(ideacional); os componentes oracionais dos sistemas de modos e a
maneira como as relacoes estabelecidas os definem (metafungao inter-
pessoal; e (iii) no modo visual, os processos simbalicos (representacio-
nal); significados semiéticos (olhar, distancia, ponto de vista) (interativa).
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Com base nos objetivos elencados, propomo-nos responder as
indagacgdes: Como os contextos de situacdo e de cultura interferem
na interpretacdo da comunicagao publicitaria?; Como a escolha de
processos, participantes e circunstancias promovem a construcao
semantica do anuncio?; Como componentes oracionais do sistema
de Modo (sujeito + finito + residuo) definem os valores trocados no
MODO oracional?; Como os significados imagéticos influenciam os
consumidores a aderirem ao que foi proposto?.

Apds essa introducdo, a secdo seguinte apresenta os principais
conceitos da GSF, alinhando-se com principios da GDV para a leitura
de imagens. A terceira secéo apresenta a metodologia. Na Ultima
secao, apresentam-se os resultados a que chegamos e a conclusao.

DA GRAMATICA SISTEMICO FUNCIONAL
A GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Dando um passo adiante, no que concerne aos estudos de
Saussure (2006), Halliday escolheu para objeto de estudo a lingua
(forma abstrata) e a linguagem (fala, discursos nos contextos sociais),
introduzindo a GSF. Logo, tornaram-se relevantes as intencoes
dos falantes no momento em que participam do ato comunicativo.
Para a GSF, a lingua é vista, percebida e analisada como escolhas,
processadas via sistema paradigmatico e sintagmatico, para a
qual o nivel paradigmatico possibilita escolhas linguisticas e o nivel
sintagmatico (funcional) corresponde aos diversos recursos dos
quais o falante langa mao para construir significados, nos diversos
contextos como participantes do processo comunicativo.

Nos termos de Halliday (2004), a linguagem nao é construida
apenas de palavras e sentengas, mas também de contexto de situagéo
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e de cultura especificos, analisando estruturas Iéxico-gramaticais,
atreladas ao uso e ao significado que possuem na vida do usuario.

Consoante a GSF, a linguagem & organizada em dois sistemas:
0 extralinguistico (contexto de cultura e de situagao) e o linguistico (nivel
de contelido e de expresséo). No sistema extralinguistico, o individuo
faz escolnas com base no ambiente socioideoldgico em que ele se
insere. O contexto de cultura é mais estavel, relacionando-se a nogao
de género, formado por praticas, valores e crencas mais recorrentes
gue permanecem ao longo do tempo. O contexto de situagao associa-
se a nogao de registro, caracterizado pelo uso que o individuo faz da
linguagem em determinado contexto situacional, formado por variaveis
de registro, relacionadas as fungdes ideacional, interpessoal e textual,
respectivamente: campo refere-se a pratica social dos participantes
e a natureza da atividade social; relagdo remete-se a posicdo dos
participantes dentro do processo comunicativo; € 0 modo direciona-se
ao mecanismo por meio do qual se transmite as informagoes.

No sistema linguistico, o sistema de conteldo abarca os
significados em estruturas |éxico-gramaticais e os sistemas de
expressado (grafoldgicos, fonoldgicos) constituem a materialidade
semidtica do texto.

As varidveis contextuais estdo imbricadas nas funcdes
(metafuncdes) que a linguagem desempenha: ideacional, interpessoal
e textual. A metafuncéo ideacional, materializada em oracgdes, alocada
na variavel campo, no sistema de transitividade, relaciona-se a forma
como o individuo se posiciona no mundo, as experiéncias por que
passa, através de processos, participantes e circunstancias. Dos tipos
de processos existentes, sdo considerados principais no sistema de
transitividade: materiais (fazer, acontecer etc.), relacionais (ser, ter,
classificar, definir etc.), com os quais nos deparamos na anélise, e
mentais. Nos processos materiais, direcionados ao fazer, o participante
obrigatorio recebe o0 nome de Ator (quem pratica a agéo), podendo existir
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ainda o Meta (quem sofre a agao). Nos processos relacionais, voltados
para as relagdes estabelecidas entre os participantes e seus valores ou
atributos, os participantes sao Portador e Atributo. Tais processos podem
vir acompanhados por circunstancias, materializadas em advérbios ou
sintagmas adverbiais, assumindo um viés semidtico na oragao.

Concernente a metafungdo interpessoal, no bojo dos
estudos de Halliday (2004), a interagcdo entre os participantes esta
compreendida na variavel relagdo. Segundo Halliday (2004), nas
incessantes interagbes sociais, valemo-nos de diferentes papéis no
ato de falar, existindo dois papéis discursivos: dar e solicitar. Com
esses papéis, ha troca de bens e servicos; e de informacdes, ligados
a natureza do que é trocado. Na troca de bens e servicos, na qual
se definem as fungodes discursivas de oferta e ordem, o produtor faz
as selecdes linguisticas usando a linguagem como uma estratégia,
para atingir um determinado objetivo ou influenciar o comportamento
do interlocutor. Ja na troca de informagées, na qual se definem as
fungbes discursivas (de afirmagdo ou interrogacéo), o interlocutor
pode ouvir o que lhe € dito e realizar uma agéo, desempenhar um
papel argumentativo de afirmar, negar ou fornecer uma informacao.
Nesse caso, o material trocado nada mais é do que a prépria
linguagem, o que é evidente em razdo de a troca de informagoes
ser possivel somente em forma de linguagem. Conforme a fungao
semantica da oragéo, a oracdo adquire a forma de uma proposicéo
(troca de informacdes) ou proposta (troca de bens e servigos).

Prosseguindo nas categorias de analise propostas por Halliday
(2004), h4, ainda, o sistema de MODO ([sujeito+finito] + residuo)
e da modalidade (auxiliares modais, elementos modalizadores),
mecanismos pelos quais se realizam a metafungéo interpessoal,
especificando papéis assumidos pelos participantes num evento
discursivo. Segundo Antonio (2010, p. 84): “O sistema de MODO [...]
disponibiliza ao falante estratégias semanticas, tais como adulacéo,
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persuasdo, seducéo, pedido, sugestao, insisténcia, afirmacéo, duvida,
das quais ele pode se valer na elaboracao do seu discurso”.

Para Halliday (2004), o sujeito e o finito formam o sistema de
Modo, em que o sujeito é o grupo nominal, e o elemento finito, parte de
um grupo verbal (ou € o grupo verbal). Além do sistema de Modo, ha
o residuo, que consiste do remanescente da oragéo quando retirados
o sujeito e finito, cuja formacao tipica é: predicador (realizado pelo
grupo verbal) complemento (realizado pelo grupo nominal) e adjunto
(grupo adverbial ou preposicional), abordados na anélise, elementos
constitutivos do MODO oracional.

Segundo Halliday (2004), o sujeito foi reinterpretado em termos
funcionais, ndo sendo, pois, arbitrario, em virtude de significar algo,
postulado como semantico. Tal significado advém de o sujeito, num
evento interativo, ser o responsavel pelo funcionamento da oragao,
isto €, aentidade sobre a qual recai a validade da oracédo, conservando
a responsabilidade ou de sua verdade, ou de sua falsidade. A
finicidade, integrando o grupo verbal, é representada por operadores
verbais que podem ser finitos temporais — que circunscrevem a
oracao temporariamente: passado, presente, futuro —, ou finitos
modais — que determinam, em maior ou menor, pProporgao, certeza,
probabilidade, obrigacéo etc. -, em relagcdo ao que ¢ dito.

Ressaltamos que Halliday (2004) apresenta, além do sistema
de modo (que compde uma das variaveis de registro que ressoam
na metafungao textual, trés sistemas de modo interpessoais distintos:
MODO oracional (grafado com letras mailsculas) — principal
sistema da oragdo, que materializa o sentido no sistema léxico-
gramatical, relacionando-se ao Sujeito Gramatical e ao elemento
Finito (correspondente ao grupo verbal da oragédo indicando
tempos e modos verbais), além do residuo; modo (grafado
com letras minuUsculas) — analogo ao modo verbal da gramética
tradicional (indicativo, imperativo e subjuntivo), a partir das fungdes
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discursivas; e Subsistema de Modo (grafado com inicial mailscula)
— [Sujeito+finito], que exercem a funcao de negociadores da oracao,
determinando se ocorre uma troca de informacdes ou troca de bens
e servicos, concordancia ou discordancia total ou parcial.

Soma-se aos estudos hallidayianos a proposta de Kress e Van
Leeuwen (2006), que, ao adaptarem as metafuncbes para a analise
do modo semidtico visual, propéem a GDV, para a qual elementos se-
midticos de um texto sdo analisados pelas metafungbes representa-
cional (anélise da representacéo da realidade empirica por meio dos
elementos da imagem e das intencdes discursivas que perpassam a
disposicdo dos elementos imagéticos); interativa (anélise da interagéo
entre os produtores da imagem e a quem as imagens sao destinadas).

De forma analoga a metafuncéo ideacional, no caso das ima-
gens, na representacional, ha modos de representacdo do mundo:
estruturas narrativas, ndo contempladas no correr das analises, e as
estruturas conceituais (representando construtos sociais dos parti-
cipantes quanto ao que sao). Nas representacdes conceituais ha a
descricdo da “natureza” esséncia de classe, estrutura e significado
do participante, em termos de significacdo, de ser na esséncia, que
descrevem caracteristicas e identidade dele, apresentado de forma
estatica, representado, respectivamente, por processos classificato-
rios, analiticos e simbdlicos, para formar conceitos.

Recortando os processos simbdlicos, por comporem a analise,
destacamos que se relacionam ao “[...] significado atribuido ou
intrinseco a um participante qualquer” (BIASI-RODRIGUES; NOBRE,
2010, p. 97), ou seja, o portador, conferindo-lhe valores, em termos
do que ele significa ou é, escolhidos intencionalmente para o
contexto de situagao. Esse portador apresenta-se em relevo (forma
de representacao dos participantes: tamanho maior, iluminagédo mais
intensa, lugar mais evidente, em relagdo ao outro), para os quais a
percepcao do participante “observador” é direcionada, divididos em:
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atributivo ou sugestivo. No processo simbdlico atributivo (com o qual
nos deparamos na analise), existem dois participantes:

[..] o Portador (participante representado detentor da
simbologia veiculada), e os Atributos Simbdlicos (simbologias
que se encontramem poder daquele que as “porta” (o Portador),
ou seja, o glamour, a beleza, o charme, o poder, a seducéo,
caso a consumidora prospectada se “entregue” a compra do
produto para obter esses atributos abstratos oferecidos. Dito
de outra forma: atributos simbdlicos sé&o elementos a partir dos
quais se poderiam atribuir significados aquele constituinte — o
produto a ser vendido (NEPOMUCENO; PAES, 2020, p. 15).

Semelhantemente a proposicdo verbal, numa interacdo visual,
participantes sociais podem aceitar ou refutar uma oferta ou uma
demanda, em que cada tipo de escolha solicita do observador
aproximagao ou distanciamento. Conforme Kress e van Leewen (2006),
no olhar de oferta, ha um direcionamento indireto do olhar do participante
representado, pois olha para fora da imagem, e ndo para o partipante
com quem deveria interagir (por ndo ser mais 0 objeto do olhar do
participante representado). Assim, o participante representado é objeto
de uma observacao desapaixonada, sem um contato direto, exposto em
forma de figura a ser contemplada pelo observador, num oferecimento
de elementos outros (os produtos faciais, no exemplo analisado).

Para aléem do olhar, as relagbes interacionais se processam pela
distancia e pelo ponto de vista. No tocante a distancia, para fins de ana-
lise, recortamos a posicao de maior afinidade e proximidade com a
consumidora prospectada, com o proposito de quebrar barreiras, com
a participante representada por close up. De acordo com Kress e Van
Leeuwen (2006), as relagoes sociais sdo equivalentes ao grau de distan-
ciamento estabelecido entre as pessoas. No que diz respeito ao ponto
de vista, as relagOes estabelecidas entre 0s participantes envolvidos na
construgdo de uma imagem podem ser representadas para indicar ni-
veis de envolvimento conferido aos participantes, em que um angulo



frontal traz maior envolvimento com o espectador, com empatia e igual-
dade, o que contribui para a aceitagao do que fora proposto.

METODOLOGIA

O corpus selecionado para essa analise multimodal é composto
por um anuncio publicitario de O Boticario, da edigdo impressa da
revista Marie Claire (2016), marcado por mdultiplas significagbes, com
imagens e textos ancorados em projetos multissemidticos, com uma
participante representada que possa traduzir a ideologia da marca,
instituir conceitos e valores, incutir ideias de beleza, poder, estilo de
vida, habitos perenes, entre outros.

Metodologicamente, esta proposta, de cunho qualitativo-
interpretativo, circunscreve-se na exposicéo de quadros tedricos (GSF
e GDV), que privilegiam o estudo da materialidade plurissemiotica
instanciada no anuncio, a partir dos contextos (cultura e situagao) —em
interlocucéo com as variaveis de registro campo, relacdo e modo —, e
da esquematizagao das metafuncdes ideacional e interpessoal (modo
semidtico verbal) e das metafuncdes representacional e interativa
(modo semidtico visual), com ferramentas analiticas escolhidas.

Nessa diregao, seguindo Halliday (2004), na metafuncao
ideacional, consideramos processos, participantes e circunstancias.
Na metafuncao interpessoal, discutimos 0 modo como as propostas
e proposicdes sdo construidas no sistema de MODO oracional,
incluindo o subsistemma de Modo (sujeito+ finito) e o modo verbal
Indicativo e Imperativo.

No tocante a GDV, selecionamos a metafungéo representacional,
em que a imagem é percebida como representagéo da realidade, € a
interacional, destacando a participante por meio de conceitos, posturas
faciais, selecionadas por produtores do anuncio.
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ANALISE

Figura 1- Anuincio Publicitario de O Boticario.

Fonte: Revista Marie Claire, Julho de 2016.

Partindo do sistema extralinguistico (contexto de cultura), a
emergéncia de conceitos e estilos de vida, partiihados pelo senso
comum, em um contexto de situacdo, se estabelece na composicao
dessa peca publicitaria, sugerindo a ideia de que as conquistas do
publico feminino estao atreladas ao culto a beleza, na ideia implicita
culturalmente de status pela beleza e poder. Tal fato caracteriza o
“apelo” dos publicitarios em vender nao apenas produtos de cuidados
faciais para a pele, mas também e, principalmente, vender beleza,
apresentando-a de forma afirmativo-sugestiva, trazendo a baila
recursos atrativos que a intensificam.

Na primeira parte do anuncio (SUA PELE VAI FICAR MUITO MAIS
LINDA. VOCE, NEM SE FALA. MAKE B. NOVA LINHA DE CUIDADOS
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FACIAIS MAKE B. Uma maquiagem perfeita comega com uma pele per-
feita, retomando a Metafungéo Ideacional, verifica-se 0 processo rela-
cional na oragao 1 (Sua pele vai ficar muito mais linda), na qual o partici-
pante Portador (Sua pele) recebe o Atributo (muito mais linda), por meio
da acéo do produto, que detém a caracteristica de deixar a pele linda.

No que se refere a consumidora prospectada da imagem, na
oracao 2 (VOCE. NEM SE FALA), destaca-se que o enunciado nem se
fala faz referéncia a ndo existéncia de argumentos suficientes para ex-
pressar a beleza que VOCE (mulher) pode atingir com Make B. Essa
expressao denota a intensidade das potencialidades do produto, suge-
rindo que o uso traz inimeros beneficios para a participante interativa,
0 que coaduna com o contelido expresso no campo ideacional, cujo
participante Portador (Vocé) se relaciona ao Atributo implicito (linda).

A terceira oracdo NOVA LINHA DE CUIDADOS FACIAIS
MAKE B. Uma maquiagem perfeita comeca com uma pele perfeita
foi introduzida por um modo retérico especifico, materializado por
uma nominalizagao afirmativa, seguida por uma maquiagem perfeita
comega com uma pele perfeita, em que ha um processo material
(comecga), com o participante Ator (Uma maquiagem perfeita) e o
Meta (com uma pele perfeita). Subentende-se que a condicéo para
que a maquiagem seja perfeita é o uso anterior dos produtos de
cuidados faciais Make B. Soma-se a isso 0 argumento denotador
de intensidade anterior (nem se fala), a retérica argumentativa do
signmaker (produtor do anuncio), ao ressaltar o uso de tecnologia
avancada na composicao do produto. Valendo-se de um argumento
de autoridade (tecnologia skinadapt), alude a um contexto situacional
de valoragao de tecnologias internacionais, capazes de proporcionar,
em varias camadas, uma hidratagao superior a todos os tipos de pele.

No que concerne a Metafuncdo interpessoal, esse anuncio
busca contemplar a interag&o entre os participantes do ato comuni-
cativo por meio de expressdes que carregam significados semanti-
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cos, expressando uma espécie de “negociacéo” de conteldos entre
eles. Retomando a variavel relagéo, na qual se constroem as relagoes
interacionais pela validade do que foi apresentado nessa negocia-
cao, por meio do Sistema de Modo, semioticamente construido por
Sujeito=Sua Pele+Finito=Vai Ficar (futuro proximo). Ja o restante da
oracdo (muito mais linda) é o Residuo (complemento=l/inda; e ad-
juntos (muito, mais)). Nesse caso, o modo verbal é o declarativo afir-
mativo (indicativo), e o MODO oracional estabelece uma troca de
informacéao (proposicéo), diante da qual a consumidora prospectada
pode aceitar ou rejeitar o que Ihe foi apresentado.

Dando continuidade & oragdo 1, temos VOCE. NEM SE FALA,
em que Vocé, afirmativo e pausado, singulariza a beleza Unica dela,
a consumidora prospectada. Na observancia do modo declarativo
afirmativo (indicativo), ha uma proposicdo, com uma troca de
informacdo da mensagem: uma pele perfeita surgira COM o uso
de Make B. Ja no sistema de Modo (sujeito+finito), no qual ha uma
negociacao da validade dessa afirmativa arrolada entre os falantes,
com a possibilidade de aceitagdo ou rejeicdo, ha o Sujeito=Vocé
+Finito=tempo presente: fala). J& o Residuo é representado pelo
adjunto intensificador do sujeito nem.

Nessa medida, esse sistema de Modo busca traduzir os efeitos
do tempo presente continuo como uma forma de atemporalidade da
juventude, causada pelas qualidades dos produtos, 0 que sugere
eficAcia permanente e continuada deles, sem ideia de finitude do
tempo. Tal construcdo desse sistema possibilita a criagdo de um
vinculo entre andncio e consumidora, com o sujeito ndo realizado de
forma genérica, mas, sim, direcionado para cada consumidora como
um ser Unico e especial.

Na oracao 3 — Uma maquiagem perfeita comeca com uma pele
perfeita —, quanto a construgao do MODO oracional, ha Sujeito=Uma
maquiagem perfeita+ Finito=comega (tempo presente) e Residuo
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com uma pele perfeita. Assim como nas oracdes 1 e 2, na 3, 0 modo
verbal acionado é declarativo-afirmativo (indicativo), numa troca
de informacéo (proposicéo), que podera ser aceita ou nao (total
ou parcialmente) pela consumidora prospectada. Diferentemente
dessas trés oragoes sobreditas, a Ultima oragao, Acredite na beleza,
expressa uma proposta no modo imperativo, em que a consumidora
prospectada pode aceitar ou ndo o que esta exposto.

Na esteira de Kress e Van Leeuwen (2006), observamos,
na metafuncdo representacional, o processo conceitual simbdlico
atributivo, explorando o que a participante representada significa ou
€ na imagem: uma mulher linda, com pele perfeita e iluminada, com
destaque no tamanho, na iluminacédo, na cor e no brilho dados a
imagem, cujo foco do olhar é direcionado a linha de produtos Make B,
a que se atribui o poder de embelezamento, ja que o grupo verbal vai
ficar € uma afirmagao que nédo se coloca divida quanto ao resultado.
Nessa metafuncao, observamos dois participantes, tanto na primeira
oragao quanto na segunda: um participante representado (o portador:
NOVA LINHA DE CUIDADOS FACIAIS MAKE B), por seu significado e
sua identidade, em relagao ao outro, que representa esse significado
ou identidade (o atributo Simbdlico: pele perfeita).

Nessa simbologia, as intersemioses entre 0 modo semidtico ver-
bal e o visual amplia-se por meio do jogo multimodal que o produtor
realiza com os artefatos signicos, criando multisemioses (o olhar dire-
cionado aos produtos e o toque de apreciacao da participante repre-
sentada, em sua pele acetinada e impecavel). O convite, para ser linda,
€ mais do que o uso temporario de um produto para melhorar a pele,
0 que atribui 0 uso de Make B um valor tdo desejado pelas mulheres.

Tal destaque dado a participante representada associa a
qualidade de ser linda a nova linha de cuidados faciais Make B. Desse
modo, vender beleza é muito mais que vender produto, sendo, pois,
um mecanismo estratégico para fidelizar a consumidora prospectada,

104



com vistas a fazer com que ela utilize com muita frequéncia os produtos
anunciados. Se se pensar nisso, sem duvida, usar um produto é
temporario, mas ser linda nao sé é atemporal, como também requer
cuidados diarios. Ser linda faz parte dos conceitos importantes em um
contexto social em que a beleza € desejada visando a obtengéo de
maior valorizacdo e aceitacao social.

\

Em relacdo a metafuncao interativa, o olhar da participante
representada é de oferta, pois ela nao olha diretamente para o
participante interativo, mas, sim, para fora da imagem, o que desperta
na participante interativa o desejo de se sentir como ela (a participante
projetada na imagem), com pele bonita, olhar determinado e
misterioso, atraindo os mais diversos tipos de atencéo, cujo objetivo é
ser contemplada por quem a observa.

Quanto a distancia, aimagem esta muito proxima da participante
interativa, criando sensacao de afinidade e intimidade, com a projecao
em close up da participante representada, propiciando a participante
interativa maior proximidade e participagdo na paisagem semiotica,
incutindo nela o desejo de ter essa pele espetacular, concretizada
pela aquisicdo dos produtos e, por conseguinte, realizada por ter
conquistado o status de beleza, condigdo para 0 sucesso em um
contexto cultural de exposicdo nas midias digitais.

No que se refere ao ponto de vista, a participante representada
aparece em angulo frontal, evidenciando o rosto em que se realiza a
aplicag&o do produto, o que contribui para um maior grau de afinidade
entre aimagem representada e a participante interativa, com pele bonita
e saudavel, despertando o desejo do publico feminino de conquistar a
beleza a que esta sendo exposto.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, analisamos construgdes semidticas da linguagem
verbal, a partir do sistema extralinguistico (contexto de cultura/
situagéo) e das metafungdes ideacional e interpessoal, bem como de
semioses construidas pelas metafuncdes representacional e interativa
do modo semidtico visual de uma pega publicitaria de O Boticario, na
observancia de que o contexto de cultura/situagdo € um ambiente
propicio para manter a hegemonia de uma marca, pela razao
precipua de que a beleza é marcada pela construgao de significados
em multiplas midias, por multiplos artefatos multissemidticos,
constituindo uma rede sistémica interligada globalmente que
convenciona a beleza como um ativo desejavel e poderoso.

Como um signo totalmente motivado pelo produtor publicitério
(signmaker), o discurso do Boticario Acredite na beleza alimenta
continuamente essa busca como algo que impulsiona sonhos e
desejos alimentados pelo poder da beleza. O Boticério nao instiga o
publico-alvo ao consumismo pela persuasédo comum que € peculiar
a publicidade, mas sim pela sedugdo do que a crencga na beleza
¢ capaz de realizar, transformar, fascinar. A vista disso, impulsiona-
se 0 consumo pelos sonhos despertados pelas neuroassociagoes
(complexos signicos) com os produtos, por meio de ideias expostas
no campo/metafungdo ideacional/representacional e na relagdo/
metafuncdo interpessoal/interacional, em que a participante
representada molda um estilo e uma identidade, construidos na inter-
relagé&o de recursos signicos verbo-visuais, num conjunto multimodal
qgue amplia os significados da beleza para além do uso de produtos.

Na construcao dos signos verbais, processos, participantes e cir-
cunstancias formam esquemas ou figuras mentais que despertam acoes
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e emogdes que refletem a intencionalidade publicitaria. Na metafungéo
ideacional, destaca-se o processo relacional (vai ficar), que afirma uma
mudanga de estado na pele da participante que interage com o andncio,
bem como interfere na autoestima dela, pelo processo do dizer (nem se
fala) na promessa de ficar linda. Além do relacional, o processo material
(comecga) se faz presente, dada a necessidade de levar a espectadora a
concretizar a ideia apresentada em seu mundo material.

Em termos da metafungéo interpessoal, a partir dos componen-
tes oracionais dos sistemas de modo, analisamos as relacoes esta-
belecidas entre eles, destacando as proposi¢des e propostas que se
materializam no nivel léxico-gramatical e correspondem as fungdes
discursivas: oferecer, comandar, declarar ou questionar, percebendo
a predominancia das oragbes declarativas, cuja funcéo discursiva &
fornecer informacdes, por meio de proposigdes positivas, por possui-
rem um carater maior de aceitacdo. J& o modo imperativo aparece
principalmente no slogan do anuncio (Acredite na beleza), cuja funcao
discursiva é de comando, por meio do uso de processos mentais, in-
cutindo na consumidora prospectada os desejos de acordar para o
poder, o glamour, a sofisticagao inerente aos produtos, naturalizando,
assim, o conceito de beleza. Cumpre ressaltar, ainda, o quao predomi-
na o tempo presente, colocando os produtos sempre atuais, estando,
dentro e fora de uma temporalidade definida, o que subjaz a ideia de
nunca possuir vencimento no tempo, sugerindo certeza quanto a eficéa-
cia do produto oferecido, com mais probabilidade de aceitacao.

Compondo o0 modo semidtico visual, o0 andncio apresenta re-
cursos materiais e culturais que o produtor escolheu para comunicar
seus propoésitos de mercado. Além dos recursos advindos do modo
verbal (metafungao ideacional), adicionam-se significacdes analogas
e complementares da metafungéo representacional a formagao de
conceitos e simbologias importantes para a marca. A presenca do
processo representacional conceitual simbdlico atributivo marca a
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participante representada como atributo da beleza que é proporcio-
nada pela sua Unica portadora (a linha de cuidados faciais Make B).

No que diz respeito a metafuncéo interativa, verificamos que o
produtor publicitario priorizou o olhar de oferta, cuja configuragao intenta
mostrar a participante representada por atributos concedidos pelo uso
dos produtos, num convite a consumidora prospectada a realizar o que
foi encenado. Com relagdo a distéancia, o andncio enquadra-se pela
proximidade (close up), colocando a consumidora prospectada num
processo de intimidade com a participante representada, sugerindo
afinidades entre ambas, facilitando o poder de convencimento. A
analise do ponto de vista demonstrou a escolha do angulo frontal,
possibilitando umaideia de igualdade entre as participantes no anincio.

A luz do exposto, a andlise semiética da peca publicitaria possibi-
lita-nos perceber o papel desempenhado por cada modo semidtico na
composicéo do andncio, bem como a possibilidade de analisa-los de
forma complementar na composi¢ao do todo, a partir das bases con-
textuais (contexto situacéo/cultura). Nesse sentido, um dos principais
desafios de uma analise multimodal consiste em modelar os processos
semidticos sociais e interpretar o complexo espaco semantico que se
articula nos conjuntos/fendbmenos multimodais. Em outras palavras, a
interpretacao das intersemioses entre 0s modos e a ressemiotizacao ou
recontextualizagao da pratica social inserida no género em anélise.
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