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APRESENTAGAD

Este e-book organizado em parceria com orientandos de iniciagao
cientifica, graduacéo e pés-graduacao (PPGICH/UEA), pesquisadores
e parceiros do Grupo de Pesquisa SDISCON oportuniza um didlogo
entre areas em franca expansao no contexto da universidade, do GP
e de inUmeros outros ambitos que desenvolvem pesquisas orientadas
para lingua e linguagem sob uma concepgao dinamica e multifacetada.

Os artigos aqui apresentados perfazem uma gama de géneros
textuais bastante relevantes e constantes no ambiente das praticas
sociais contemporéneas, inclusive, almejamos que possam ser
instrumentos para estudos e andlises no contexto escolar também.

A multimodalidade, tema circundante nas andlises da Parte |,
constitui-se como uma abordagem advinda do ambito da semidtica
social de Halliday (1994) entendendo que a lingua opera em contextos
sociais sendo neles que se constroem as relagdes e se constituem
visbes de mundo por meio de textos, considerados pelo autor
como unidades concretas de uso, que compdéem um todo coeso e
coerente. Na acepgao do analista critico que orienta também nossos
estudos, Fairclough (1992, 2001, 2003), os discursos como praticas
sociais nao apenas representam o mundo, mas significam o mundo.
Sendo esses significados construidos no e pelo discurso. No entanto,
essa significagao pode se constituir de diferentes formas, fungdes e
objetivos. Nesse fulcro, nosso livro dialoga com as teorias dos géneros
textuais e discursivos (BAKHTIN, 1992) que, aqui, perfazem nossos
objetos analiticos.

As anélises Multimodais realizadas conduzem-se via Gramatica
do Design Visual de Kress e Van Leeuwen (1996/ 2006) que consideram
gue assim como ha uma gramatica para o trato do aspecto gramatical



da lingua é possivel haver uma para o aspecto visual, assim como
as oragdes, por exemplo, se organizam em um texto, as imagens
se arquitetam para produzir significados. Esta orientacao ressalta
a importancia de todos os modos semidticos na constituicio dos
significados e na interpretacao de textos verbais e visuais. Entendemos
gue a teoria multimodal ainda estd em expansao no pais € que a
base norteadora da GDV, por ser o texto original em inglés, apresenta
dificuldade para seus leitores. Por isso, apresentamos algumas
tradugbes livres realizadas por nés com a finalidade de elucidar e
aproximar a teoria de quem almeja conhecer o tema e emprega-lo em
suas pesquisas em sala de aula.

Ressalta-se, outrossim, que cincodos artigos aquiapresentados
resultam de pesquisas empreendidas em Iniciacao Cientifica (PAIC)
e Mestrado (PPGICH), inclusive algumas financiadas pela FAPEAM
cujas tematicas trazem a discussdo propostas relacionadas ao
contexto Amazénico de uma forma bastante pontual e produtiva,
merecendo ser alvo de discussao e disseminacao dentro e fora do
contexto académico.

Considerando que o GP oportuniza inUmeros didlogos
em campos tedricos convergentes, apresentamos, na Parte I,
dois artigos de pesquisadores do grupo e da Universidade que
contribuem para alcar o contexto da literatura e seus multiplos
olhares como objeto de estudo.

Apresenta-se esta obra, assim dividida em Parte | - Discursos,
Géneros Textuais e Multimodalidade - Analises e Teoria e, Parte I
- Discursos e Intertextualidades de forma que se estabeleca um
dialogo entre ambas e apresente o direcionamento dos textos e
suas investigagoes.

Logo, este e-book Multimodalidade, Géneros e Discursos:
Teorias e Analises deseja ser objeto de interesse para constituirmos



um cenario fecundo de pesquisa fora e dentro da universidade nas
areas propostas, sopesando o mundo da linguagem sob a ética do
letramento, mas acima de tudo na do multiletramento.

Boa leitura a todos!!
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INTRODUGAO (PRIMEIROS FLASHES)

E inquestionavel o poder da linguagem escrita verbal para
as sociedades letradas, seja para a manutencado de ideologias que
sustentam o poder hegemaonico de determinados grupos em detrimento
de outros, seja para a mais basica manifestagao das praticas sociais.
Por extenséo, infere-se que a linguagem verbal é privilegiada por ser
considerada a mais importante forma de comunicagao da sociedade.
No entanto, ha de se concordar com Kress e Van Leeuwen (2006)
guando afirmam que as producdes imagéticas deveriam receber a
mesma atengao critica das demais produgdes verbais.

Nesta pesquisa, objetiva-se ndo s6 uma andlise das
representagdes visuais do ponto de vista linguistico-critico, mas
também, propde-se uma reflexdo sobre os aspectos visuais capazes
de produzir significados na contemporaneidade e constituir discursos.
Registros fotograficos de Sebastiao Salgado sao trazidos como objeto
de estudo no Design Visual a fim de investigar como atores sociais
sdo representados por seus angulos, saturagbes, posicoes, entre
outros aspectos. Sabendo que, na contemporaneidade, as produgoes
multimodais surgem e se reinventam a todo momento, a fotografia,
nesse contexto, passa a ser marcada principalmente pela revolugao
global e tecnoldgica da internet. Isso acaba em alterar processos que
a ADC chama, dentro da pratica discursiva, de produgéo, distribuicao
e consumo, Fairclough (2016). A fotografia, como objeto de estudo
cientifico, ganha um vasto campo de estudos e analises dentro da
semidtica e outras ciéncias. O proposito aqui também é contribuir para
aexpansao de estudos da ciéncia da linguagem, mais especificamente
a Teoria Social da Semidtica Multimodal (TSSM). A exploracéo de
textos multimodais e esses multiplos novos modos de comunicagéo e
interagéo ainda sdo pouco discutidos na area da ciéncia da linguagem,
outrossim, nos cursos de Letras.



A GDV é dotada de vantagens em sua estrutura analitica. Uma
delas é ndo empregar o termo “gramatica” em sua forma tradicional,
estruturalista, e sim, utilizé-la através de uma perspectiva mais funcional,
colocando o texto visual em contato direto com as experiéncias de
cada individuo na interagao social. A GDV, portanto, visualiza nos textos
hibridos, um potencial de representagbes multimodais carregadas
de significado em contexto social (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006,
p. 2). Os tedricos levam em conta as experiéncias de mundo e as
identidades dos participantes envolvidos nos processos. “Relaciona-
se as estruturas linguisticas as estruturas visuais apontando para
determinadas interpretagbes particulares de experiéncias e formas de
interagao social”', (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 2). A GDV objetiva
discutir a tomada de consciéncia da sociedade para a valorizagéo
social e linguistica das imagens. De modo que, elas recebam a atengéo
necessaria a sua produgao (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 16).

A partir dessas concepgoes tedricas, podemos visualizar, nas
produgbes de Sebastido Salgado? a tematica da fotografia como
documento que apresenta os povos indigenas habitantes da regiao
amazonica: Korubo (AM), Zo’é (PA) e os Kamayura (MT). Tais fotografias
estdo disponiveis na obra Génesis (2013) e Amazbnia (2018)°, esta
Ultima ainda em fase de produgdo. Neste trabalho, também optamos
por um recorte significativo das fotografias, tendo em vista o trabalho
de Salgado ser bastante amplo.

1 Tradugao livre de: Like linguistic structures, visual structures point to particular interpretations
of experiences and forms of social interaction, (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 2).

2 Sebastido Salgado nasceu em Aimorés, Minas Gerais em 1944, comegou sua carreira
como fotégrafo profissional em Paris, em 1973. Posteriormente, trabalhou em agéncias
de fotografia como Gamma, Sygma e Magnum Photos. Em suas obras mais relevantes
como fotojornalista incluem-se: Trabalhadores (1996), Serra Pelada (1999), Outras Américas
(1999), Exodos (2000), Africa (2007) e Génesis (2013).

3 Esse trabalho estd em fase de produgdo com apenas exposicoes realizadas e citadas em
varios sites, inclusive do Supremo Tribunal Federal que sediou uma delas.



REPRESENTACAO E PRATICA
SOCIAL NA FOTOGRAFIA

A fotografia € um exemplo de préatica social e representagéo
discursiva, porque como texto se insere no universo dos géneros e
de acordo com Fairclough (2016) essas construcdes discursivas,
passiveis de escolhas de seus produtores, podem adquirir formas
especificas em relagéo a outras. A forma como os individuos utilizam
essa modalidade textual hoje em dia, com o uso dos smartphones,
por exemplo, € um parametro importante para se construir as analises
em ADC. Fairclough (2016) busca, de forma aquiescente desenvolver
um método de analise de discurso critica com base nas questdes que
envolvem enunciados e relagdes de poder, a construgao discursiva
de sujeitos sociais, conhecimento e o funcionamento do discurso na
mudanca social, (FAIRCLOUGH, 2016, p. 64). Abaixo apresentamos
seu modelo tridimensional da ADC.

Figura 1: Modelo Tridimensional

Pratica discursiva

Pratica Textual

Fonte: Fairclough (2016[1992]).

Na esteira de Batista Junior (2018), todo discurso se manifesta
em um texto (seja ele verbal, multimodal, oral e ou escrito). O discurso
é processado por uma pratica discursiva de producéo, distribuicéo,
consumo e interpretagéo textuais. Todo discurso, portanto, se encaixa
em uma pratica sociocultural.
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A anélise linguistica e a teoria social estdo centradas numa
combinag&o desse sentido mais sociotedrico de “discurso” com
0 sentido de texto e interagdo na anélise de discurso orientada
linguisticamente. Qualquer evento discursivo (qualquer exemplo
de discurso) é considerado como simultaneamente um texto,
um exemplo de prética discursiva e um exemplo de prética
social (FAIRCLOUGH, 2016, p. 22).

Apesar de evidentes, tais definicbes, parecem ainda pouco
perceptiveis aos olhos do leitor. Quando observamos uma fotografia,
dificiimente nos atentamos a complexidade que envolve sua produgao.
Em Kress e Van Leeuwen (2006, p. 114), vemos que 0S processos nos
distanciam por ndo sabermos como ele é elaborado. O que resta é o
produto final e uma vaga ideia dos modos de sua produgao.

[...] Os participantes interativos sdo pessoas reais que em
diferentes niveis e caminhos regulam o que pode ser dito
nas imagens. A maioria dos espectadores ndo apenas nunca
encontrara todos os contribuintes para o processo de produgéo
face a face, mas também terdo apenas uma idéia nebulosa, e
talvez distorcida e glamurizada, dos processos de produgao por
tras da imagem[...] (idem, 2006, p. 114).4

A fotografia, a seguir, pode ilustrar o dizer do Kress e Van
Leeuwen e evidenciar um desses processos de produgdo. Um estidio
fotogréfico improvisado em meio a floresta amazoénica traduz a
complexidade da produgéo de sua obra, "‘Amazoénia”.
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Imagem 1 — Uma lona de caminhao instalada por Salgado no
meio da floresta, serve de meio

de producgéo p

L= S MR ¥R

ara o cenario.
s 7

o

Fonte: <https://arte.folha.uol.com.br/ilustrada/2017/sebastiao-
salgado/medo/>. Acesso em 15 de julho de 2019.

Diferentemente do processo de producao, que ocorre em um
contexto especifico de escolhado produtor, os processos de distribuigao
e consumo das imagens no meio social tendem a ser mais amplos. Os
textos podem ser distribuidos e consumidos em diversos segmentos
como: revistas, sites, exposicdes em galerias de arte, entre outros.
Para representar o processo de distribuicao e consumo das imagens
da prética discursiva de Fairclough (2016) apresentamos uma imagem
de langamento da exposi¢ao de Salgado no Supremo Tribunal Federal
(STF) em Brasilia. Os produtores elegeram a divulgagao (distribuicéo)
das imagens em uma cerimoénia seleta no Supremo. Acompanhado
por importantes lideres do cenario politico brasileiro como a ministra
Carmen Lucia, na época presidente da Corte, os participantes, as
circunstancias e o texto formam um contexto de préticas discursivas
e praticas sociais relevantes. O STF, instituicdo mais importante do
judiciario nacional, foi o local escolhido pelo produtor, e essa escolha
também foi pensada, haja vista, o fotégrafo agora assumir um papel
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social diferenciado daquele antes ocupado quando se encontrava em
meio a floresta amazonica.

Imagem 2 - Uma amostra da obra “Amazoénia” é
exposta no Supremo Tribunal Federal.

Fonte: < http://www.stf.jus.br/portal/cms/verNoticiaDetalhe.
asp?idConteudo=370022> Acesso em 17 de julho de 2019.

A FOTOGRAFIA COMO PRATICA TEXTUAL
VISUAL — UMA ANALISE A PARTIR DA GDV

O ato de fotografar se insere em uma pratica social de produgéo
de textos. O texto, contudo, se submete a um conjunto de regras
que se alinham ao processo de distribuicdo e de consumo. Nessa
perspectiva, insere-se a GDV, como um método de leitura e analise
de imagens a partir de categorias sistémicas (ideacional, interpessoal
e textual) de Halliday (1994). Vemos as categorias da graméatica de
Kress e Van Leeuwen imbricadas em cada um das metafungoes, a
saber, representacional interativa e composicional associadas aos
pressupostos tedricos hallidayanos e organizadas no Quadro 1, abaixo.
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Quadro 1 - Categorias analiticas da GDV.

- Metafuncéo Representacional —

Representagéo das experiéncias de mundo por meio da linguagem
Estrutura Narrativa (Acdo Transacional, Agao Nao-

Transacional, Agao Bidiredional);

(Reacéo Transacional, Reacdo Néo-Transacional);

Estrutura Conceitual — Processo Classificacional,

Processo Analitico, Processo Simbdlico;

- Metafungéo Interativa —

Estratégias de aproximagao e afastamento para o leitor
Contato: Demanda e Oferta )

Distancia Social: Social, Pessoal e Intimo

Atitude: Objetividade e Subjetividade

Modalidade: Valor de verdade

- Metafungao Composicional —

Organizacao coesiva do texto multimodal

Valor de informag&o: Ideal, Real, Dado, Novo, Centro e Margem
Saliéncia: Elementos mais salientes que conduzem o caminho da leitura
Moldura: O modo como os elementos estdo conectados nas imagens

Fonte: adaptado de Petermann (2006).

Como os dados acima evidenciam, a GDV acredita, assim como
Halliday (1994) em um sisterna metafuncional, produtor de significados
em contexto. No entanto, que nao se baseie unicamente em normas ou
regras conforme Kress e Van Leeuwen (2006). Os textos multimodais
sdo materializagbes das mesmas intengdes comunicativas das quais a
humanidade sempre se serviu: 0s signos, e seguem ritos € convengoes
préprias de cada contexto social. Sendo assim, cada categoria de
andlise em GDV foi constituida para atender as expectativas das
composigbes imagéticas em contexto social como fonte produtora
de sentidos. Nesta andlise, a fim de que fosse atingido o propdsito
de investigar como sdo construidas as representagdes indigenistas
na fotografia de Salgado, nas fotos das obras citadas, optou-se
por detalhar a andlise pelo fulcro da metafuncdo representacional,
apresentada na sequéncia.
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METAFUNGCAO REPRESENTACIONAL

Esta relacionada a metafuncdo ideacional de Halliday (1994),
compreende padrbes de experiéncias sociais, ou seja, busca analisar
em uma imagem, a representacao de sua acao e de sua realidade.
Divide-se em duas estruturas: narrativas e conceituais.

REPRESENTACAO DAS
ESTRUTURAS NARRATIVAS

Os processos narrativos estédo associados diretamente as
acdes executadas pelos participantes nas imagens. Na GDV, os
participantes expostos nas imagens sao chamados de Participantes
Representados e Participantes Interativos - PR e PI, respectivamente,
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 47-48). Essas representacgoes,
que significam acontecimentos do mundo material, sdo divididas em
acoes, ou processos, 0s quais recebem os nomes de: transacional,
nao-transacional e bidirecional. Ainda temos 0s processos reacionais
que se dividem em: transacional e nao-transacional (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 74-75) que serao explicitados na sequéncia.

PROCESSOS NARRATIVOS DE
ACAO TRANSACIONAL

Nesse processo, o PR é o ator ativo na imagem (aquele
que age) e a meta € o outro participante (aquele que sofre a
acdo). A representagdo narrativa da fotografia 1 € classificada
como um processo narrativo de agao transacional, pois, evidencia
o PR perfurando a orelha do menino Kamayura, em um ritual da

&%



comunidade. No caso da fotografia 1, retrata uma pratica comum
durante festividade do Quarup. Observa-se que no processo narrativo
que todos os participantes se posicionam em volta do menino. O
processo transacional ocorre por meio da acdo executada pelo
participante que age ao perfurar a orelha®.

Fotografia 1 — Indigenas Kamayura, durante a
ceriménia do Quarup, Alto Xingu, MT, Brasil.

Fonte: Salgado (2013)

Essa cerimbnia constitui-se como parte da cultura Kamayura
no Alto Xingu, Mato Grosso, em que se celebram mortos ilustres,
sobretudo familiares dos chefes. Como acontece na maioria das
festividades do Alto Xingu, o Quarup ocorre ao longo de varios dias
durante a estagao seca (maio a outubro). Meses antes do evento sao
dedicados a numerosos rituais e a treinos intensivos, isso é retratado
em Salgado (2013, p. 465 € 466).

5 Nas fotografias analisadas, vemos representados os povos indigenas considerados
isolados dos néo indigenas. O termo “isolados” se refere especificamente a grupos
indigenas com auséncia de relagbes permanentes com as sociedades nacionais ou com
pouca frequéncia de interagdo com nao-indios e até mesmo outros povos indigenas.
Segundo dados da FUNAI, h& 107 registros desses povos considerados como “isolados”
em toda a Amazonia Legal.
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PROCESSOS NARRATIVOS DE
ACAO NAO-TRANSACIONAL

A narrativa nesse processo ocorre quando os participantes sao
reatores, ou seja, aquele que forma um vetor com a linha imaginaria
dos olhos (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 67). A importancia dada
aos atores PR’s nesse enquadre é maior do que o registro da meta
(alvo) em si mesma.

Na fotografia 2, a seguir, observamos, a representacdo da
caga entre o povo Zo'é. Diferentemente da agéo transacional, aqui
a meta ndo esta representada na imagem, portanto temos uma
representagdo narrativa de acgado nao-transacional. Apenas dois
atores — PR’s - estdo “em cena” agindo sobre a meta que nao esta
visivel aos olhos do PI. O PR usa os bragos, que funcionam como
vetores da acao de empunhar a flecha e direcionada ao alvo (meta),
mirando-a para cima. Um outro PR, acompanha a agdo com o olhar
e conduz ou descola a cena para o alto.

Fotografia 2 - Indigenas Zo’é em momento de caga, Par4, Brasil.

a



Na cultura da etnia Zo'é, a pratica da caga varia conforme as
estacdes do ano. Entre margo e abril, por exemplo, ha a caca aos
macacos em virtude do periodo das chuvas, Salgado (2013, p. 447).
Observa-se, ainda, que a narrativa visual retratada na imagem acima se
constrdi pela representagcao de uma pratica cotidiana nas comunidades
indigenas que utilizam o arco e flecha como elementos de caga, mas,
acima de tudo de subsisténcia, sobrevivéncia e poder. O fato de os
dois participantes nao pousarem diretamente para o fotégrafo revela
o intuito de demonstrar como se da a pratica da caca em situagéo
“real”, empregando inclusive o instrumento simbolo da cultura indigena
evidenciado em primeiro plano. No entanto, cabe destacar que na
contemporaneidade muitos indigenas ndo empregam mais esses
instrumentos, mas esta evidenciado na producéo de Salgado.

PROCESSO NARRATIVO DE
ACAO BIDIRECIONAL

Nesse caso, a representagao narrativa de acao bidirecional, ou
seja, um processo reciproco no qual tanto ator quanto a meta assumem
0 mesmo papel social e 0 mesmo propdésito, simultaneamente. A
exemplo dos pronomes reflexivos da gramatica tradicional, esses
participantes agem e recebem a acdo como um circuito interativo
entre "A e B”, (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p 76). Na fotografia 3, tal
representagao possui valor simbdlico da luta hegeménica pelo poder
entre membros do grupo Kamayura. Os bragos de ambos funcionam
como vetores que conduzem a acao bidirecional, uma vez que 0s dois
lutam com 0 mesmo objetivo, vencer.



Fotografia 3 — Indigenas Kamayura em ceriménia Quarup, MT, Brasil.

Fonte: Salgado (2013)

Em imagens que resgatem as relacdes sociais entre indigenas
no Brasil € comum observarmos representagbes de rituais de
dancas e de luta (guerra). Para Fairclough (2016, p. 95) o discurso
¢ fundamentalmente tanto representagdo como a significacdo de
identidades sociais e posicoes de sujeitos. Nessa perspectiva,
depreendemos que o0s Kamayura, durante o Quarup, apresentam
suas préticas sociais, estabelecendo e mantendo relagbes de poder
entre as entidades coletivas, tais como: classes, comunidades e
grupos. Assim, como em outras comunidades, seus ritos significam
o mundo, onde se precisa lutar pelo poder e principalmente pela sua
manutencao, Fairclough (2016).

PROCESSOS NARRATIVOS REACIONAIS
- O OLHAR CONDUZ A IMAGEM

Nessa categoria de processos reacionais, 0s vetores sao
frequentemente representados pelo olhar. O vetor a ser trabalhado &




0 gue se constitui a partir da linha dos olhos indicando um fendmeno
a ser observado por aquele que ira interpretar a fotografia (Pl). O olhar
do PR, que agora é chamado de reator, assumindo o papel de vetor
da agéo. Os processos reacionais nao-transacionais e transacionais
direcionam a leitura da imagem para essas ac¢des, que podem ou nao
ser representadas na fotografia.

PROCESSO NARRATIVO REACIONAL
NAO-TRANSACIONAL

Para Kress e Van Leeuwen (2006), trata-se de uma representagao
narrativa de reagao ndo-transacional, quando Pl ndo sabe exatamente
0 que esta sendo observado pelos PR'’s na imagem.

Na fotografia 4, indigenas da etnia Korubo olham atentamente
para o que ocorre no alto. Podemos dizer, baseados na GDV, que os
indigenas observam o fendmeno e o leitor ndo tem acesso a ele.

Fotografia 4 - Indigenas da etnia Korubo cacando com zarabatanas.

Fonte: <https://arte.folha.uol.com.br/ilustrada/2017/sebastiao-
salgado/medo/> Acesso em 15 de julho de 2019.
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Pela imagem o Pl pode apenas inferir que tal representagao se
trata de uma cena de abate de alguma caca, cujo dardo venenoso que
sai da zarabatana, disparado pelo homem, também conduz a agéo.
Nesse caso, a agéo é reproduzida pela crianga ao lado e observada
pelos demais participantes. O processo reacional n&o-transacional
esta diretamente relacionado com o processo comportamental dos
participantes representados (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 78).
Esse evento é cotidiano dos Korubo e precisa ser acompanhado pelas
criangas a fim de que eles aprendam essa atividade de caca desde a
infancia. Novamente, a imagem retrata uma pratica instituida na cultura
desses participantes.

PROCESSO NARRATIVO
REACIONAL TRANSACIONAL

Ja nas representagdes narrativas de reagdes transacionais, ao
contrério da anterior, o leitor da fotografia tem a nogao exata do que o
reator contempla na agéo. Nota-se, na fotografia 5 a PR, uma indigena
da etnia Kamayura se preparando para as festividades do Quarup, €
observando atentamente os grafismos sendo feitos em sua pele. O PI
acessa essa informacéo junto com a jovem indigena e de certa forma
interage na representagao.
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Fotografia 5 - Preparagao de uma jovem Kamayura para a
cerim6nia amuricuma. Alto Xingu, Mato Grosso, Brasil.

Fonte: Salgado (2013)

Esses modelos de representagdes reacionais nao-transacionais
e transacionais sdo considerados mais importantes do que o préprio
fendbmeno. Prova disso € o destaque da luz e enquadre levemente
obliquo feito pelo autor nas duas fotografias analisadas. O produtor
nao mostra com detalhes a forma da pintura, e sim o reator, nesse
caso a jovem indigena Kamayura que tem destaque em primeiro
plano na imagem.

PROCESSOS CONCEITUAIS NA
METAFUNCAO REPRESENTACIONAL

Os processos conceituais se estabelecem quando as
representagoes N&o possuem mais caracteristicas predominantemente



narrativas. Nesse aspecto, tais processos assumem relacbes com
as identidades dos participantes e com atributos 0s quais possuem,
conforme Kress e Van Leeuwen (2006). O resgate da esséncia de
cada participante, sua disposicao com relacao ao espago utilizado na
representagao e a relagdo entre as partes com o todo semiético da
fotografia sGo uma das caracteristicas mais relevantes dos processos
conceituais. Os processos dividem-se em: Classificatérios, Analiticos
e simbdlicos. Vejamos cada um deles.

PROCESSOS CONCEITUAIS CLASSIFICATORIOS

Os processos representacionais conceituais classificatorios
reagrupam os elementos da imagem por grupos de similaridade,
dispostos de forma que cada grupo se relaciona entre si, subordinado
a uma teméatica. A fotografia 6, pode ilustrar essa definicdo quando
imaginamos o leitor observador da representacao apresentando os
oito Xamas Kamayura.

O'tipo de processo presente na fotografia, para a GDV, configura-
se em termos taxondmicos, (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 79-
87). Isso quer dizer que as relagdes hierarquicas entre subordinados
e superordenados sao evidenciados visualmente neste aspecto. A
estrutura classificacional € hierarquica e obedece a preceitos sociais de
organizagao visual. Os semioticistas ainda argumentam que ¢ crucial
nas relagbes taxondbmicas a equivaléncia entre os subordinados em
uma composicao simétrica. Isso justifica a tomada de posigao de cada
membro na fotografia em relacdo ao sacerdote. Enquanto o membro
mais importante é representado sentado em um banco mais alto e no
centro daimagem, os outros sao representados de pé, atras ou mesmo
do lado do dele denotando companheirismo, lealdade e familiaridade.



Fotografia 6 - Retrato dos Xamas Kamayura, evidenciando ao
centro, o chefe, Takuma Kamayura. Mato Grosso, Brasil.

Fonte: Salgado (2013).

O homem com um chapéu feito de pele de onga-pintada
sentado ao centro se chama Takuma Kamayura. Ele é o sacerdote mais
importante de toda a regiao do Alto Xingu, (SALGADO, 2013, p. 476-
477). De acordo com a tradigdo, sb aos xamas € permitido o ato de
fumar, uma vez que é considerado sagrado, pois Ihes permite contatar
com as divindades. A saturacdo de cores em preto e branco realca
ainda mais a intensidade da fumaga, ja que o fotégrafo opta, também
nessa imagem, em utilizar uma espécie de lona como pano de fundo.

PROCESSOS CONCEITUAIS
ANALITICOS E SIMBOLICOS

No caso dos processos representacionais conceituais analiticos,
o PR, passa a ser chamado de portador, visto que se envolve com
0s elementos que possui, chamados de atributos. De acordo com os
tedricos da GDV, os processos analiticos relacionam os participantes



em termos de partes pelo todo e envolvem dois tipos de participantes:
o portador (o todo) e o atributo (as partes)®, (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 87). Retomando as andlises, podemos dizer que os aderegos
proprios das etnias Korubo, Kamayura e Zo'é podem ser considerados
como atributos de cada uma delas. O chapéu feito da pele daongae o
ato de fumar dos Kamayura, na fotografia 6, sdo exemplos de préticas
sociais que s6 pode ser compartilhadas pelo grupo de Xamas que
lideram o grupo. O valor simbdlico imbuido no ato de fumar o cigarro e
vestir os aderegos também sédo carregados de perspectiva atributiva.

Fotografia 7 — Indigena utiliza o embe’po
(adornos labiais) tipicos do povo Zo’é

Fonte: Salgado (2013)

Quando ‘lemos’, analisamos as fotografias de Salgado,
‘lemos’ também a representagdo dos elementos que déo estrutura,
significado e conectam as identidades de cada membro a seus
participantes representados. Seja as bordunas, zarabatanas ou

6 Tradugao livre de: Analytical processes relate participants in terms of a part-whole structure.
they involve two kinds of participants: one carrier (the whole) and any number of possessive
attributes (the parts).



cacetes dos Korubos (fotografia 4), seja o embe’po (adornos labiais)
da indigena Zo’é (fotografia 7). Cada atributo ndo so6 faz parte da
cultura de cada povo como 0s caracterizam e os diferenciam em
termos de identidade com relacdo aos demais grupos indigenas
existentes, visto que cada elemento, adorno, adereco ou instrumento
utilizado Ihes € proprio e singular.

CONSIDERACOES (ULTIMOS CLICKS)

Como pode-se evidenciar pela andlise de apenas uma
metafuncdo da GDV, este trabalho ndo se esgota aqui, tampouco as
narrativas sobre 0 que esses povos tao ricos que muito tém a nos
ensinar. A andlise empreendida dentro do rigor da Teoria Semidtico
Social revela como a linguagem € produtiva, como o contexto pode
nos trazer significados e como a vida solidifica, conduz e transforma
conceitos. As comunidades aqui retratadas, quer pelas nossas lentes
de pesquisadoras, quer pelas do fotégrafo ndo se esgotam, e pedimos
desculpas por nao compreender muitas vezes a riqueza desses povos
e por nao sabemos compartilhar ou entender seus preceitos.

Compartilhamos o pensamento do préprio fotégrafo de que “néo
existe uma natureza e sim uma condigao humana”, ou seja, tudo aquilo
com o qual os individuos mantém contato torna-se imediatamente
uma condicéo de sua propria existéncia. As representacdes narrativas
e conceituais, marcadas nas fotografias de Salgado, solidificam ou
tentam solidificar dada orientagédo que a lente do produtor do texto
buscou apresentar, mas quantas outras eram ou sé&o possiveis? Dificil
pergunta e dificil resposta...

Ao analisarmos as sete fotografias, com base nos pressupostos
tedricos discutidos, percebemos que o social e o cultural estao



materializados no discurso que, por sua vez, tém efeitos ideoldgicos
sobre as relagdes sociais, agoes, interacdes, conhecimentos, crencas,
atitudes, valores e identidades. Sabendo disso, buscamos revelar o
maior nUmero de representagdes sociais, para desconstruir consensos,
estabelecer relacdes e revelar as identidades dessas comunidades
ditas isoladas dos n&o indigenas e, por vezes estigmatizadas, mas que
muito tém a nos ensinar sobre respeito, crencas e valores humanos de
uma dada cultura.
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INTRODUCAO

Segundo dados do IBGE levantados em 2010, hd um nimero de
183.500 indigenas no Estado do Amazonas e, segundo a FEPI, uma
média de 10.000 deles estdo em Manaus, o que a torna a segunda
capital com maior quantidade de indigenas no Brasil. Mesmo diante
desses dados, o conceito de indio urbano e sua participagao na cidade
¢ assunto pouco explorado nas escolas e no universo académico, o
que contribui para a perpetuagéo do discurso naturalizado do indio
como ser isolado na selva.

Nos Ultimos quatro anos, a representagéo de indigenas em
murais grafitados na cidade de Manaus tem sido recorrente e abre
espaco para discussao sobre os discursos propagados pela arte
de rua, possibilitando evidenciar criticamente aspectos relacionados
a essas representagcbes através de imagem do que é ser indio, sua
cultura e sua relagdo com a cidade e 0 meio ambiente.

Para refletir sobre estes discursos, este capitulo traz um recorte
da pesquisa “Muros que nao separam — A Arte de rua em Manaus:
A identidade indigena e sua representagdo em murais grafitados”,
que resultou em uma dissertagédo defendida em 2018 no Programa
de Pds-Graduacao Interdisciplinar em Ciéncias Humanas (PPGICH) da
Universidade do Estado do Amazonas.

O intuito deste capitulo é apresentar a analise de um mural
produzido pelo artista Rai Campos (Raiz), que foi entrevistado e
informado sobre esta pesquisa enquanto ainda produzia este mural
no viaduto da Boulevard Alvaro Maia, na capital amazonense. Dentre
outros resultados, a andlise evidenciou que o indigena esta inserido
na formagao de Manaus até os dias atuais, onde se observam seus
costumes seculares presentes nos habitos e na cultura local. Para que
os resultados fossem mais abrangentes, fez-se uso da Gramatica do
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Design Visual (GDV), de Kress e Van Leeuwen (2006), que considera
os contextos de producao e esta embasada nos estudos de praticas
sociais nas quais a Arte de rua também se insere.

A PRATICA DISCURSIVA, A ARTE DE RUA
E A CONSTRUGAO DE OLHARES SOBRE
A IDENTIDADE DO INDIO NO BRASIL

De improdutivos e empecilhos para o desenvolvimento a
valiosos protetores da floresta, o discurso sobre o ser indio passou
por varias perspectivas sociais as quais Luciano (2006) resume em
trés: A primeira & a romantica, defendida por Rousseau - e apoiada
atualmente por ambientalistas - de que o indigena é um ingénuo, sem
maldade e também considerado protetor da floresta. A segunda é a
do segmento econdmico, propagada pelos bandeirantes e que ecoa,
atualmente, através de madeireiras, fazendeiros e mineradoras, a qual
concebe o indio como cruel, barbaro e preguigoso, um obstaculo para
0 progresso. E a terceira, que “concebe os indios como sujeitos de
direitos e, portanto, de cidadania” (LUCIANQO, 2006, p. 36).

Os dois primeiros olhares, como pode se observar, ainda vigoram
na sociedade e s&o transmitidos e reproduzidos de varias formas seja
na forma de campanhas publicitarias em prol do meio-ambiente, ou
em discursos de bancadas politicas ruralistas. Segundo Aguiar (2012),
a representagdo se constréi a partir do pensamento sobre o outro,
sendo um “processo de invengao” iniciado:

[...] a partir das histérias que ouvimos nos espagos escolares da
sala de aula e nos espacos escolares além da sala de aula —
nas narrativas orais e escritas; nas imagens visuais dos manuais
escolares e nas produgdes cinematograficas. Enfim, nos
artefatos que, além de servirem para outras finalidades, possuem
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também efeito de instrumentos pedagdgicos que estimulam
e colaboram para a formagao do eu social e para invencao da
nossa forma de pensar e agir (AGUIAR, 2012, p. 26).

Dentre estes artefatos, os murais grafitados com representacoes
de indigenas na cidade de Manaus, por seu destaque em tamanho
e localizagdo, tém um alcance abrangente. Dal a importancia de
se discutir sobre o tema e aproveitar oportunidades para analises
discursivas que levantem reflexdes sobre o ser indio da (na) cidade.

Seja em paredes de cavernas, como as pinturas rupestres, nos
muros da cidade de Pompeia no século 79 a.C, ou nas pichacdes nos
grandes centros urbanos, as manifestagdes discursivas inscritas em
muros e paredes sao praticas discursivas comuns ao ser humano e
atravessam limites de tempo e espaco. Dessa forma, a Arte de rua que
se observa em murais nas cidades é capaz de comunicar discursos,
0S quais ainda carecem de pesquisas cujo interesse recaia sobre a
analise da sociedade urbana que produz e consome esse tipo de arte.

A Arte de Rua é uma pratica social que se originou no meio
urbano e, como tal, o discurso pode figurar nela de trés modos: como
uma parte da atividade social dentro da pratica, em representagdes
e na constituicdo das identidades — esse Ultimo designado como
funcéo identitaria (FAIRCLOUGH, 2001, p. 92). Por serem construidas
ao longo do discurso, as identidades podem tanto ser representadas
na arte, como modificar os discursos que constroem a identidade do
espectador, contribuindo “para a construgao do espago publico, para a
orientacao das relagdes sociais, para a participagao na elaboragéo dos
contelidos do pensamento” (CAUNE, 2014, p. 13), sendo, portanto,
um meio de comunicar uma representagdo da sociedade, enquanto
constréi a identidade desta.

E certo que arte comunica, o que faz dela uma linguagem e,
deste modo, segundo Halliday (2004, p. 24), “é usada para entender
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nossa experiéncia e realizar nossas interacbes com outras pessoas”.
Na busca por entendé-la, os métodos usados devem interagir com o
gue se passa nNos processos sociais em que o homem se envolve. Dai
afirmar que alinguagem opera em contextos nos quais os interlocutores
produzem seus textos. Por essa razdo, uma andlise textual s6 pode
ser completa se observar os contextos, que, segundo Halliday (2004),
dividem-se em dois: contexto de cultura e contexto de situacao. As
variaveis contextuais estdo associadas as fungdes da linguagem: As
metafuncdes atreladas a assimilagdo do meio; ao relacionamento com
as outras pessoas e a estrutura da mensagem.

Os estudos de Halliday (2004) através da Linguistica Sistémico-
Funcional — LSF estao associados, principalmente, com a lingua, mas
servem de base para todo tipo de linguagem, incluindo as que fazem
uso de recursos semioticos, devido ao carater multifuncional de suas
teorias que melhor se adequavam as necessidades da pesquisa social,
pois considera o contexto em que 0s textos estdo inseridos e, assim
como “os textos variam sistematicamente de acordo com os valores
contextuais [...] de acordo com a natureza dos contextos em que sao
utilizados” (HALLIDAY, 2004, p. 27), a arte, por ser uma linguagem
como os textos 0 sao, passa, dessa forma, pelas mesmas variagoes
de valores comunicativos.

Partindo desse principio, a LSF serviu de apoio para outros
estudos linguisticos relacionados também as linguagens que se
utilizam de recursos semiodticos néo associados apenas a lingua.
Exemplo dessas abordagens sdo as pesquisas relacionadas a Teoria
da Comunicagéo Multimodal, que trata dos usos dos varios modos
semidticos; e a Gramatica do Design Visual (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006 [1996]), na qual os autores apresentam

Uma proposta inovadora de andlise das estruturas visuais como
produtoras de imagens da realidade ligadas as instituicbes
sociais onde hé lugar a sua produgao circulagéo e leitura. Estes
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autores adaptam as metafungdes propostas por Halliday para
as estruturas visuais: uma mesma imagem representa o mundo
(significado representacional), estabelece uma relagdo com o
leitor (significado interacional) e com seus proprios elementos
(significado composicional) (MARQUES, 2020, p. 33).

Por seu carater mais abrangente, a GDV servira de fundamento
metodoldgico para analisar o discurso no mural selecionado
para este capitulo, considerando o significado representacional,
o significado interativo e o significado composicional dessa
manifestacéo artistica urbana.

GRAMATICA DO DESIGN VISUAL — GDV

Diante do uso cada vez mais comum de imagens no processo
comunicativo, Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]) perceberam
gque comunicagéao visual seria cada vez mais parte do dominio da
comunicagao publica e propuseram uma gramatica — A Gramatica
do Design Visual — GDV - que se relaciona com os estudos da
Semiodtica Social e pode ser usada para leitura de imagens na cultura
ocidental, o que ndo a torna um método universal para anélise de
imagens, mas que pode ser aplicavel sem entraves em pesquisas
que tratem de recursos linguisticos multimodais em qualquer pais
ocidental, como o Brasil.

A lingua é estudada em seus fonemas, palavras e estruturas
frasais, podendo ser organizada e analisada por meio de uma
gramatica. Com imagens o processo nao € diferente. Conforme a
Gramatica do Design Visual, “o que é expresso na linguagem através
da escolha entre diferentes classes de palavras e estruturas frasais,
pode, na comunicagao visual, ser expresso através da escolha entre



diferentes usos de cores e diferentes estruturas composicionais. E isso
afetara o significado”. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006 [1996], p. 2)".

Assim como a gramética de uma lingua se propde a conceder
métodos para a analise dos elementos estruturais dela a fim de melhor
compreendé-la, a Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen
(2006 [1996]) também prové métodos para a andlise de recursos
linguisticos que se utilizam de imagens e, por estar relacionada aos
estudos de Halliday (2004 [1978]), dialoga com as pesquisas sociais
de anédlise do discurso, permitindo que essa metodologia contribua
para a andlise dos discursos visuais.

Halliday (2004 [1978]) apresentou uma abordagem sobre a
Linguagem e seus usos, 0s quais denominou de Metafungdes: Funcao
Ideacional — uma funcéo de representar o mundo ao redor e dentro de
nos; Fungdo Interpessoal — responsavel por promover interagdes sociais
e relagdes sociais; Funcéo Textual — que mantém a coeréncia e coesao
no texto, conectando suas partes. Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]),
considerando esse conceito, declararam que todo modo semidtico cumpre
uma Funcao Representacional; uma Fungao Interativa; e uma Funcao
Composicional, respectivamente as funcdes Ideacional, Interpessoal e
Textual de Halliday.

SIGNIFICADO REPRESENTACIONAL

Conforme a GDV, o Significado (ou metafuncao) Representacional
se associa a Metafuncdo Ideacional de Halliday (2004 [1978]),
relacionando-se a capacidade da imagem de narrar acontecimentos do
mundo material — representagées narrativas (KRESS; VAN LEEUWEN,

7 As tradugdes dos originais sdo de responsabilidade da autora.
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2006, p. 45) — ou de conceituar ideias — representacées conceituais
(KRESS; VAN LEEUWEN, 20086, p. 79)

As representages narrativas tratam de participantes interativos
— PI (nesta pesquisa estes seriam os artistas que produziram o0s
murais em analise e os observadores dessas imagens) e participantes
representados — PR, bem como as acdes dos PR identificadas por
vetores, que “podem ser formados pelo corpo ou membros do corpo
ou por ferramentas em acao” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 59),
entre outros elementos. Diferentes tipos de processos narrativos
podem ser criados a partir de diferentes tipos de vetores. O Quadro 1
aponta como acontecem essas representacoes visuais.

Quadro 1 - Representacoes Narrativas

Representagdes
Narrativas
(acontecimentos
do mundo
material)

Acao (equivalem
aos verbos
transitivos e ao
verbo intransitivo)

Transacional: Dois participantes
(um ator por meio de um vetor;
uma meta atingida pelo vetor).

Bidirecional: Dois participantes que

sa0, ao mesmo tempo, ator e meta.

N&o transacional: H& um
ator sem meta.

Reacéo

Transacional: Olhar do PR para
o fendmeno na imagem.

N&o transacional: Olhar do PR para
o fendmeno fora da imagem.

Outros processos

Mentais e Verbais (falas em
baldes ou caixas de texto); de
Conversao (PR é autor e meta); de
Simbolismo Geométrico (n&o ha
participantes, somente vetor).

Fonte: Elaboracdo da autora com base em Kress e Van Leeuwen (2006 [1996])

Os vetores indicam um processo transacional quando ha dois
participantes, sendo um ator que, por meio de um vetor (corpo, parte
do corpo, ferramenta), busca atingir uma meta (um objeto ou outro PR).
Quanto ao processo bidirecional, € percebido quando os dois PR séo,
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ao mesmo tempo, ator e meta, e usam vetores para alcancarem um ao
outro mutuamente. O processo ndo-transacional seria como 0s verbos
intransitivos, em que ndo ha uma meta representada a ser alcangada,
mas apenas um ator (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006).

Nos processos reacionais nao ha atores, mas reagentes, nao
ha metas, mas fendmenos. O reagente deve ser um humano, ou
um animal que tenha feigoes parecidas com a de um humano, que
reage, observando a agéo narrada na imagem (fenémeno). Essas
reacdes podem ser fransacionais, quando o reagente se direciona
para o fenbmeno dentro da imagem, ou ndo transacionais, quando
0 reagente se volta para o fendbmeno fora da imagem (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 63- 64).

Ha ainda outros processos como os Mentais e Verbais (falas em
balbes ou caixas de texto); os de Converséo (usados em diagramas
que indicam ciclos, em que o PR é meta para um participante e ator
para outro); de Simbolismo Geomeétrico (ndo hé participantes, somente
vetor) (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 68-71).

Além das representagdes narrativas evidenciadas pelos vetores e
participantes representados, ha também as representagbes conceituais
que evidenciam a identidade desses participantes, o que possibilita a
percepcao deles enquanto membros de um grupo. Elas podem ser
demonstradas por processos classificatorios, analiticos e simbdlicos.

Os processos classificatérios (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006,
p. 79) relacionam participantes entre si por meio de uma taxonomia
em que um conjunto de participantes desempenhara o papel de
subordinados em relagdo a um outro participante, reagrupando-os
por grupos de similaridades. Os processos analiticos relacionam os
participantes numa estrutura de parte-todo, “envolvendo dois tipos
de participantes: um portador (o todo) e um nimero de atributos
possessivos (as partes)” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 87). E os
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processos simbdlicos “tratam do que o participante significa ou &”
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 105), o que pode ser atribuido ou
sugerido por meio de recursos imagéticos como o uso de cores, de
contraste, de foco, etc.

SIGNIFICADO INTERATIVO

O significado interativo — ou metafuncéo interativa (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 114) — retoma a Metafungao Interpessoal da LSF
e estd atrelada a relagdo imagem-observador, podendo salientar as
relacdes de poder ou de proximidade, pelas categorias de contato,
distancia social e atitude, além de especificar a modalidade da
representacao — se é naturalista ou abstrata.

As imagens constroem relacdes entre o0s participantes
representados e o observador, através de recursos visuais como o
angulo formado entre o corpo do participante e o leitor no eixo horizontal,
ou por meio da diregdo do olhar e dos vetores. Esta Ultima pode ser
definida pelas categorias de contato. Quando o PR olha diretamente
nos olhos do observador ou aponta na diregado do espectador da
imagem, um contato é estabelecido, “o olhar do participante demanda
que o observador entre em um tipo de relagdo imaginaria com ele
ou ela [...] o mesmo se aplica a gestos” (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 118). O contato estabelecido esta, nesse caso, no nivel da
demanda. Por outro lado, se nao ha contato nem por meio do olhar, ou
através de vetores, “0 observador néo é objeto, mas sujeito do olhar
e o participante representado é o objeto de escrutinio desapaixonado
do observador” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 119), aimagem fica,
portanto, no nivel da oferta.

A distancia social também estabelece niveis de relacdes entre
Pl e PR e pode ser percebida no close-up que se faz sobre o PR.
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Quanto maior for o close-up, maior a intimidade social estabelecida
entre PR e Pl. Ressalta-se ainda que, assim como na categoria de
contato, a “relacédo entre os participantes humanos representados na
imagem e seu observador é uma relacdo imaginaria” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 126).

O envolvimento entre PR e observador também pode ser definido
pela categoria de atitude, determinada pelo dngulo horizontal e pelo
angulo vertical entre observador e imagem. O primeiro define o quao
envolvido ou ndo o observador estd com o PR. O segundo ressalta a
relacao de poder que ha entre eles.

Por meio da Metafungéo Interativa, também se estabelece a
modalidade da representacao que pode ser: Naturalista ou Abstrata.
Se no uso da cor, textura, saturagao, contraste, pano de fundo e outros
recursos para a representagao criada foram considerados aqueles
gue a tornariam mais préoxima da realidade, a representagdo seria
naturalista. Caso contrério, se a representacdo se distanciasse da
realidade, seria considerada abstrata.

SIGNIFICADO COMPOSICIONAL

Significado ou metafungdo composicional contempla o0s
valores dos elementos representados, considerando: a posicao deles
compondo aimagem num todo, as cores utilizadas, o brilho, a saturagao
e outros recursos de composicdo imagética. Na cultura ocidental,
¢ comum a tendéncia de atribuir valores a cada item representado
conforme a area que ele ocupa no veiculo comunicativo. As posigoes
Direita/Esquerda, por exemplo, estdo associadas ao Dado/Novo,
segundo a GDV; enquanto as de Topo/Base relacionam-se ao Ideal
/Real; e Centro/Margem, com informacao principal e complementar
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 179-200).
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Se uma linha vertical divide a imagem observada ao meio, tem-
se, a esquerda, algo que seja familiar ao observador, algo que ele ja
conhece e, a direita, algo ndo conhecido até aquele momento, algo
que requer maior atencao.

Para que alguma coisa seja considerada DADQO, significa que
foi apresentada como algo que o observador ja conhecia, como
algo familiar, como ponto de partida acordado paraamensagem.
Para algo ser NOVO, significa que é apresentado como alguma
coisa que ainda ndo é conhecida, ou talvez, ndo foi acordada
pelo observador e, consequentemente, o observador deve lhe
dar atencéo especial (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 181).

Segundo a teoria proposta, o que esta a esquerda da imagem
tem menor valor do que o que esta representado a direita do todo.
Apesar de os estudos de Kress e Van Leeuwen (2006) estarem
relacionados a semidtica visual das culturas ocidentais, essa escala
de valores também é usada em outras culturas, mas de uma forma
diferenciada, entretanto, os préprios teéricos alertam que a teoria nao
deve ser encarada com rigidez.

Ainda em termos de valor, ao dividir uma imagem ao meio
por uma linha horizontal, o que esta localizado no topo tera um valor
diferenciado daquilo que se apresenta na base. Este segundo tera um
valor mais informativo, o valor REAL, enquanto o primeiro terd um valor
mais apelativo, o valor IDEAL, pois “a segao superior tende a fazer
uso de um recurso emotivo € nos mostra ‘o que poderia ser’; a segao

inferior tende a ser mais informativa e pratica, nos mostrando ‘o que é
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 186).

A dimensdo de centro e margem também atribui valores na
metafuncdo composicional, tanto que, “para que algo seja apresentado
no centro significa que é apresentado como nucleo da informacéo”
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 196), isso quer dizer que, no centro
da imagem, esta o elemento de maior valor, enquanto a margem se
encontram os elementos de valor secundario. Para ilustrar essa escala
de valores, esses tedricos usam o seguinte quadro (ver Figura 1):
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Figura 1 — A dimensao do espaco visual

Margem Margem

Ideal Ideal

Dado Novo
Cenjtro

Margem Margem

Real Real

Dado Novo

Fonte: Reprodugao do quadro ilustrativo da escala de valores na
dimensao do espaco visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 197).

A metafuncdo composicional ainda trata de outros elementos
que contribuem para informar escalas de valor e manter a coeséo e a
coeréncia entre os elementos representados em uma imagem, como a
saliéncia e 0 enquadre. Enquanto a primeira “pode criar uma hierarquia
de importancia entre os elementos,” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006,
p. 201), o0 segundo pode unir ou separar elementos representados no
todo, criando uma conexao, ou nao, entre eles (ver Quadro 2).

Quadro 2 - Categorias de saliéncia e enquadre

Tamanho O que esté representado em tamanho

maior tem mais importancia.
Saliéncia Perspectiva | O que esta em primeiro plano tem
prioridade de informagao.

Cor A cor e suas variagdes tém significados a serem
considerados, podendo relacionar-se a identidades,
provocar emocoes e criar coesao entre elementos.

Brilho O ajuste de brilho pode reforgar a importancia de um
elemento representado comparado a outro no todo.

Saturagéo O balango na saturacéo de cor é usado

para reforcar ou nao o valor de um elemento
representado sobre outro no todo.

ol



Conexao Quando h4 dispositivos de
Enquadre enquadramento conectando um elemento
representado a outros no todo.

Desconexao | Quando um elemento é visualmente
separado de outros por meio de linhas de
moldura, espagos vazios de elementos

e outros dispositivos de enquadre.

Fonte: Elaboragéo da autora com base em Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]).

Como exposto até aqui, a interdisciplinaridade entre teorias e
metodologias é essencial dado o carater hibrido da Arte de Rua que,
unindo culturas e identidades diferentes, ressignifica muros, paredes
e viadutos da cidade. Partindo dessa perspectiva metodologica, €
possivel seguir para a andlise do mural cuja etnia representada se faz
presente na capital e no interior do estado do Amazonas.

RITUAIS SAGRADOS E A REPRESENTACAO
DO INDIGENA DA (NA) CIDADE:
UMA ANALISE DISCURSIVA

Historicamente, a cidade de Manaus sempre contou com a
presencga de indigenas. Entretanto, os primeiros habitantes cuja etnia
deu nome a cidade ou se mudaram, ou permaneceram ali, assimilando
os tragos culturais e a lingua do colonizador. Outras etnias, atraidas
pelo sonho de melhores condi¢des de vida, passaram a migrar para
a capital, seja interessadas pelas promessas econémicas da Zona
Franca, ou por melhores condigdes de vida. Assim, uma metropole,
atravessada por varias culturas, surgiu no meio da Amazdnia, onde
manifestagdes artisticas urbanas, como a Arte de Rua, tomaram seu
espago e as representagdes de indigenas por narrativas orais foram
reforcadas pelas narrativas visuais na arte patrocinada pela prefeitura
da cidade, ou outras instituicoes.



O mural escolhido para analise apresenta rituais da etnia Sateré-
Mawé — grupo étnico oriundo da terra indigena localizada entre os
municipios de Barreirinha, Parintins e Maués —no Amazonas - € Itaituba
e Aveiro — no Pard, os quais, segundo Bernal (2009), desde a década
de 1970 passaram a morar também na cidade de Manaus, onde
procuram manter certos aspectos culturais de sua tradicao enquanto
se inserem nessa sociedade urbana, abragando habitos comuns a ela.
A analise tem o objetivo de levantar reflexdes sobre o discurso do ser
fndio, sua cultura e sua relagdo com a cidade.

O mural produzido pelo grafiteiro Rai Campos, conhecido como
Raiz, foi financiado pela Prefeitura de Manaus, compondo a série de
manifestagoes artisticas do Festival Amazonia Walls e, neste capitulo,
se faz andlise de seus significados representacional, interativo e
composicional, considerando a GDV.

Figura 2: Ritual da Tucandeira - Sateré-Mawé
(Boulevard Alvaro Maia — Manaus — AM)

Fonte: Williany Rosendo

No caso deste mural, originalmente, o cordao vermelho no
peito do garoto foi desenhado de forma diferente pelo autor e alterado



por outro elemento antes da coleta dessa imagem, alteracdes estas
comuns na arte de rua exposta ao publico.

Figura 3 — Detalhe do mural na forma original

Detalhe do
original

Fonte: Williany Rosendo

SIGNIFICADO REPRESENTACIONAL DO
MURAL COM RITUAL DA TUCANDEIRA

Os discursos narrativos sao capazes de construir representacoes
deidentidades de simesmo e do outro por ser “umdos meios pelos quais
grupos sociais ou sujeitos séo apresentados a sociedade” (AGUIAR,
2012, p. 82). Este mural esta dividido em duas partes que representam
momentos caracteristicos dessa etnia. A direita, a representacao da
Festa da Tucandeira — um ritual de passagem para a fase adulta. A
esquerda, a etapa final do “fabrico” do guarana, em que o bastao do
guarana é ralado por uma mulher. Os dois momentos estao ligados a
tradicdo e ao mito de origem da etnia Sateré-Mawé, conhecida por ser a
primeira a dominar a arte de cultivo e preparo para consumo do guarana.



As categorias de representacdo narrativa € de representacao
conceitual esclarecerao aspectos da anadlise do Significado
Representacional do discurso visual neste mural.

REPRESENTACAO NARRATIVA DO MURAL

As narrativas podem ser expressas visualmente quando
ha presenca de vetores formados pelo corpo ou membros dos
participantes representados, ou por ferramentas em acao. Esses
vetores sdo capazes de indicar movimento, a agdo comum as
narrativas. No caso deste mural, os vetores conduzem a narrativa para
o contrafluxo dos carros que por ali passam. A mulher esté voltada para
a esquerda, o menino direciona levemente o corpo para a mesma
direcdo, a formiga caminha também para esquerda, uma linha
vermelha serpenteia, partindo do coragao da mulher representada,
e atravessa o peito do garoto, da direita para esquerda também.
Os vetores formados pela mulher, pelo cordao vermelho, pelos
frutos do guarand, pelas linhas brancas que partem da cuia nas
maos da mulher representada, pelo garoto e pela formiga indicam
acao transacional, pois todos apontam para uma meta, mesmo que
sejam diferentes.

Figura 4 - Constituicdo Narrativa do Mural: (PR) Rapaz e mulher
indigenas e formiga; (Pl) Autor do mural e observadores

=== =Indicacdo de posigdo e direci dosvetores

Fonte: Quadro criado pela autora considerando representacao
narrativa da GDV (Foto: Williany Rosendo).



Os vetores, sinalizados por setas amarelas para esta andlise,
fazem deste mural uma narrativa rica em agdes. Além deles, o pano
de fundo também constréi a narrativa, informando tempo e espaco. No
caso deste mural, o tempo ndo pode ser definido pelo cenério, o que
torna as agbes representadas atemporais. O espaco celeste conduz a
narrativa para plano comumente associado ao espiritual.

Para se compreender as agdes representadas neste mural,
€ necessario o conhecimento sobre dois ritos caracteristicos dessa
etnia: 0 Capd e a Festa da Tucandeira.

O Capé é o guarana em bastao ralado na dgua, Ultimo processo
do “fabrico” dessa bebida, oferecida para a familia, ou em reunides
de tuxauas. A mulher, ou a filha do anfitrido, cabe a tarefa de produzir
0 capo, que sera passado para o chefe da casa e este, depois de
beber uma parte do preparo, passara a cuia para o visitante mais
velho ou mais ilustre, que, seguindo o exemplo do anfitrido, tomara
uma parte e, entdo, passara aos outros até que a cuia fique vazia e
volte para o dono da casa, que a devolverd a mulher ou a filha para
preparar nova rodada.

Antes de chegar a forma de ¢ap0, 0 guarana passa por outros
processos de manipulagao desenvolvidos quase todos pelos homens:
a colheita dos cachos, a descasca do guarana cru, a lavagem do
guarana, a torrefacdo dos gréos, a descasca do guarana torrado e
pilagem. As meninas e mulheres participam apenas na descasca do
guarana cru e do guarana torrado. Mas para o processo de “fabrico”
do p&o do guarana — a massa que sera defumada e seca em forma de
bastado a ser ralado para o ¢capd — s6 0s mais velhos e mais experientes
estdo aptos.

O cultivo e manejo do guarana até se extrair o gapo atravessou
culturas e, excetuando-se os ritos e simbologias, a bebida ganhou
fama de energético por todo o Brasil, inclusive é acrescentada em



refrigerantes de fabricas locais e multinacionais, dando provas de que
a cidade é territério onde cultura ndo segue o conceito de pureza,
sendo ela o “resultado de interacbes e trocas de experiéncias e modos
de vida entre individuos e grupos sociais” (LUCIANO, 2006, p. 50).
A descoberta dos Sateré-Mawé é, hoje, produto de exportagdo com
0 qual o brasileiro se identifica, tanto que o maior patrocinador da
Selecéo Brasileira de Futebol na Copa de 2018 foi o Guarana Antartica,
da multinacional AMBEV, que acompanha a Selegdo ha quatro Copas.

O guarana deixou de ser apenas um marcador étnico
fundamental da etnia Sateré-Maweé, para também identificar o
brasileiro de forma geral. Mas h& outro marcador dessa etnia que
permaneceu apenas nas fronteiras culturais que a separavam das
demais: a Festa da Tucandeira.

A Festa da Tucandeira representa um ritual de passagem
de menino para a fase adulta. Bernal (2009, p. 84-7) descreve
detalhadamente esse rito impregnado de simbologia que marca
a maturidade dos garotos dessa etnia. As luvas sao tecidas pelos
tios maternos, que inserem nelas as tucandeiras anestesiadas
(Paraponera clavata) — espécie de formiga que possui ferrbes —
coletadas por quem pretende ser iniciado, que, apds se pintar com
tintura de jenipapo preparada por sua méae, colocara suas maos
nas luvas para serem ferradas no minimo vinte vezes. As penas que
adornam as luvas s&o chamadas de saiote da tucandeira, a qual,
segundo lendas, ja foi uma mulher que seduzia homens devido a
beleza de suas vestes e ornamentos. As luvas, portanto, representam
0 6rgao sexual feminino, e o menino que termina o ritual prova que
esta pronto para ser chefe de familia.

Os vetores presentes no mural reavivam a narrativa em torno
do fruto que define a etnia Sateré-Mawé. Iniciando a leitura, seguindo
o fluxo dos vetores maiores, tem-se o preparo do guarana, “fruto cuja
fungao simbdlica original nos mitos de criacdo e conformacéo do
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povo Sateré-Mawé é um elemento fundamental da renovagéao ritual”
(BERNAL, 2009, p. 80), relembrando o mito de origem dessa etnia.
Essa parte do mural representa, portanto, o inicio da narrativa. A
segunda parte é narrada pelo quadro seguinte, onde se encontra o
menino indigena, o fruto do guarana lhe da forga espiritual — através do
vetor vermelho — para que 0 menino se torne homem e continue o ciclo
dos Sateré-Mawé, que, comparado a formiga representada no terceiro
quadro, abrira caminhos para conquistar e manter seu espago.

REPRESENTACAO CONCEITUAL DO MURAL

A representacado conceitual da GDV analisa a identidade dos
participantes representados através de processos classificatorios,
analiticos e simbdlicos. Este Ultimo processo se afina, inclusive, com o
conceito de que “a construcdo da identidade é tanto simbdlica quanto
social” (SILVA, 2014, p. 10).

Considerando os processos analiticos da relagao parte/todo, os
participantes representados simbolizam homens e mulheres da etnia
Sateré-Mawé, como também podem corresponder as outras etnias
urbanas presentes na cidade de Manaus que nao foram representadas
nos outros painéis. Nao que os filhos do guarana possam substituir
todas essas etnias, mas pelo fato de serem seus “parentes” indigenas
urbanos, como elas o séo. E, seguindo esse conceito genérico, é
possivel que eles também representem os indigenas brasileiros que
mantém tradigbes seculares passadas de geragao a geragdo, mesmo
em meio urbano, como se observa neste mural: uma geragéo — a
mulher mais velha — passando a outra geragcao — um garoto — seus
ritos culturais. O meio urbano é salientado pelas formas quadradas
gue na sociedade contemporanea ocidental “sdo elementos de ordem
mecanica e tecnoldgica do mundo de construgdo humana” (KRESS;



VAN LEEUWEN, 2006, p. 54), e no mural em analise sdo atravessadas
pelo cordao vermelho que parte do peito da mulher e perpassa o
peito do garoto representado — no processo simbdlico, esse cordao
pode simbolizar a cultura e tradicao passada de uma geracao a outra,
atravessando as barreiras que 0 meio urbano pode impor.

Ainda pelo processo simbdlico, os frutos do guarana ao
redor do menino se assemelham a olhos que se voltam para varias
direcdes, representando os olhares apontados: para as tradicoes da
etnia Sateré-Mawé; para a cidade que a abriga e também a observa;
para o mundo que conhece um de seus elementos sem nem mesmo
associa-los a esses indigenas; e para a formiga que, representada
desproporcionalmente maior que os outros PR, simboliza, num
processo classificatdrio, a espiritualidade e forca desse povo que
abre caminhos nos territérios da cidade para manter suas tradigbes
inalteradas e visiveis para a sociedade na qual se inserem. A forma
circular ao redor da cabeca das representacdes do menino e da mulher
reforca a ideia de persisténcia da manutengéo da cultura, visto ser o
circulo “o tradicional simbolo da eternidade e do paraiso” (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006, p. 54), enfatizando, assim, a espiritualidade e
continuidade dos ritos representados nesse mural.

O que se constroi nessa narrativa visual é a representagao
do indigena relacionado as tradicbes comuns a sua etnia que se
mantiveram no meio urbano, dentre elas, a do manejo e consumo
do guarana, que passou a fazer parte da cultura manauara, visto
que é possivel encontra-lo faciimente, em feiras e lanchonetes
da cidade, na forma de bastdo, em pé e até misturado a
refrigerantes dentre os quais um foi batizado com o nome de uma
das primeiras etnias moradoras da cidade de Manaus: os Baré
. Este mural apresenta uma representagdo indigena que se aproxima
geografica e culturalmente da capital amazonense e, embora ainda
os apresente pelo carater exético de seus rituais, os aproxima da



identidade dos indigenas urbanos que contribuem para a formacao
culturalmente hibrida da capital amazonense.

Para aprofundamento da analise, ainda serdo considerados os
Significados Interativo e Composicional.

SIGNIFICADO INTERATIVO DO MURAL
COM RITUAL DA TUCANDEIRA

Os significados dos discursos visuais também sao construidos
na interacdo entre PR e PI, revelando maior ou menor envolvimento,
uma distancia social mais ou menos intima, ou evidenciando
diferencas de poder entre eles por meio da atitude. Pelo contato do
olhar, observa-se que ambos os participantes representados (PR)
nao olham diretamente nos olhos dos participantes interativos (Pl). A
auséncia de contato deixa o PR no nivel da oferta. Por se tratar de ritos
gue néo fazem parte dos habitos de moradores da cidade de maneira
geral, mas algo especifico de uma etnia, a tendéncia é observar como
guem n&o esta inserido naquele momento, mas € mero espectador, o
gue corresponde, em parte, a realidade do contexto. Todavia, como
tais ritos também tém participagédo de espectadores, até um indigena
dessa etnia pode observar o mural sem se sentir de todo excluido.

A falta de envolvimento, evidenciada pela auséncia de contato
do olhar com o observador, € reforgada na distancia em medium
shot, no caso do garoto, e long shot, no da mulher, denotando
respectivamente uma distancia social e impessoal com relagdo ao
observador. A distancia em long shot pode revelar a ndo participacéao
do observador no processo de produgéo do guarana, ou até mesmo,
um distanciamento temporal de quando os ancestrais dos Sateré-Mawé
atuais desenvolveram esse processo. A nova geragao, representada
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pelo menino em medium shot, é que aproxima o observador para
conhecer a etnia mais profundamente, apreciando outros ritos além
do processo de fabricagdo do guarana. Entretanto, essa aproximagao
ainda ndo chega ao nivel de intimidade que tornaria o observador ndo
apenas mero espectador, mas participante desses ritos.

A atitude demonstrada pelos &ngulos de posicionamento do PR
com relagéo ao Pl — horizontal obliquo e vertical equanime — aponta
para uma relagéo de poder equanime, embora ndo seja intima, o que
denota o distanciamento entre indigena representado e observador.
A representatividade indigena em Manaus é significativa, como bem
apontou o Ultimo censo e outras pesquisas para a presenca de mais de
dez mil deles. O que falta é o conhecimento a respeito do indio urbano,
o indio da (na) cidade.

SIGNIFICADO COMPOSICIONAL DO
MURAL COM RITUAL DA TUCANDEIRA

A avaliacdo do Significado Composicional encerra a andlise
discursiva deste mural. A GDV foi formulada para a cultura ocidental
que |é textos e imagens da esquerda para a direita, seguindo um eixo
horizontal em que, a esquerda, é apresentado o que é Dado — algo
gue o observador ja conhecia — e, a direita, o que é Novo — algo que
mereca mais atencao do observador, mas “em culturas em que a
escrita segue da direita para esquerda, o Dado posiciona-se na direita
e o Novo na esquerda” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 181). Por
mais que os murais estejam inseridos numa cultura ocidental, o artista
posicionou os vetores de maneira que a leitura é conduzida para a
diregdo contraria, comecando pela produgdo do g¢apd e, depois,
seguindo ao rito da tucandeira. Dessa maneira, o valor informacional
segue o seguinte esquema:
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Figura 5 - Quadro do valor informacional do mural

< Leitura na direcio dos vetores principais |

NOVO DADO

Fonte: Quadro criado pela autora considerando o significado
composicional da GDV (Foto: Williany Rosendo).

VALOR INFORMACIONAL DO MURAL

Considerando a leitura na diregdo apontada pelos vetores
principais, a direita, encontra-se a mulher, ralando o guarana, em
posicdo do que é Dado, ja de conhecimento do leitor que, inserido
numa sociedade consumidora da bebida origindria desse fruto,
0 reconhece mesmo que em representacdo descolorida ou num
processo rustico de producdo. A esquerda, a tradicional Festa da
Tucandeira, dos Sateré-Mawé, algo Novo, principalmente para os que
nao fazem parte dessa etnia. Dois ritos sao representados no mural:
um de conhecimento da populagcdo manauara € ja incluso em seus
habitos e outro que apresenta um ritual de passagem, conhecido por
um nUmero menor de habitantes por ja ter sido apresentado em canais
locais e também cantado e encenado em toadas de boi, como ocorrido
no Festival Folclérico de Parintins, em 2010.



A posicao base/topo posiciona os participantes representados
em nivel do que é real (base) e do que é ideal (topo). O ideal, segundo a
GDV, apelaaemocéaoe, noMural 4, é a parte espiritual nele representada:
o fruto do guarana que sai da cuia como matéria espiritual, o saiote
da tucandeira que remete a um espirito antigo, a formiga, também
na cor branca, representando a forca espiritual do povo dessa etnia.
Reconhecer esses elementos como parte de um mundo espiritual
também ¢ salientado pelas categorias de saliéncia e enquadre. Na
base do mural, esta representado o real, o guarana sendo preparado
na cuia, elemento que faz parte da realidade ndo s6 manauara, mas
brasileira. O cordao vermelho que surge no peito da mulher e segue
caminho até o peito do garoto atravessa os dois mundos, real e ideal,
assim como a formiga esté posicionada no meio da linha horizontal.
Na cultura animista nao ha divisdo entre mundo material e espiritual,
todos fazem parte do mesmo plano, assim o atravessamento dos dois
mundos feitos por estes Ultimos elementos representados retoma
a ideia de que nao ha limites entre fisico e metafisico para a etnia
representada. Curiosamente, a base sofreu alteragéo, salientando que
o0 plano real — a realidade de habitos e costumes dessa etnia — vem se
alterando com o tempo, através da assimilacdo dos modos urbanos de
se vestir e da lingua portuguesa no uso cotidiano.

As posicoes de Centro/Margem também conferem significado
de mais importante (centro) e menos importante (margem) ao PR. O
fruto do guarana define a etnia Sateré-Mawé e nao é s6 moldura ao redor
do garoto representado, mas também é o centro de toda a narrativa
apresentada no Mural 4 e “reforca os lacos de adesao a comunidade e
entre seus membros” (BERNAL, 2009, p. 80), aproximando indigenas
e nao indigenas, por meio do capod. Essa aproximacdo também &
evidenciada pela auséncia de margens do mural, onde ndo ha mais
a presenca da moldura superior ou inferior, denotando que a cultura
representada no mural tem atravessado fronteiras e se inserido na
realidade da sociedade manauara.



ENQUADRE

A omissao de molduras no todo do mural denota a auséncia
de barreiras delimitadoras entre a cultura Sateré-Mawé e os demais
habitantes da cidade de Manaus, o que é ilustrado, na realidade
cotidiana dessa regido, pela presenca do guarana na dieta do
amazonense de forma geral. Entretanto, ha molduras separando os
elementos representados: formas quadradas da cor do viaduto e os
frutos do guarana. Essa divisdo ndo acrescenta valor de maior ou
menor importancia aos PR. Embora pareca salientar desconexao entre
os elementos representados, esse efeito é quebrado pelo cordao
vermelho que liga a mulher ao garoto. Entao as molduras acrescentam
mais uma divisdo temporal que geogréafica, como ocorre em histérias
em guadrinhos, onde as sequéncias temporais s&o montadas quadro
a quadro, com inicio, meio e fim. O inicio das tradigbes dessa etnia no
cultivo e manejo do fruto do guaran; o meio, representado pelo ritual
datucandeira, que daré forga ao homem para manter vivas as tradigdes
de seu povo; o fim, a continuacao espiritual desse ciclo representado
pela abertura do caminho feita pela formiga tucandeira.

SALIENCIA

A saliéncia é responsavel por atrair o olhar do observador
para determinados elementos representados e pode ser “realizada
pelo posicionamento de primeiro plano e plano de fundo, tamanhos
relativos, contraste e tons de cores e diferencas de nitidez” (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006, p. 177). Partindo desse conceito, o tamanho
desproporcional de um inseto naturalmente mindsculo chama a
atengdo do observador. Esse grau de saliéncia dado a formiga
denota o valor que ela tem para essa etnia, ndo apenas por ser
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fisicamente parte de um rito, mas a contar pela coloracédo dada a
ela em tons claros, ser também um representante espiritual, visto
gue “na luminosidade pode haver uma ressonancia divina, criando
uma inegavel intensidade espiritual” (VAN LEEUWEN, 2011, p. 61).
A mesma presenca de tons brancos se repete nas linhas finas
contorcidas, que saem da cuia onde a mulher rala o bastdo do
guarand, projetando a forma desse fruto, e sdo as mesmas linhas
que formam a formiga, revelando coesdo entre 0s elementos
representados como espirituais.

Ainda com relacao ao uso das cores, Leeuwen (2011), citando
alguns autores que abordaram o assunto, como Goeth, Stapleton e
Feisner, associaoamarelo aluz, aserenidade e avitalidade. Essacor
foi usada tanto no vestido da mulher — a qual serenamente cumpre
seu papel na producéao do gapé — quanto na forma circular ao redor
da cabecga do garoto — cercado pela durea da vitalidade associada
ao rito da tucandeira. Enquanto acrescenta significados ao mural,
a cor amarela mantém coeséo entre participantes representados. A
cor azul, que além de transmitir confianga e tranquilidade, também
€ a cor que “carrega o senso do espiritual” (VAN LEEUWEN, 2011,
p. 26), foi usada em tom escuro no pano de fundo, compondo o
cenario que enfatiza o carater espiritual dos rituais representados.
E o uso do vermelho, a cor do guarana e do cordao que segue
da mulher ao garoto no mural, & considerado pelo mesmo autor
estimulante, assim como o préprio fruto dos Sateré-Mawé.

SUPORTE

Este mural usou, como suporte, as paredes de um viaduto. Além
de agregar novos sentidos a uma via que tinha como Unico objetivo
facilitar o escoamento do transito para alguns dos bairros mais antigos



da cidade — Compensa e Gléria — o mural relembra a participacéo do
indigena na formagéo da cultura manauara. Assim, o suporte escolhido
tem a fungao de ndo apenas facilitar o atravessamento entre espacos
geograficos, mas também culturais, ao relembrar que todo manauara,
que saboreia produtos 0s quais usam o guarana como matéria-prima,
é culturalmente devedor a uma etnia indigena que primeiro o descobriu.

O suporte utilizado foi mais uma vez incluido na composigao
do painel, como participante da narrativa, representando também a
cidade cujas paredes passam a abrigar um portal que se abre para
um universo muitas vezes esquecido, onde o indigena é participante
na constituicio dos habitos culturais e que estes mesmo héabitos ja
tiveram uma carga religiosa, atualmente perdida entre ndo indigenas
ou outras etnias que residem na capital amazonense.

A localizagdo desse mural — na via que segue o sentido bairro/
centro — também é capaz de agregar ainda outro significado, como
um memorial, o qual recorda que o centro histérico da cidade, para
onde quem por ali passa se dirige, j& abrigou, antes da chegada do
colonizador que por toda parte imprimiu sua marca em construgoes
de pedra e concreto, ¢ terra sagrada de valor espiritual, onde estéo
enterradas as evidéncias de um povo mais antigo, cujos héabitos
ancestrais, nao necessariamente 0 mesmo representado no mural, mas
de maneira semelhante a ele, ainda fazem parte da cultura manauara.

CONSIDERACOES

Mesmo que a representagéo indigena do mural analisado
apresente o indio em seu carater mais exético, o que poderia ser fator
para distanciar o observador dos participantes representados, ha um
elemento que produz o efeito contréario: a bebida oriunda do guarana,



consumida, comercializada e conhecida pela maioria dos moradores
dacidade. Essarepresentacao, portanto, aproxima qualquer manauara
da etnia representada. O indigena n&o esta na cidade, ele é da cidade
e qualquer nao indigena que conheca e aprecie o guarana pode se
identificar com a etnia Sateré-Mawe.

Desde 2017, a prefeitura de Manaus firma parceria com artistas
locais que expressam suas impressoes sobre 0 meio em que vivem.
Patrocinados também por outras instituigoes, estes artistas conquistam
espacos de destaque para expressarem seus discursos. A exemplo
disso, o Manauara Shopping, em 2019, presenteou a cidade com um
extenso mural em homenagem aos 350 anos da capital amazonense,
contando com a participacao de artistas de rua veteranos como Arab e
Lob&o e outros talentos femininos como Déborah Eré e Marieta, dentre
outros (ver Figura 6). Em meio a tantas representagbes da cidade,
destaca-se o indigena e seu universo mitolégico

Figura 6 — Detalhes do mural em homenagem aos 350
anos de Manaus patrocinado pelo Manauara Shopping
(Rua Maria da Fé Anzoategui — Manaus — Am)

Fonte: Anne Botileiro
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Tanto nesse evento, como em outros como o promovido pelo
projeto “#Manaus no coragao”, da empresa Aguas de Manaus, em
novembro de 2019, arepresentacao do indigena continua em destaque.
Em parte, um dos maiores responsaveis pela propagacéo das
representagdes de indigenas ¢é o artista Raiz que tem sido convidado
para pintura dos maiores painéis na cidade (ver Figura 7).

Figura 7 — Reservatério na Ponta Negra e Posto
de gasolina no bairro Sao Jorge

Fonte: Anne Botileiro

O fato de essas representagbes indigenas estarem cada vez
mais presentes no cenario da capital amazonense, apenas destaca a
importancia de pesquisas como esta, que por meio de anélises criticas
revelem o quanto esses discursos visuais sao capazes de representar
o ser indio, sua cultura e sua relacdo com a cidade, para que, através
desse conhecimento, as relagdes entre indigenas e néo indigenas se
tornem mais amistosas e a analise de outros géneros multissemidticos
seja uma pratica féacil e cotidiana ndo apenas para especialistas.
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INTRODUCAO

A experiéncia do bem-estar € um desejo comum. Diversas
propostas transmitem essa ideia a partir de perspectivas ideoldgicas,
educacionais, politicas ou religiosas. Seus pressupostos tém como
bandeira a promogao da paz, agradando ou melhorando a vida de
seus idealizadores, promotores e/ou adeptos (sendo que, por vezes,
0s primeiros tém primazia).

No periodo Pré-Moderno, por exemplo, uma das marcas era
a condugao da vida sob a perspectiva politico-religiosa. Durante a
Modernidade a caracteristica destacada era o pensamento unificado e/
ou absolutista. Como esses atributos estao sendo percebidos do ponto
de vista social e cultural em destacado declinio na contemporaneidade,
tal perfodo tem sido referido como Pés-Moderno. Dessa forma, um
discurso atual tera seu posicionamento e relevancia diminuidos quando
estiver baseado em argumentos ou experiéncias anacronicas.

Tal proposicao tem aplicagdo em contextos como o religioso,
indicando a importancia de analisar como denominagoes historicas (ou
seja, presentes desde o século XIX) atuam em tempos pds-modernos
e lugares contemporaneos (para utilizar os termos de Giddens (1991)).

A Anélise de Discurso Critica— ADC (FAIRCLOUGH, 2016[1992])
e a Multimodalidade (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006[1992]), compondo
a Linguistica Sistémico Funcional (HALLIDAY, 1994 [1985]), sdo as
ferramentas para alcancar o objetivo de analisar, sob a perspectiva
da ADC e da Multimodalidade, o panorama politico presente em um
convite on-line de uma igreja que cultua num shopping de Manaus/AM.
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FUNDAMENTOS TEORICOS

A frustracdo com a perspectiva politico-religiosa marcante da
Idade Média, bem como a proposta absolutista da Idade Moderna,
levou algumas denominagdes cristds histéricas a contextualizagdo
de seu discurso evangelizador. Nessa intencao, composicao textual e
ambiente virtual tém sido ferramentas utilizadas e, por isso, utilizados
para andlise cientifica.

O texto é uma forma peculiar da comunicacéo e sua composigao
extrapola as frases ou palavras escritas (forma materializada) e alcanga
0 contexto (uma vez que é utilizado para a escolha semantica). Assim,
tudo pode vir a ser um texto. Essa caracteristica tem contribuido para o
interesse dos estudos académicos que tém o texto, como elemento de
"Analise do Discurso” (AD), o que engloba também a Multimodalidade,
que sera discutida a seguir.

ANALISE DO DISCURSO CRITICA

A Analise de Discurso Critica (ADC) tem em Fairclough
(2016[1992], p. 3) um dos seus principais tedricos que afirma: “os
discursos nao somente refletem ou representam instituicoes e relagdes
sociais, eles as constroem/constituem”. O autor compreende a ADC
como tridimensional € a Figura 1 apresenta tal concepgao, juntamente
com suas dimensdes de andlises, deparadas com linhas pontilhadas
(destacando sua inter-relagao).
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Figura 1 — Concepcao Tridimensional do Discurso com Dimens6es de Andlise
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Fonte: Autoria prépria, com base em Meurer, Bonini e Motta Roth (2005, p. 95)

Nesta concepcéo, Fairclough (2016 [1992]) contempla a pratica
social, a prética discursiva e a pratica textual propriamente dita.
Assim, o texto ndo é analisado de maneira exclusiva, mas observando
também os aspectos externos a ele. A seguir, é apresentada uma
discusséo individual dessas trés dimensoes, de maneira a aprofundar
0 seu entendimento:
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PRATICA TEXTUAL DA ADC

Norman Fairclough ([1992]2016) aplica a analise da pratica
textual a partir de quatro perspectivas apresentadas individualmente
nos paragrafos a seguir.

O vocabulario considera as palavras individuais tanto registradas
em dicionarios, quanto aquelas ativas nas interacbes sociais
(FAIRCLOUGH, ([1992]2016).

A partir da gramatica, que relaciona as palavras combinadas
em oragOes e frases, pode-se compreender 0 conjunto de regras
gue regem o uso da lingua em que o texto € produzido. Uma vez que
a combinagédo das menores unidades da lingua forma as unidades
maiores, sua compreenséo ird compor a analise a ser realizada pelo
pesquisador critico (BATISTA JUNIOR; SATO: MELO, 2018).

Quando a coesédo é considerada como critérios de andlise do
texto, ela & concebida a partir de como as oragbes séo ligadas em
frases e, como as frases, por sua vez, sao ligadas para formar unidades
maiores nos textos.

O Ultimo conceito é chamado de estrutura textual e diz respeito
a arquitetura dos textos e/ou a ordem em que os elementos s&o
narrados. Essa estruturagao vai seguir alguma convencao €, ao ser
identificada, poderé ampliar a percepcéo de variados aspectos como
0s sistemas de conhecimento e crenga, 0s pressupostos sobre as
relacdes sociais € as identidades sociais que estao embutidos nos
diversos tipos de texto (FAIRCLOUGH, [1992]2016).
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PRATICA DISCURSIVA DA ADC

Relacionada com a producéo, a distribuicdo e o consumo dos
textos e contextos, a pratica discursiva, de alguma forma, faz parte da
préatica social. Ela percorre os construtos apresentados individualmente
nos paragrafos a seguir.

Cada texto, ao ser construido, pode apresentar componentes
adicionais através de ordens, perguntas, ameagas ou promessas
feitas através de atos de fala que indicam a forca do texto. Fairclough
([1992]2016, p. 117) indica que o contexto social e a sequéncia no
texto podem caracterizar um indicador de forg¢a, que pode ocorrer de
forma direta e indireta.

Outra dimenséo a ser considerada é a coeréncia, ou seja, 0
exercicio feito através de conexodes e inferéncias necessarias para que
a leitura ocorra dotada de sentido.

Falando a respeito da existéncia continua de acréscimos
a cadeia de comunicagéo verbal, Bakhtin (2006) explica que cada
texto responde a textos prévios. Dessa forma, a intertextualidade é
a que recebe maior destaque por Fairclough ([1992]2016) entre as
dimensoes de analise.

A intertextualidade também constitui dimensao textual que
possibilita a interdiscursividade que corresponde a composicéo de um
texto a partir de diversos discursos e géneros discursivos.

PRATICA SOCIAL DA ADC

Existe um pressuposto para a compreensao do processo social:
a interagdo mutua da pratica discursiva, textual e social. Esse processo
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¢ amplo e/ou abstrato e, de alguma forma, articula o discurso como
linguagem integrada a outros elementos n&o discursivos. O ambiente
politico, por exemplo, num didlogo entre os pares, vai articular o uso
da linguagem entre os interessados (parlamentares e povo) (BATISTA
JR.; SATO; MELO, 2018).

Essa articulagdo destaca a perspectiva de Fairclough
([1992]2016, p. 121) da pratica social a partir do “conceito de discurso
em relacdo a ideologia e ao poder [situando] o discurso em uma
concepgao de poder como hegemonia € em uma concepgao da
evolucéo das relagdes de poder como luta hegembnica”.

Em relagdo a ideologia, entende-se que esta pode estar
presente no discurso e alcanga eficacia quando esta posicionada
de maneira naturalizada, como que tendo alcangcado um status de
senso comum (ALTHUSSER, [1971]1987). No entanto, sua presenca
no texto se da pela forma de imposicao unilateral ou reproducéo
autoritaria de conceito.

Essa consideragao introduz o conceito de hegemonia que, sendo
oriundo de Gramsci (1999), é entendido como a lideranga tanto quanto
a dominacéo em diversas esferas como a politica, se constituindo
na evolugao das relacdes de poder e, por isso, foca na “luta sobre
pontos de maior instabilidade entre classes e blocos para construir,
manter ou romper aliangas e relagbes de dominagao/subordinacao”
(FAIRCLOUGH, [1992]2016, p. 127).

Assim, a ADC deve ser descrita a partir da visdo de semiose
social que engloba todos os aspectos relacionados a construcdo dos
sentidos. E nesse ponto que a proposta de Gunther Kress e Theo
van Leeuwen (2006[1996]), relacionada a Teoria da Multimodalidade
€ acrescentada e juntas compdem um referencial tanto teérico como
analitico que dao conta de questdes importantes no trato linguistico,
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semidtico e discursivo, orientando analises em corpus distintos, como
0 aqui apresentado.

TEORIA DA MULTIMODALIDADE

Um texto multimodal amplia a linguagem escrita, abrangendo
outras formas de comunicagdo como imagens, gestos, olhar e
expressdes faciais (KRESS; VAN LEEUWEN (2006[1996]). Dessa
forma, percebe-se a importancia da Teoria da Multimodalidade para a
analise aqui empreendida.

Por meio da Gramatica do Design Visual, a Multimodalidade
indica que cada simbolo, cor, proporcéo, fonte e demais elementos
utilizados para a formacdo de um simbolo, tém um interesse e
motivacao por parte do produtor. Cientes disso Vieira e Soares (2017, p.
10 apud KRESS; VAN LEEUWEN, 2006 [1996], p. 8) destacam que “0s
signos sdo motivados e n&o arbitrarios, pois sdo formulados seguindo
escolhas dos seus produtores em contextos especificos de produgao
e nao como atos de produgao”.

Quando a linguagem é considerada apenas sob a perspectiva
escrita e/ou oral, sua pluralidade ja podia ser percebida, no
entanto, a pés-modernidade ampliou sua variedade, afinal, “na
contemporaneidade os textos ndo podem mais ser compreendidos

apenas pelo modo verbal” (AI\/IOEDO; SOARES, 2018, p. 131-132).

A operacionalizagdo de sua analise vai ocorrer a partir de trés
metafuncdes com suas respectivas categorias de analise de imagens,
chamadas por Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]) de Categorias
Multimodais de Analise como apresentadas no Quadro 1, a seguir:
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Quadro 1 - Categorias Multimodais de andlise

CATEGORIAS MULTIMODAIS DE ANALISE DA GDV

METAFUNCAO METAFUNCAO METAFUNCAO
REPRESENTACIONAL INTERATIVA COMPOSICIONAL
* Contato
* Participantes (PR e Pl) Demanda « Valor informacional
gfetrfa . Novo-Dado
¢ bistancia Real-Ideal
o Estruturas inti
representacionais: Isn(t)?; Centro Margem
Impessoal A
- Estrutura narrativa * Atitude * Saliéncia
Angulo horizontal frontal Tamanho
- Estrutura conceitual | Angulo horizontal obliquo Cor
(classificacional, ‘Angulo vertical alto Saturagéo Contraste
analitica, simbdlica) Angulo Vertical baixo Perspectiva
Angulo Equénime
* Modalidade » Enquadre
Naturalista Conexao/Desconexao
Nao-Naturalista
Abstrata

Fonte: Vieira e Soares (2017, p. 13 apud KRESS; VAN LEEUWEN ([1996]2006)).

Como forma de facilitar a compreensao dessas metafungoes
apresentadas no Quadro 1, cada uma delas sera também explicada
nos subtitulos a seguir.

METAFUNCAO REPRESENTACIONAL
DA MULTIMODALIDADE

Uma andlise feita sob a ¢tica do significado representacional vai
tratar, basicamente, das relacdes entre os participantes, 0s processos
e as circunstancias, dando suporte para a realizagdo do sistema
chamado de transitividade (VIEIRA; SOARES, 2017).
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Nessa teoria, os participantes s&o reconhecidos em dois
tipos: o Participante Representado (PR): aquelas pessoas, 0s
lugares e coisas representadas na composigao; e o Participante
Interativo (Pl). as pessoas que se comunicam através de imagens,
seja produzindo ou consumindo as mensagens expostas (KRESS;
VAN LEEUWEN, [1996]2006).

Através da GDV as imagens podem ser analisadas a partir
da composicdo de uma estrutura narrativa, quando os participantes
interagem entre si e “estao conectados por umvetor (...). Esse processo
pode ser representado de varias formas: ‘transacional’ quando héa dois
participantes, ‘ndo transacional’ onde ha apenas um participante e
‘bidirecional’ ocorrendo um movimento das fungdes dos participantes
na composicao ora Ator (agente) e Meta (paciente)” (AMOEDO;
SOARES, 2018, p. 135).

Em se tratando de imagens estaticas, sua estrutura é conceitual.
Pela auséncia de vetor (ou pelo menos, a ndo percepcéo deste), o
participante representado sera a base da andlise. Nesse formato, os
processos podem se apresentar de trés formas: classificatéria (quando
umaimagem é composta por diversos participantes que sdo mostrados
com tragos e caracteristicas em comum); analitica (quando dois ou
mais participantes de uma imagem sao mostrados como sendo partes
fragmentadas de outro participante); e simbdlica (que diz respeito ao
gue o participante é ou simboliza) (VIEIRA; SOARES, 2017).

METAFUNGCAO INTERATIVA DA
MULTIMODALIDADE

A metafungdo interativa diz respeito as interacoes e relacdes
sociais entre os participantes representados nas imagens, bem como
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0 seu produtor e espectadores. Por isso, mais uma vez, é introduzido
o conceito de PR e PI.

O Contato é uma das categorias de andlise; ela é percebida
quando um vetor estabelece uma relagao direta no olhar dos PRs
com o observador. Isso pode ocorrer por Demanda (quando por meio
do contato visual, expressao facial ou gestos o produtor coloca o
PR demandando algo diretamente para o Pl) ou por Oferta (quando
nao ha contato entre os participantes e o PR & unicamente um item
contemplativo do PI) (CARVALHO, 2013).

A segunda dimenséo é relacionada a Distancia dos participantes
podendo ser intima (plano fechado), social (plano médio) e impessoal
(plano aberto). Carvalho (2013, p. 39) afirma que “tais enquadramentos
situam-se em um continuo e sugerem, respectivamente, relagbes de
intimidade, amizade, e distanciamento com o espectador”.

Ao explicar a categoria de andlise relacionada ao f\ngu/o [ou
Perspectiva], Amoédo e Soares (2017, p. 136) afirmam que ela “implica
na possibilidade de expressar atitudes sociais e subjetivas do PR ao PI
tais como, o grau de envolvimento (adngulo horizontal) ou a relagéo de
poder entre eles (Angulo vertical)”. Kress e Van Leeuwen ([1996]2006)
indicam ainda que a imagem pode ter um ponto de vista frontal ou
obliquo, diferenciando-os em relacdo ao envolvimento que o produtor
deseja que o Pl tenha com o PR.

Por fim, a categoria chamada de Modalidade analisa a imagem
a partir do grau de congruéncia entre a representagao visual de um
objeto e aquilo que normalmente é visto dele (KRESS; VAN LEEUWEN,
[1996]2006, p. 158). Carvalho (2013) explica que esse exame ocorre sob
um de trés aspectos, a saber. naturalista (quando a imagem poderia
ser observada da mesma forma a olho nu); abstrata (quando torna
visivel o que é normalmente invisivel) e ndo naturalista (representada
com as tecnologias da atualidade como 3D).
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METAFUNCAO COMPOSICIONAL
DA MULTIMODALIDADE

A metafungdo composicional se relaciona com os elementos
linguisticos e visuais que compdem o texto (o0 que, de alguma forma,
incorpora significados interativos e representacionais).

O primeiro aspecto dessa categoria € chamado de Valor da
Informacé&o ou “Posicéo”. Durante a andlise imagética, ao tragar um
eixo horizontal, observa-se uma espécie de padrao intencional: os
elementos colocados a esquerda s&o apresentados como dados
(informacdes que o espectador ja conhece) e os elementos colocados
a direita como novos (algo desconhecido ou ainda nao percebido).
Em relagcdo ao plano vertical, elementos colocados na parte superior
sdo apresentados como Ideal (algo do tipo abstrato ou desejavel)
e na parte inferior como o Real (informagbes mais especificas ou
praticas), podendo ainda transmitir alguma ideacdo de relacao de
poder (KRESS; VAN LEEUWEN, [1996]2006). O terceiro e Ultimo plano
do Valor Informacional se refere a divisdo Centro-Margem e ocorre
guando a composigao visual faz uso significativo do Centro daimagem
e os demais elementos ao seu redor, estdo colocados na chamada
Margem. O Quadro 2, a seguir, ilustra esses aspectos:

Quadro 2 - As dimensdes dos valores de informacédo no espaco virtual
IDEAL
RO

ﬂ;
DADA \ NOVA
REAIL

MARGEM

4

Fonte: Amoédo e Soares (2017, p. 137, “adaptado de Kress
e Van Leeuwen (1996, p. 208, com ajustes)”).
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A metafungdo composicional considera um segundo fator de
analise: a Saliéncia que revela hierarquia entre os elementos visuais em
relacéo ao tamanho, a saturacao (diferencas no nitidez), a modalidade
das cores (preto e branco), campo visual (esquerda e direita), a
perspectiva (sobreposicdo), o contraste (claro e escuro) e os fatores
culturais (como a aparéncia de uma figura humana ou um simbolo
cultural especifico).

O terceiro e Ultimo fator de andlise é o Enquadre (framing)
realizado por linhas divisérias de molduras reais ou ndo. Segundo
Vieira e Soares (2017), esse constructo tem a ver com a coeséo € a
coeréncia visual. Isso porque, a presenga ou auséncia de dispositivos
de enguadramento, indica uma conexao ou desconexao entre 0s
elementos da imagem significando que, em algum sentido, eles fazem
parte (ou ndo) da composicao.

Tendo sido feita essa discusséo dos trés significados multimodais
gue apresentam as categorias analiticas através das metafuncdes da
GDV, percebe-se como essa teoria é essencial para a anélise imagética.

PERSPECTIVA METODOLOGICA

Esta € uma pesquisa é qualitativa, sendo caracterizada, por
sua natureza, como descritiva (por descrever as caracteristicas de
um objeto de estudo: pds-modernidade) e explicativa (por identificar
os fatores que contribuem para um determinado fendmeno: discurso
religioso e sua relagdo com a politica).

O corpus deste estudo foi tomado por acessibilidade, sendo
um convite on-line de uma igreja cristd do Amazonas, considerada
contemporanea pelo seu local de culto: o teatro de um dos principais
shoppings centers da capital amazonense. Chamada de Comunidade



Adventista de Adriandpolis, é de confissdo Adventista do 7° Dia e
mantém uma pagina oficial no Facebook que, de forma publica, realiza
seus convites. O contetido digital de outubro de 2018 é a intengéo de
analise neste trabalho, apresentado na Figura 2, a seguir:

Figura 2 — Convite — O Brasil que eu fago
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Fonte: Disponivel em enderego virtual atualizado: <https://www.facebook.com/
pg/sercomunidade/posts/?ref=page_internal>. Acesso em: 13 de agosto, 2019.

O percurso analitico proposto alia as categorias da ADC e GDV,
citadas anteriormente, e que dar&o sustentagao as investigacbes aqui
empreendidas na sequéncia.




PERCURSO ANALITICO

O convite analisado se refere a Figura 2 € composto por dados
imagéticos e também por elementos textuais, quando é dado o titulo,
sinopse e episddios de uma série de meditagdes, chamada de “O
Brasil que eu fago”.

Sob a ¢tica da ADC, e em relagéo a pratica discursiva, percebe-
se a forca da suposta conduta dos cristaos relacionada a boas acoes,
se destaca (e até rebaixa a atitude) em relacéo a aspiragao (suposto
comportamento dos cidaddos nao cristdos). O texto destaca duas
promessas: (1) mostrar a diferenca entre o comportamento de cristaos
e nao cristaos e (2) demonstrar as atitudes dos cristaos que constroem
o Brasil de maneira pratica, e ndo somente contemplativa.

Em relacdo a coeréncia, percebe-se uma harmonia entre os
fatos e as ideias apresentadas ali. E claro que o texto supde variados
aspectos da experiéncia vicaria do leitor: votar nas eleigbes pensando
num coletivo e ndo no individual; ser cristdo; e ndo manter unicamente
aspiragoes. Essas experiéncias ndo irao expressar, necessariamente,
uma verdade absoluta para todos os leitores g, isso, se descaracteriza
com a condigao pdés-moderna.

Por meio da analise textual sob a perspectiva da pratica
discursiva, percebe-se uma intertextualidade explicita com a campanha
“O Brasil que eu quero”, através da similaridade do titulo e também da
arte visual, como apresentada na Figura 3, a seguir:



Figura 3 - Campanha “O Brasil que eu quero”
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Fonte: G1. O Brasil que eu quero. Disponivel em: <https://g1.globo.
com/vc-no-g1/noticia/que-brasil-voce-quer-para-o-futuro-saiba-
como-enviar-o-seu-video.ghtml>. Acesso em: 19 de jan., 2020.

O texto em questdo alude a campanha que foi idealizada
e conduzida pela Rede Globo de Comunicagéo, que é a maior rede
de comunicagdo no Brasil. Realizada durante 0 ano de 2018, tinha
como obijetivo dar voz a pessoas voluntarias de todos os municipios
brasileiros. Para isso, 0s participantes deveriam enviar um video
autoproduzido expondo aspectos que desejavam para o Brasil.
O projeto persuadia: “Vocé pode ser o porta-voz da sua cidade”
e prometia transmitir essas gravagdes em sua programacao televisiva
dos telejornais da emissora. Cidadaos de 99,5% dos municipios aderiram
ao projeto, o que indica engajamento por parte dos telespectadores e,
consequentemente, sustenta a coeréncia do uso intertextual, por parte
da Comunidade Adventista de Adrianopolis, em seu convite.

Com relagdo a intertextualidade, percebe-se uma dimenséo
interdiscursiva através do discurso expresso pela campanha nacional
(macro) que mostra a referida igreja (micro) definicbes de um verdadeiro



cidadao; e dialoga com essa ideologia emitindo um discurso por
parte da comunidade local (micro), informando as definicdes de um
verdadeiro cristdo, para todo o mundo (macro), através da divulgacéo
dessa opinido na internet.

O convite em questéao foi disponibilizado na rede social oficial
da Comunidade Adventista de Adriandpolis, um dia antes do primeiro
episddio da série em questao. Sua postagem nao gerou comentarios,
02 compartilhamentos e 15 reacdes positivas pela rede social.
Esse nivel de envolvimento ali registrado pode ser considerado
baixo, afinal, dos 1.719 usuarios que seguem a referida pagina no
Facebook, menos de 10% se mostraram interessados em interagir
com a publicacdo do convite.

Na postagem, ndo sdo dadas informagdes referentes a producao
do material. De qualquer forma, é possivel reconhecer que sua relagéo
com o periodo de eleicdes é direta, ndo somente pelo contelido do texto
escrito, quanto pela tematica dos episddios que se configuram, em
linhas gerais, por assuntos comumente discutidos por candidatos em
campanha eleitoral, a saber: seguranca, salde, emprego e educagao.

Ao considerar a pratica textual, poucas repeticoes foram
percebidas nas palavras utilizadas no texto escrito. Normalmente, isso
ocorre quando s&o utilizadas expressdes sinonimicas (como pais/Brasil
e eleicdes/urnas). O texto é dividido em duas partes: a primeira, uma
frase informando os dados relacionados ao que se refere a postagem,
bem como quando ocorrera o evento; a segunda, a sinopse da série
propriamente dita. Emrelagao a primeira frase, ela continuaem segunda
pessoa do singular e, de maneira imperativa, o produtor ordena que
o leitor “venha e traga amigos”. Sao duas ordens expressas que, pelo
seu tom absolutista, parecem excluir quem nao cumprir com uma
delas (ou ambas). A palavra “meditagao” esta presente na sinopse € €
colocada como motivo do convite; entendida como acao ou efeito de
refletir profundamente sobre determinada coisa, a meditagao tem a ver



com um exercicio espiritual que prepara para a contemplacdo. Sendo
assim, o termo garante a transparéncia de que aquele convite esta
relacionado a espiritualidade sob a perspectiva cristd (como indica a
Ultima palavra do paragrafo: “cristaos”).

Parece haver uma relacdo direta de duas expressdes: “nao
precisa ser somente uma aspiragdo”’/’ndo esta nas urnas, como
cidaddos” e “mas também uma pratica”/’mas sim nas cidades, como
cristdos”. A ligacéo é percebida através do entendimento de que os
cidadaos aspiram (uma vez que vontade e ambicao sao apresentadas
como somente um passo inicial dos cidadaos, expresso através do
voto) e os cristdos pdem em pratica (quando as primeiras atitudes dos
cristdos nao estao no campo do desejo, mas sim da execucao).

Verificou-se ainda, com a repeticdo de exclusivamente duas
palavras “ndo” e “mas” (por duas ocasioes), que existe alguma coesao
textual. Essa caracteristicatambém é sustentada pelaligagdo seméantica
das frases da sinopse e dos titulos dos episddios com a tematica das
eleicdes. Além disso, todo o texto é conduzido em primeira pessoa do
plural, o que pode demonstrar alguma inten¢ao de persuadir o leitor a
se sentir parte da Comunidade e autor da proposta. Essa caracteristica
ainda pode ser vista como excludente por partir do pressuposto que
todo leitor ¢ cristdo quando indica que “essa série de meditagbes tem
a intengao de mostrar nossa primeira atitude (...) como cristaos”. Se o
leitor n&o for cristdo, ndo se sente parte da comunicagao o que finda
por nao promover um relacionamento afetivo.

A frase que da titulo a série (O Brasil que eu fago) é apresentada
numa estrutura textual que segue uma convencao:

O Brasil | que | eufago
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Sendo essa convencao, pode ser recolocada de maneira a fazer
o leitor ler: “Eu fago o Brasil”, no qual a expressao “eu”, € mostrada
como ator; “fago”, como processo material, uma acgao; e “o Brasil”,
como a meta ou objetivo; conforme mostrado a seguir:

Eu faco o Brasil
Cator | processo | meta
material objetivo
acdo

Finalmente, essa percepcdo amplia os variados aspectos
relacionados aos pressupostos sociais de relacdo e identidade
incluidos no contetido da Figura 2.

Sob a perspectiva da prética social, vé-se que o texto determina
gue, quem aceitar o convite deve também ir acompanhado de amigos.
Essa parece ser uma comunicagdo com o publico interno (o que é
ineficiente, visto estar numa rede social publica), afinal, que motivos
um convidado teria para recomendar um evento que ele mesmo nao
conhece a alguém? De qualguer forma, estar com pessoas quistas
sugere um ambiente afetivo, no entanto, também pode ser interpretado
como caracteristica que ndo sera alcancada se o leitor atender o
convite, mas for ao evento sozinho, ou seja, se ele nao levar amigos,
l& mesmo, ndo os tera.

No exercicio de compreender o processo social, naturalmente,
¢ exigida uma interacdo mutua entre os elementos anteriormente
analisados (préaticatextual e discursiva) e, porisso, varios apontamentos
sao revisitados. Conceitualmente as meditacbes nao sdo coisas
praticas, mas sim contemplativas, entdo, através do texto escrito,
percebe-se uma visdo que propoe transformar a definicdo de que
aquele que medita, o faz somente de maneira contemplativa.



A andlise hegemdnica encontra no posicionamento ideolégico
politico (referéncia do texto do convite) e religioso cristao (referéncia da
aplicagéo do convite), uma caracteristica dominadora. Como o convite
¢ apresentado por uma instituicdo crista e esté relacionado a debater
temas ligados a politica, percebe-se que o texto é construido sob uma
perspectiva evolutiva das relacdes de poder. Isso se da, quando de
maneira explicita se propde que os cristdos sdo os Unicos personagens
da sociedade que nao somente desejam um Brasil melhor, mas
também, fazem com que a nacéo evolua.

Figura 4 — Recorte do Convite

Fonte: Disponivel em endereco virtual atualizado: <https://www.facebook.com/
pg/sercomunidade/posts/?ref=page_internal>. Acesso em: 13 de agosto, 2019.

De maneira implicita, percebe-se uma doutrinagéo ao leitor
pela escolha de candidatos que, no minimo, professem a fé crista.
Dessa forma, o viés ideologico é apresentado sob a perspectiva
de dominacao, ou seja, hegemonia, com fins a dar poder politico,
unicamente a religido (ou aqueles que estédo ligados a ela). Isso
implica na percepcdo de caracteristicas desconformes com a
condicdo pés-moderna.



Sob outro aspecto analitico, na sequéncia, sera apresentada a
apreciacdo quanto a perspectiva multimodal. Para melhor visualizagéo,
¢ possivel fazer um recorte da Figura 2, produzindo a Figura 4, abaixo.

A analise sob a ¢tica da GDV, a Metafuncéo Representacional
responde a perguntas dotipo: O que foifeito? Quem fez? Para quem fez?
Em que circunsténcias fez? Para isso, é valido destacar que o contetido
imagético sequer possui algum selo de autoria ou procedéncia, no
entanto, pela andlise j& apresentada, se configura como uma imagem
fraca, por se configurar como copia. Os participantes do texto séo
mostrados através de bustos (ombro e cabega) de pessoas nao
identificadas que parecem representar mulheres e homens brasileiros,
uma vez que toda essa gente esté sobreposta sobre outro participante:
0 mapa do Brasil. Essa combinagao coloca as pessoas espalhadas
nos diversos lugares do mapa, ocupando todas as regides, inclusive,
extrapolando as suas margens. Este fato sugere que aqueles
personagens se referem aos brasileiros que moram no pais ou n&o e
que, ndo somente representam a nacao, como estao acima dela (pelo
fato de estarem sobrepostos).

Como ndo ha um vetor, a analise estrutural do significado
representacional, indicada como conceitual, é praticamente exclusiva
pela perspectiva dos participantes representados e parece fazer
referéncia a uma representacéo do proprio leitor.

Do ponto de vista da Metafuncao Interativa, o contato é realizado
por oferta, afinal, ndo ha interagao por meio do olhar entre o Participante
Representado (PR) e o Participante Interativo (Pl). Assim, mesmo o PR
se constitui de um representante dos brasileiros € o Pl seria o leitor ou
observador que seria um cidaddo desse pais; o primeiro é colocado
como item contemplativo. A imagem, embora sugira um participante
humano, vé-se apenas um recorte ou desenho desse individuo de
forma bastante generalizada.
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Mais uma caracteristica desfavoravel a relacdo afetiva é a
distancia que o PR ocupa na composicdo. Por mais que as pessoas
estejam em um plano intimo, num close em sua cabeca, os bustos
sdo colocados ocupando um tamanho pequeno em relagdo ao
todo, sugerindo distanciamento com o espectador. Essa mesma
caracteristica (distanciamento) é percebida no PR em formato do
mapa do Brasil, afinal, sendo apresentado em sua forma completa,
sendo uma retratagao do PR em plano aberto (talvez com a intencao de
nao favorecer nenhuma regido do pais), também ocupa um tamanho
pequeno na imagem como um todo.

No que se refere a relacdo entre os participantes, percebeu-se
gue o angulo utilizado para apresentar os PRs estd numa perspectiva
horizontal frontal. Horizontal, porque os componentes da imagem se
relacionam entre o lado esquerdo (titulo) e direito (bustos e mapa).
Frontal, porque o que é visto ali, faz parte do mundo real: um pais e os
seus cidadaos.

A partir da categoria que analisa a Modalidade, pode-se
enquadrar a Figura 4 como nao-naturalista, uma vez que toda a
composicao é realizada a partir do uso de tecnologias 3D, afinal, o
texto nao é construido como um retrato ou foto. Toda a analise é feita a
partir de objetos inteiramente desenhados em computador.

Considerando os aspectos da Metafungdo Composicional,
percebe-se que ao dividir as dimensdes do Valor de Informacao no
espaco virtual, os elementos imagéticos estdo sob a perspectiva
Centro-Margem. No entanto, os elementos utilizados ali sé&o
identificados no plano Dado-Novo, o que favorece a proposta de que,
0 que é prometido, ndao é imagindrio e ja existe. A esquerda, est4 o
titulo da série “O Brasil que eu fago”. O leitor, realmente, j& conhece
essa informacéo (visto estar em primeira pessoa e ele tem consciéncia
de suas atitudes em relacéo ao pals). A direita, est4 a representacao
dos cidadaos brasileiros e também o mapa da nagéo, sendo uma
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referéncia ao que nao é conhecido pelo leitor: as acdes dos diversos
outros cidaddos do Brasil. Assim, a andlise imagética considera
que o convite motiva o leitor a conhecer algo diferente, ao observar
pessoas que sdo iguais a ele mesmo. Essa amalgamagéao de valores
informacionais (Centro-Margem e Dado-Novo), destaca que todos os
elementos da composicao devem ser igualmente observados e finda
por igualar o Dado ao Novo, demonstrando assim que as atitudes do
leitor, s&o também as atitudes do PR — o que valoriza a caracteristica
relacional e inclusiva, expectativa da condigdo poés-moderna.

No que diz respeito a Saliéncia, pode-se reconhecer em relagao
ao tamanho uma desproporgao entre o titulo no texto escrito e as figuras,
na composigao imageética. Isso se da ao perceber que o a palavra
que ocupa maior tamanho no titulo é “Brasil” e a menor é “eu” (sendo
esta Ultima uma referéncia ao leitor). Entre os elementos da imagem,
as pessoas sao representadas em tamanhos variados (pequenos e
grandes) e, juntas, elas sdo mostradas em maior tamanho que o mapa
do pals, tornando o desenho da nagéo pequeno.

A cor predominantemente é a verde e, quando o produtor coloca
as letras e contornos das imagens que compdem o texto escrito em
branco e verde claro, respectivamente, ele estd em conformidade com
a instrugéo de Farina, Perez e Bastos (2011, p. 24) quando afirmam
que “as cores claras devem colocar-se em tipos nao muito pequenos,
especialmente se o fundo for vermelho, verde, roxo ou azul-escuro”;
eles também apresentam o verde como uma cor que demonstra
resisténcia, algo indestrutivel. Souza (2018) e Oliveira (2018) adicionam
a este entendimento a reproducéo da flora (algo destacado também na
bandeira do Brasil). Reunidos, esses conceitos sugerem que a intencao
do produtor da Figura 4, em questao, era representar a nagao brasileira
através de sua cor caracteristica, bem como a forga do seu povo.

As cores representativas do Brasil sdo o verde e o amarelo, no
entanto, é possivel que essa dupla nao tenha sido utilizada porque, em



relacdo a campanha eleitoral, percebeu-se uma polarizacédo partidaria
representando um partido pela cor vermelha e o outro pelo amarelo e
verde. Parece que o produtor da imagem n&o utilizou as duas cores
populares da nacéo, para ndo demonstrar uma ideologia partidaria,
mas se valeu de uma delas; entre selecionar a amarela (relacionada as
riquezas) e a verde (em sentido de sua vegetacao), o produtor preferiu
a segunda, talvez, para valorizar a resisténcia e indestrutibilidade do
povo brasileiro — 0 que destaca o papel das pessoas — sendo isso uma
forgarelacional. Se ele o fez, para representar a forga da floresta, insere
na composigdo de maneira majoritaria, um elemento ndo humano — e
consequentemente, nao sera percebida caracteristica afetiva. O autor
deste artigo, ndo conseguiu definir aqui a primeira intencao do produtor
da composicéo imagética.

Em relacdo a saturacdo observa-se um equilibrio no contraste.
Da mesma forma, no aspecto da perspectiva, afinal, os objetos em
primeiro plano sdo mais salientes que os objetos em segundo plano —
mesmo que a sobreposigdo ndo parega esconder o que esta atras. A
imagem ¢ apresentada majoritariamente em cor escura, o que valoriza
0 contraste com as cores claras do titulo, bem como das linhas que
contornam os PRs.

Um fator cultural que merece destaque é a uniformidade
de pensamento sugerida pelo produtor. Esse fato (que esta em
inconformidade com o desuso de expressoes absolutistas bem como
o desenvolvimento relacional) pode ser percebido pelos elementos
que caracterizam os brasileiros. Na imagem original (Figura 3), sao
caricaturas de uma maior diversidade que naimagem em cépia (Figura
4), quando sao apresentados apenas dois tipos de caricaturas de
biétipos: a masculina (13 ocorréncias) e a feminina (5 ocorréncias).
Assim, a pluralidade percebida na imagem original, é intencionalmente
colocada em desuso. Outro aspecto esté relacionado a diminuigao
de ocorréncias: em ambas as imagens, sdo 18 personagens



representantes; na imagem original (Figura 3), 6 possuem bidtipo
feminino; na imagem em copia (Figura 4), essa representagao cai
para 5. Dessa forma, o contraste destaca o aspecto machista uma
Vez que, esses personagens representam os que ajudam o Brasil a
ser um pais melhor, posicionando as mulheres como minoria, mesmo
gue elas sejam maioria na sociedade. A impresséao é que elas ndo séo
colocadas e nem vistas como maiores representantes dos cidadaos
e nem dos cristaos. Essa proposta ndo compbe a condigao poés-
moderna por pelo menos dois motivos: o publico contemporaneo
valoriza o relacionamento afetivo e essa posicédo favorece uma critica
social em massa, visto a expresséao da tematica feminista.

No que diz respeito ao enquadre, ha conexdo uma vez que
dispositivos de enquadramento séo visualmente identificados através
de linhas arredondadas, conectando os Participantes Representados
(bustos e mapa) com o texto escrito do titulo da série.

Finalmente, essas diversas observacdes serdo apreciadas para
a construgao da proxima etapa deste artigo que apresentara algumas
consideracoes finais.

CONSIDERACOES

Esta pesquisa ocorre a partir do questionamento de “como o
panorama politico estd presente no discurso religioso?” O convite
on-line da Comunidade Adventista Adrian6polis transmite principios
de anélise representativos. A referida igreja utiliza tal conteldo a
partir da descaracterizacao percebida pelo canal de comunicacgao
empregado. Isto parece uma discussao dos conceitos de Giddens
(1991) que vé os sistemas sociais como constituidos por relagdes
no tempo-espago, afinal, pdde-se perceber uma igreja que atua num
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espaco incomum (shopping) e num meio de comunicacao exclusivo
deste tempo (internet).

O tema do convite analisado tem um viés politico-religioso ao
propor uma tematica relacionada com uma campanha publicitaria de
uma rede de comunicacdo secular que faz aluséo direta as eleigoes.
Sob o titulo “O Brasil que eu fago”, o leitor € convidado a estar
presencialmente numa série de cultos onde serao feitas meditagoes
alusivas a debates eleitorais. Num primeiro momento, o apelo aponta
para o contexto social onde o leitor esta; s6 entdo, com o restante do
texto escrito, procura-se tira-lo dali e trazé-lo para o contexto cristéo.

Em relagéo ao léxico empregado, observou-se que a quantidade
de expressdes absolutistas encontradas no texto do convite, se
configura como uma rotina. Isso demonstra a continuidade de um dos
aspectos destacados da modernidade sendo aplicados abertamente
ao publico pdés-moderno o que nao favorece o seu engajamento,
justamente porque essa caracteristica parece ser a mais facil de ser
intuida num contexto virtual.

Finalmente, constatou-se que a igreja tem utilizado um lugar
fisico (shopping center) e um ambiente virtual (internet) para se
comunicar de maneiraintencional com o publico contemporaneo, visto
descaracterizar aspectos estruturais e de formalidade. No entanto,
através do conteldo do texto publicado on-ling, vé-se a necessidade
de desuso de termos absolutistas, bem como da utilizagao de
expressdes que promovam afetividade e informalidade, uma vez
que essas sao caracteristicas especificas da condigao pds-moderna
(MAFFESOLLI, 2019). No convite, por mais que todo o contexto seja
diferenciado e o texto com caracteristicas afetivas, ainda ha rescaldos
de uma ideologia e hegemonia tradicionalmente pré-moderna, por
exemplo, ao indicar que todo individuo tem necessidade de buscar
apoio religioso. Por mais que caracteristicas simples do cotidiano
como a seguranga, saude, emprego e educagao, sejam elementos



sociais, sua utilizagdo demonstrou uma (re)institucionalizacdo do
movimento politico-religioso.
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INTRODUCAO

O artigo apresenta um recorte da dissertacdo de mestrado
intitulada “A  construcao de representacdes discursivas em
publicidades turisticas sobre o Estado do Amazonas”, defendida
pelo Programa de Pdés-Graduacdo Interdisciplinar em Ciéncias
Humanas, no ano de 2018, que teve como objetivo geral verificar
como se constituem as representacdes discursivas em publicidades
turisticas sobre o Estado do Amazonas. Para isso, 0 corpus
constituiu-se de publicidades turisticas produzidas e veiculadas
nos sites do Ministério do Turismo e da Amazonastur, por agéncias
de viagens locais e pela Companhia Aérea GOL, observando quais
aspectos sao privilegiados na construcdo da imagem turistica do
Estado e quais atores sociais sdo mais evidenciados. A titulo de
delimitagao, o enfoque deste artigo agora recai na investigacao do
género hibrido mapa- folder que faz parte do corpus analisado em
2018, correlacionando-o com o novo mapa produzido pelo érgéo e
que esta disponivel, atualmente, na sua pagina.

A pesquisa da dissertagdo teve como ponto de partida a
reflexdo por meio de imagens que sao utilizadas para retratar a regiao
amazobnica, em especial o estado do Amazonas. Observa-se que as
imagens antigas e contemporaneas que retratam a regido possuem
semelhangas desde os primeiros registros feitos pelos viajantes. Os
aspectos relativos a natureza intocada, ao isolamento e a grandeza
territorial s&o priorizados, sendo isso uma das “marcas” do estado.
Essas representacdes discursivas tendem a cristalizar estereotipos
sobre a regido. Partindo dessa premissa, a publicidade de cunho
turistico desempenha um papel marcante na construgdo de marcas
identitarias relativas aos lugares que divulga, tendo em vista que o
turismo € uma pratica social, como demonstra Dias (2008, p. 11):
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Do ponto de vista sociolégico, o fendmeno turistico desperta
interesse por varios motivos: causa forte impacto nos individuos
e grupos familiares que se deslocam, provoca mudangas no
comportamento das pessoas e agrega conhecimento aqueles
que o praticam, permite comparagao entre diversas culturas,
contribui para o fortalecimento da identidade grupal, € um meio
de difusdo de novas praticas sociais e aumenta as perspectivas
de obtencdo da paz pela compreenséo e aceitacdo das
diferencas culturais. Contribui, ainda, para a formacéo e a
educacao daqueles que o praticam.

Nessa acepgdo, 0 turismo abrange a valorizacdo e o
fortalecimento das identidades e manifestacdes da cultura regional,
por meio de expressoes culturais como costumes, tradigdes, habitos,
arte, musica, danga, arquitetura mostram-se os atrativos turisticos de
uma regiao. Assim como, sao moldadas representacoes discursivas e
imagéticas sobre os lugares divulgados.

APORTE TEORICO

A pesquisa ao tratar das questdes de cunho analitico ampara-
se nas teorias da Anélise de Discurso Critica (ADC) (FAIRCLOUGH,
2001; 2003), da Multimodalidade (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996;
VAN LEEUWEN, 2008, 2011).

Tendoemvistaque asociedade se constitui por meio de discursos
que se revelam em praticas sociais de vérias naturezas. Estas, por sua
vez, conduzem e revelam ideologias, culturas e identidades. Estudar
essas manifestacdes discursivas é compreender a propria sociedade
e desvelar praticas ocultas ou naturalizadas em diferentes modos
semidticos, discursivos e de representacdo (FAIRCLOUGH, 2001).

O linguista Norman Fairclough foi um dos pioneiros da area
da Anélise de Discurso Critica (ADC) e analisou uma variedade de

100



exemplos textuais para ilustrar o campo, seus objetivos e métodos de
analise. A linguagem € investigada em relacéo ao poder e a ideologia,
com o intuito de revelar a natureza discursiva de muitas mudancas
sociais e culturais (WODAK; MEYER, 2003).

Desse modo, conformereforga Soares (2019, p. 141) alinguagem
¢ estudada ndo como algo exato e extraido de um contexto, mas sim,
voltada as situacdes de uso, a interagdo, ao social, em que a teoria
textual se alia a teoria social no que tange ao poder € a ideologia.

Com o aporte tedrico em questdo, considera-se que a ADC
possibilitara analisar como as praticas sociais se constituem para a
perpetuacéo de préaticas antigas e, ainda, para a implementagdo
de novas, visto que o discurso é socialmente construido e constitui
as préticas que regulam os diferentes contextos em que se atua,
ocorrendo uma relagdo dialética entre o discurso e a estrutura social
(FAIRCLOUGH, 2003). Fairclough esclarece ainda que o aspecto critico
implica em mostrar conexdes e causas discursivas que estao ocultas.
Significa ir além do que esté explicito. O autor acredita que uma andlise
critica pode provocar mudangas discursivas (2001).

O autor assevera que o discurso contribui para a constituicao
de todas as dimensbes da estrutura social que, de forma direta ou
indireta, o moldam e o restringem; Tais como: as hormas, convencoes,
relagdes e identidades que o definem. O discurso € uma pratica de
representacao e significagao do mundo que o constitui € o ressignifica.
Contribui, ainda como um modo de agdo e como uma pratica capaz
de alterar o mundo e os individuos do mesmo (FAIRCLOUGH, 2001).

No livro de 2003, “Analysing discourse: textual analysis for social
research”, Fairclough amplia os estudos discursivos e apresenta uma
correlacao das metafuncdes de Halliday ao que ele denomina de
significados do discurso. O significado representacional esté associado
a discursos, como argumenta Fairclough (2003, p. 124). Na visao dele,
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Discursos sdo modos de representar aspectos do mundo,
COMO processos, relagdes e estruturas do mundo material, o
mundo mental dos pensamentos, sentimentos, crencas e o
mundo social. Os aspectos particulares do mundo devem ser
representados diferentemente, ou seja, diferentes discursos
sao diferentes perspectivas do mundo, € elas estao associadas
as diferentes relagdes que as pessoas tém com o mundo, que
por sua vez dependem de suas posigoes no mundo e suas
identidades pessoais.®

Nessa acepcéao, o discurso é moldado conforme as convicgoes
e grupo social de cada individuo na sociedade, sendo que a identidade
interfere no posicionamento discursivo das pessoas, na constituicao
de suas praticas sociais.

Na perspectiva do significado representacional, as oracoes
tém trés elementos principais: os processos, 0s participantes e
as circunstancias. O primeiro se realiza sob a forma de verbos, o
segundo sob a forma de sujeitos, objetos diretos ou indiretos, e as
circunstancias, sob a forma de elementos adverbiais (2003, p. 135). O
autor também esclarece que da mesma forma que ha escolhas a serem
feitas na representagdo dos processos também ha na representacéo
dos agentes sociais. O agente social € um participante na frase, eles
podem ser especificos ou genéricos, nomeados ou classificados.

Observa-se que o modo como o0s atores sociais estao
representados nos textos podem indicar inUmeras atividades e
posicionamentos ideoldgicos, conforme o que é mais enfatizado nas
suas representagoes. Toda producéo discursiva se da por diferentes
escolhaslexicais, verbais e visuais, as quais resultam emdistintos modos

8 Tradugao livre de: | see discourses as ways of representing aspects of the world —
the processes, relations and structures of the material world, the ‘mental world’ of
thoughts, feelings, beliefs and so forth, and the social world. Particular aspects of the
world may be represented differently, so we are generally in the position of having to
consider the relationship between different discourses. Different discourses are different
perspectives on the world, and they are associated with the different relations people
have to the world, which in turn depends on their positions in the world, their social and
personal identities (2003, p. 124)
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de ver e representar o mundo. Nas estruturas sociais de poder, Van Dijk
(2008) afirma que, enquanto certos grupos podem ser evidenciados,
outros s&o silenciados no e pelo discurso. Fato resultante também
do capital simbdlico (BOURDIEU, 1989) constitutivo destes grupos
na sociedade. Logo, os mais privilegiados socialmente costumam ter
mais voz do que aqueles que ndo o detém, sendo perceptivel na midia,
nos parlamentos publicos, nos eventos em geral.

Para Van Leeuwen (2008), os antropologistas e sociologistas,
consideram que a representacéo esta baseada em “o que as pessoas
fazem”. Relacionando com o pensamento de outros tedéricos da ADC,
observa-se que 0s atores sociais podem ser apresentados no discurso
de diferentes formas conforme o que se deseja evidenciar. Fairclough
(2003) apresenta categorias analiticas relativas aos atores sociais que
S&o propostas inicialmente por Van Leeuwen, mas que aqui retomam
aspectos discursivos textuais:

. Inclusdo — exclusdo: os atores sociais podem estar inclusos ou
exclusos no texto, de duas formas distintas: pela supressao,
guando n&o é mencionado no texto, ou quando fica em segundo
plano;

. Agente — paciente: como sao representados os atores sociais
no discurso, o que pode ser realizado gramaticalmente pelas
estruturas transitivas. Os participantes podem ser ativos ou
passivos naoragao. Por exemplo: "Atelevisao afeta as criancas.”;
‘As criancas sao afetadas pela televisao.”;

. Personificados — n&o-personificados: 0s atores sociais podem ser
representados de duas formas, quando a pessoa ¢ identificada
pessoalmente ou impessoalmente. Por exemplo, quando nos
referimos a um dado politico nomeando-o ou a todos como
“corruptos (eles)”, impersonalizando-0s;
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. Nomeado - classificado: os agentes sociais podem ser
representados pelo nome, por exemplo, ‘Jhon Stuart”, ou de
acordo com as categorias, como “o médico”. O Ultimo pode
se referir a um Unico individuo ou uma categoria (os médicos);

. Especifico — genérico: 0s agentes sociais podem ser
classificados de forma especifica ou genérica. Por exemplo, o
termo “os médicos” pode se referir a um grupo especifico de
médicos (aqueles que trabalham em um certo hospital) ou a
classe de médicos em geral, ou seja, todos os médicos.

As categorias acima dialogam com o que Van Leeuwen (2008)
apresentou e possuem similitudes, visto que o que pode ser expresso
no linguistico também pode se dar no visual. Ou seja, 0s atores sociais
no discurso visual ora sao acionados, ora invisibilizados.

Fairclough (2003) também aborda sobre o significado
identificacional que estéa relacionado ao “estilo”, as identidades,
as peculiaridades de cada ator social. A identidade cultural € algo
inerente ao ser humano. O homem distingue-se dos demais seres
vivos por ser racional, por ser dotado de convicgoes, valores e crencas
compartilhadas em grupo social.

No contexto atual, o desenvolvimento incessante das tecnologias
de transporte e comunicagao ligam cada vez mais o global ao local,
transpondo fronteiras e barreiras, 0 que torna as sociedades atuais
marcadas pela mudangca constante e permanente. Isso acarreta
uma diversidade de estilos e identidades. O acesso a informagdes
decorrentes de outroslocais do mundo hibridizae tambémhomogeneiza
as identidades. Em relagéo a isso, Hall complementa:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente
€ uma fantasia. Ao invés disso, a medida em que os sistemas
de significacéo e representagao cultural se multiplicam, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante
de identidades possiveis, com cada uma das quais poderfamos
nos identificar — ao menos temporariamente (2006, p. 13).
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Identidades caracterizadas pela diversidade e pela transformacao
constante resultam desse contexto globalizante, no qual diferentes
regides do mundo podem se conectar pelos meios digitais, situacao
gue nos séculos passados era impraticavel. Todas essas mudancas
afetam o modo de vida das pessoas, influenciando no seu estilo, no
seu discurso, na sua cultura e na sua identidade.

Aliado a essas teorias, aportamos a da Multimodalidade, a
qual dialoga também com a ADC, mas no viés do discurso imagético,
visual, inclusive por possuirem o mesmo viés de origem na Linguistica
Sistémico-Funcional (LSF) de Halliday, 1994. A Gramatica do Design
Visual (GDV) de Kress e Van Leeuwen (1996/2006) concebe o texto indo
além da modalidade escrita, pois representagdes imagéticas, sonoras,
visuais também perfazem significados e representam o mundo,
principalmente se considerar a atualidade, periodo caracterizado pela
expansao dos recursos tecnoldgicos, quando o visual costuma chamar
muito mais atencao.

Entende-se, dessa forma, que o discurso nao se restringe
apenas aos aspectos verbais, sendo o dominio imagético parte
recorrente das novas paisagens discursivas. A nogado de discurso
abrange outras formas simbdlicas, tais como imagens visuais e
textos que sdo combinacgoes de palavras e imagens (FAIRCLOUGH,
2001, p. 28). Nesse sentido, se alia aos pressupostos da teoria
multimodal, que considera as diferentes semioses como parte
essencial do discurso, indo além dos aspectos meramente

linguisticos da pratica social. O mundo globalizado ¢ altamente
tecnologizado e multimodal (SOARES, 2020).

O universo multimodal traz novas configuracdes discursivas, que
sdo o retrato da atualidade, periodo marcado pela evolugao constante
de recursos tecnolégicos e uso cada vez maior das midias sociais,
conforme salienta Vieira:
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Para escrever, no passado, bastava debrugar-se sobre uma
maquinadeescrever. Hoje, as exigéncias aumentaramemgrande
medida. Os textos requerem, além de aparato tecnologico, cores
variadas e sofisticados recursos visuais. Ao texto pds-moderno
acresce a necessidade de utilizar mais do que uma articulada
composicéo de frases e de periodos. Necessita-se de imagens,
e até mesmo de sons e de movimentos (TV, cinema e internet),
que se entrelagam para constituir os novos sentidos exigidos
pelos textos contemporaneos (2007, p. 9).

Diante dessas transformagoes, a linguagem também se modifica
e se adapta para acompanhar o processo, um exemplo s&o o0s textos
multimodais que s&o aqueles cujos significados s&o realizados
por meio da utilizagdo de mais de um codigo semidtico (KRESS;
VAN LEEUWEN, 1996, p. 183). Tais textos agregam varios recursos
semidticos e adquirem maior evidéncia no cenario pds-moderno.

A denominagéo de texto ndo se aplica apenas a producdes
escritas ou faladas, mas também agrega outras formas semidticas.
Segundo a Teoria Multimodal, texto é usado com 0s mesmos
pressupostos trazidos por Halliday e Hasan (1989, p. 10), que o define
como linguagem que ¢ funcional. O conceito de funcional refere-se ao
fato de a linguagem se realizar em determinado contexto. Desse modo,
amplia o conceito de texto que pode ser escrito, oral ou outra forma de
expressao desde que faga sentido em um contexto de situacao.

A partir do carater funcionalista do texto, Kress e Van Leeuwen
(1996, p. 2) asseveram gue “o que na linguagem é expresso por
diferentes classes de palavras e estruturas das oragdes, pode, na
comunicacao visual, ser expresso pela escolha de diferentes cores
ou pelas diferentes estruturas composicionais.”. Isso tudo afetara o
sentido. Os autores se preocupam em analisar 0s varios recursos
semidticos presentes em imagens visuais.

Entende-se que tais papéis desenvolvidos pelo visual e pelo
escrito s&o, portanto, igualmente importantes e complementares. Assim
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como hé uma gramatica para explicar a constituicdo de uma lingua, o
mesmo ocorre com o visual, construido de forma n&o aleatoria, tendo,
assim, sua gramatica também. Logo, a anélise e a compreenséao de
imagens publicitarias aliadas a discursos verbais € importante para
perceber como isso se manifesta.

Kress e Van Leeuwen (1996/2006) estabelecem o instrumental
metodoldgico da Gramatica Visual, cujo objetivo é fornecer inventarios
das principais estruturas composicionais, que organizam o texto, e que
se tém transformado em convengdes ao longo da histéria da Semidtica
Social e da Comunicacéo Visual (CARVALHO, 2013, p. 29). Logo, a
Gramatica do Design Visual (GDV) oferece subsidios para a andlise € a
compreensao do layout do mapa-folder analisado neste artigo.

Na Teoria da Multimodalidade, a linguagem é vista como
forma de comunicagdo e representacdo. Segundo Jewit (2009), a
multimodalidade descreve abordagens que entendem a comunicagao
e a representacao indo além da linguagem, abrangendo outras formas
comunicativas utilizadas como o gesto, o olhar, a imagem e a postura.
Todos estes aspectos podem ser estudados por meio da GDV.

Kress e Van Leeuwen (1996/2006) possuem afinidades tedricas
com a ADC, pois assim como Fairclough (2003), basearam-se nas
metafuncdes da linguagem de Halliday apresentadas na Gramatica
Sistémico-Funcional (1994), para teorizarem os significados da
linguagempresentesnaGDV.Asmetafuncdes constituemmanifestagoes
do sistema linguistico e possuem propdsitos no texto escrito como o
ideacional (compreensao do mundo), interpessoal (interagao entre os
participantes) e textual (organizagao textual). Na GDV, esses propositos
passaram a ser chamados de significado representacional, interativo
e composicional, que se relacionam com a teoria da multimodalidade,
sendo que cada tipo de significado possui uma série de categorias
analiticas que podem ser utilizadas para respaldar uma analise.
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O significado representacional provém da metafungéo
ideacional, e Kress e Van Leeuwen argumentam que qualquer
sistema semidtico deve ser capaz de representar aspectos da
palavra fora do seu sistema particular de sinais. Essa palavra pode,
naturalmente, ser, e mais frequentemente €, o mundo de outro sistema
semiodtico (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996/2006). Neste significado,
a imagem pode ser evidenciada como narrativa ou conceitual. Sera
narrativa quando fizer relagao entre os participantes, representados
(PR) e Interativos (Pl), e as acdes executadas por eles no texto;
sera conceitual, como o nome aporta, quando trouxer conceitos
relacionados aos elementos dispostos em um texto visual, podendo
ser classificacional, simbdlico ou analitico.

O significado interativo deriva da metafuncao interpessoal e
os autores afirmam que qualquer sistema semidtico deve ser capaz
de projetar uma relagéo social entre o produtor, o receptor e o objeto
representado deste signo (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996/2006).
Nessa abordagem, estéo analisados aspectos relativos ao contato, a
distancia, a atitude entre os participantes retratados nas imagens e em
relacdo com os seus interlocutores.

Por fim, o significado composicional deriva da metafuncao
textual e, quanto a isso, os autores asseguram que qualquer sistema
semidtico deve ter a capacidade de formar textos, complexos de
sinais com coeréncia ao contexto em que foram produzidos (KRESS;
VAN LEEUWEN 1996/2006). Nesse viés, é possivel analisar o valor da
informacao, (dado e o novo; real e ideal), a saliéncia (mais ou menos
saliente) e o enquadramento (forte ou fraco). A composicao de um
texto contribui para o entendimento dos outros significados, pois eles
estéo presentes de forma simultanea na composigao imagética. Como
destaca Marques (2020, p.33), através dos significados produzidos,
constroem-se experiéncias, negociam-se relagbes e organizam-
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se mensagens, cumprindo-se respectivamente, as metafuncoes
ideacional, interpessoal e textual, preconizadas por Halliday (2004).

PERSPECTIVA METODOLOGICA

Os significados composicional, interativo e representacional
(GDV) estao entrelagados na composicdo dos textos visuais,
nas andlises de dois mapas-folders, além desse suporte havera
um didlogo ADC, via principalmente o recorte feito por Fairclough
(2003) dos atores sociais ja apresentados na perspectiva tedrica, na
perspectiva representacional.

Quanto ao corpus, no contexto atual, por meio do avango
tecnolégico e do crescente acesso a internet, a publicidade tem
um papel essencial na propagagéo de ideias e valores sobre um
determinado lugar. O género discursivo mapa-folder pode ser decisivo
na hora da escolha de um destino turistico, considerando o fato de
que, por meio de um click, o internauta, um potencial turista, tem a sua
disposicao imagens e representacdes do lugar que deseja visitar. Logo,
esse género se constitui um importante disseminador de informagéo e
carece também ser estudado.

ANALISE

MAPA-FOLDER DA AMAZONASTUR (2017)

O mapa, no universo da cartografia, esta presente desde os
primeiros registros das terras conquistadas pelos colonizadores. Ao
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longo do tempo, esse género foi se aprimorando e hoje temos inUmeras
ferramentas digitais, como mapa hibrido, que permite visualizarmos um
dado espaco quase em tempo real. Esse texto constitui-se como um
género essencialmente visual que, acima de tudo, comunica, apresenta
informagdes e constroi representagcdes, como o0s aqui analisados. Se
consideramos do ponto de vista de género textual, 0 mapa apresenta
uma forma mais ou menos estavel, mas néo fixa, e pode ter a funcao
de comunicar questdes relacionadas a geografia, a populagao e aos
recursos hidricos, entre outros recortes.

Ja o género folder, cuja palavra vem do inglés, possui uma
tradugdo mais préxima a folheto. Esse tem por objetivo apresentar
informagdes de forma bastante pratica e rapida, por isso na maioria
das vezes emprega muitos modos semidticos para ser mais eficaz
comunicativamente. Faz uso de cores, caixa alta, diferentes formatos
de letras, sublinhados, molduras, saliéncias, icones, entre outros
instrumentos. O folder pode ser ainda promocional e institucional. Os
objetos desta investigagdo séo de carater promocional, pois visam
promover a visitagao turistica do Amazonas como um todo, ressaltando
aspectos de cada regiao do estado que julgam ter maior apelo turistico.

Consideramos como hibrido o mapa-folder porque acreditamos
gue haja um amélgama de fungbes e formas dos dois géneros na
constituicdo de um s6, cujo propdsito € divulgar o Amazonas como um
todo, ao mesmo tempo que informa onde é possivel encontrar cada
atracao turistica. O género se constitui ainda como um tipo de peca
publicitéria sobre a regiéo.
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Figura 1: Mapa-Folder- Divulgagéao turistica Amazonastur
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Fonte: Disponivel em: <http://www.amazonastur.
am.gov.br/>. Acesso em: 30 jul. 2017.

O mapa-folder, apesar de buscar tragar para o possivel turista
0s principais pontos de atragao do estado, peca ao cair mais uma vez
no senso comum que vem sendo evidenciado até aqui pela presente
pesquisa. As recorréncias aos atores sociais em destaque no quadro
acima, apagam totalmente outros atores e apenas fortalecem um
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discurso que ha muito tempo vem sendo propagado sobre o nosso
pais e a regido em destaque. Ao evidenciar as belezas naturais, uma
fauna e flora incomensuravel, constréi referentes de que tais belezas
serao eternas, que nunca irdo acabar ou ainda que estéo disponiveis
para exploragao. A seguir, apresenta-se um quadro analitico sobre os
atores sociais evidenciados visualmente acima.

Quadro1- Atores sociais evidenciados no mapa-folder
turistico fornecido pelo site da Amazonastur

Atores representados NUmero . . .
; Analise discursiva
na imagem de vezes
O folder traz dois atores sociais
nao identificados, apenas como
. pertencentes a local préximo ao
Indigenas em

4 Pico da Neblina, e outros dois,
talvez menos “nativos” pelo que
0s trajes revelam, esses situados
préximos ao rio Japura.

trajes tipicos

Essa é a denominagéo utilizada
para o habitante de regides do
interior do Amazonas. Sao, pelas
Caboclo ou ribeirinho 2 imagens, identificados também
pelas agdes que executam, um
em uma peguena canoa, € 0 outro
como coletor de frutas locais.

Na regiéo de Benjamim Constant
ou Atalaia do Norte, surge a
figura de um coletor de latex
exercendo sua atividade.

Caboclo coletor de latex 1

O folder traz quatro participantes,
cada um com trajes que 0s
identificam como turistas, mas
Turista em seu traje tipico 4 exercendo atividades diferentes que
buscam evidenciar o que o turista
real pode realizar como: pescar,
observar, conhecer a regiao.

Na imagem, trés lendas tipicas da
regiao sao representadas: a do
boto, a da lara e, possivelmente,
a da Vitéria-Régia.

Lendas 3
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Festas: Bois-bumbés As duas festas estéo retratadas

(Caprichoso e no mapa, mas como se conhece
Garantido), 1 mais os bois, a festa da Ciranda
Festival da Ciranda fica em um segundo plano.
Macacos

Como era previsivel pela
caracteristica local e por sua
Ongas recorrente divulgagdo, ha um

3
Cobras 1
]

Jacaré 1 numero significativo de animais
2
8

retratados como possiveis alvos de

Peixes: pesca esportiva observacao dos potenciais turistas.

Aves

O mapa é cortado por uma
Rios 11 infinitude de rios que s&o o principal
meio de transporte na regiao.

A Floresta Amazonica esta também
Permeiam | representada pela imensidao

Arvores todo o texto | de &rvores representadas
em todo o0 mapa-folder.
Edificagdes urbanas y Apenas o Teatro Amazonas
em Manaus.
Edificacoes interior 0 N&o ha no mapa.
_ . Iranduba: apresentado
Construgdes hoteleiras 1 um Hotel de Selva.
e - Coari: apresentado gasoduto —
Edificacdes empresariais 1 . - .
principal produto da regiéo - gas.
Barcos e pequenos avides -
Sistema de transporte 4 principais meios de transporte da

regido amazonica como um todo.

Fonte: Autoria prépria.

Como o Quadro 1 evidencia, mesmo com as mudangas
constantes da sociedade contemporanea, do carater fluido desta
época, como menciona Bauman (2007), parece que alguns modos de
representacao se perpetuaram e, assim, a mudancga sobre eles € mais
lenta. O mapa-folder que mostra o estado do Amazonas é composto de
uma imensidao verde como um atrativo a ser explorado e desvendado,
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como ja acontecia na época das primeiras incursdes ao estado. Quanto
aos atores sociais que podem ser inseridos ou ndo, observa-se que ha
prioridade em incluir aqueles a fauna, ao aspecto hidrico e humano,
como dois vieses principais, indigenas e turistas, ambos retratados de
forma caricata por meio de sua vestimenta distante da realidade local
atual, século XXI.

Como pode-se observar, via quadro acima e mapa-folder, que
sua constituicdo é de género hibrido, porque além de divulgar os
atrativos turfsticos, também organiza a informacéo por meio de uma
narrativa visual arquitetada a fim de despertar o interesse turistico.
Nesse contexto, direcionando-se a andlise imagética, no que se refere
ao aspecto composicional, quanto ao valor informativo, considerando-
se a Gramatica do Design Visual (KRESS; VAN LEUWEEN, 1996/2006),
a parte superior seria tomada como “ldeal” — "Amazonas, viva essa
experiéncia”, o Amazonas tido como um lugar a ser experienciado,
vivido em tudo o que pode oferecer. Ao centro da frase esta uma
arara-amarela com asas abertas, sinalizando n&o s um animal que &
possivel encontrar (embora a arara vermelha seja mais recorrente), mas
também a riqueza a ser descoberta, com toda liberdade simbolizada
pelas asas abertas. Ainda acima e ja& no mapa é possivel fazer uma
aluséo aos habitantes “originais” do local por meio da imagem de
um casal de indigenas em seus trajes tipicos. Inclusive, em certos
passeios, conhecer uma “tribo” é parte do pacote. Essa cena também
deixa transparecer que em um passeio de barco ou em outro tipo de
expedicao serdo encontrados indigenas usando trajes tipicos.

Na parte inferior, ha uma sentenga, que se pode denominar na
GDV de “Real”: “Amazonas o destino verde do Brasil”. Nesse caso, o
estado é qualificado e identificado como o “destino verde do Brasil”,
em uma clara referéncia aos elementos recorrentes na propria imagem
gue compde toda a pagina e que sinaliza os possiveis destinos que
o turista pode vir a conhecer. Cada um com suas caracteristicas, mas
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tendo como pano de fundo o verde, que remete e é contextualizado
pela prépria floresta amazoénica, discursivamente retratada no plano
visual, principalmente na semiose das cores. Ao qualificar como
“destino verde”, podemos reportar a uma realidade que, de certa
forma, ja é conhecida no cenario local, nacional e internacional, ou que
¢é constantemente corroborada.

Pela GDV, quanto ao significado composicional, é possivel analisar
como as imagens se apresentam no texto. No género em questéo,
observa-se que ndo ha uma polarizagao (lado direto, lado esquerdo),
sim, uma composigao mais centralizada em que se concentram todos
0s elementos mais caros que o participante institucional, Amazonastur,
deseja que seu possivel turista tenha acesso ou venha a conhecer.
Ainda na composicdo, ha o enquadre e se percebe que ha dada
conexao entre todos os elementos, pois pertencem a um mesmo
conjunto; por outro lado, ha uma forte desconexao, visto que, no mapa,
0 Amazonas, com sua pujanca florestal, esta muito mais saliente do que
os outros estados a sua volta, como se flutuasse em uma imensidao
verde, e os demais estados ndo existissem. Outro aspecto analitico a
destacar € a saliéncia, via semiética das cores, em que trés tons tém
um destaque maior, a saber, o verde da floresta e das arvores que a
compdem, o azul dos rios, em uma forma simbdlica, porque se sabe
que os rios do Amazonas nao sao azuis. Ha também uma moldura que
‘enquadra’, solidifica e recorta todo esse cenario paradisiaco e exético.
Ela é branca e realga ainda mais o efeito de um possivel quadro parado
no tempo e no espago. Fora da moldura, as cores sao de um verde
amarelado que também pode sugerir o desmatamento ou a perda de
areas verdes. Como se sabe, essa é uma realidade no Para e no Mato
Grosso, principalmente.

No significado representacional, sob a ética da GDV, a imagem
pode ser narrativa ou conceitual. No aspecto narrativo, ha uma contagao
de certa “histéria” por meio de certos atores, especificados também no
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guadro analitico acima. Porém, a constituicdo de cada um deles fazuma
clara alusdo a um contexto idealizado, intocado, onde as habitagdes
e 0s “atores” contemporéaneos do estado néo figuram. A maioria dos
participantes esta retratado em um processo nao transacional, ou
seja, nao interagindo com o expectador e nao sugerindo movimentos.
Também é importante destacar que, de todos os atores representados
na imagem do mapa-folder, apenas a arara-amarela é real. No que
tange ao conceitual, todos os demais representam desenhos, ou, na
perspectiva pirceneana, icones ou simbolos da regido, mais uma vez
distanciando do que aqui se encontra. Nesse mesmo viés, é possivel
observar que, ao se construir esse mapa-folder, visou-se resgatar
dados simbolos que se considera como representativos na narrativa
genuina sobre o Amazonas. Dai figuram os habitantes originais:
indigenas, depois as espécies animais e vegetais.

Ainda é possivel visualizar a narrativa idealizada como base
em um recorte no aparato ambiental do estado, considerando que
se encontra inserido no bioma “Amazénia”. O que se percebe é que
0 cendrio retratado constrdéi uma representagdo pitoresca, como se
o turista fosse encontrar aqui um “paraiso perdido” onde é possivel
avistar desde os animais mais ferozes como o jacaré, aos mais doceis
COmMO 0S passaros.

Quanto ao significado interacional, pelo fato de todos os
participantes serem desenhos, ndo ha como analisar detalhadamente,
pois o significado interacional diz respeito a construgao de interagoes
entre os participantes. Nesse caso, a interacao poderia ser mencionada
como de forma unilateral e, por vezes, até com certa autoridade, porque
o turista, ao apanhar o folder, decide 0 que deseja conhecer e como
podera interagir em cada um deles, visto que um dos focos de um
ambiente turistico é a contemplagéo.

Atotalidade do mapa-folder sinaliza visual e discursivamente que
os atrativos principais da regido sao os apresentados, fazendo, com

116



iss0, um recorte tendencioso e distanciado do tempo e da realidade
do Amazonas com um todo, suas peculiaridades e singularidades, e
do que a regiao tem a oferecer. Ao mesmo tempo que retrata certos
simbolos que estao retidos em nosso imaginario justamente por conta
de representacdes idealizadas como as que o mapa-folder conduz.

Compreendemos que todo o tipo de publicidade, ao veicular
imagens, cria representagbes discursivas que sao concebidas, a
partir do que é divulgado. No entanto, é preciso estar atento a essas
produgbes discursivas, pois estas, muitas vezes, ndo tém interesse na
reproducéo do real. Elas tém por objetivo “vender” o que divulgam,
estabelecendo, com frequéncia, antiteses entre o real e o imaginado.
Isso é muito recorrente quando alguém se desloca a dada regiao ou
palis e, ao chegar ao local, se depara com uma situagéo completamente
diferente. Inclusive com atores sociais distintos dos apresentados nos
sites ou em outros materiais de divulgagao.

Nesse contexto, considerando-se as publicidades cuja
tematica é o turismo, pode-se depreender que desempenham um
papel essencial no campo cultural e na construgao de identidades
dos lugares que promovem, seja por meio de sites, agéncias de
viagem, redes hoteleiras ou empresas aéreas. Tanto os materiais
distribuidos quanto outras formas de divulgagdo disseminam
concepcdes sobre paises, estados e cidades. Assim, € necessario
ter um olhar critico sobre essas divulgacdes porque elas costumam
naturalizar e cristalizar conceitos sobre pessoas e lugares, muitas
vezes distorcidos, singulares e unilaterais.

Diferentes discursos sao diferentes representacdes do mundo.
Nesse sentido, o significado representacional do discurso agrega
maneiras de se perceber e se posicionar no mundo (FAIRCLOUGH,
2003), na analise do corpus considerou-se que a énfase dada aos
atores sociais e a forma de representa-los revela o posicionamento
ideoldgico de quem as produziu, bem como a maneira como esses
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atores costumam ser vistos socialmente. Desse modo, por meio do
significado representacional, verificou-se que, ao se privilegiar o ator
flora, representado pelo bioma amazénico - rios, florestas e a fauna,
por meio de animais da regido —, excluem-se outros agentes sociais do
estado do Amazonas. Ressalta-se, ainda, que a énfase nesses recursos
pode criar uma ilusdo de sua infinitude, bem como contribui para a
recorrente associagéo do estado somente a tais elementos. Ademais,
salienta-se o papel do discurso na constituicao de representacoes,
pois € por essa via que estas sao constituidas e disseminadas.

No aspecto identificacional, via ADC, nota-se a associagao
do estado a uma identidade naturalistica. A floresta é evidenciada
como grandiosa, mas ao mesmo tempo passivel de ser explorada e
contemplada; basta que o turista queira, que tera a seu alcance uma
experiéncia natural, proporcionada pelo contato direto com a floresta,
por passeios pelos grandes rios, pelo contato com animais e tribos
indigenas — uma imersao no que pode estar mais proximo do que se
visualiza como constitutivo da identidade do estado.

Quando um discurso é repetido continuamente pelos meios
de comunicacéo, no caso sites, blogues, revistas on-line e fisicas,
encartes, ha uma tendéncia a naturalizagdo de dadas praticas que,
por sua vez, constroem representacoes ao longo do tempo. Reitera-se
que, ao se destacar que ha uma repeticdo e uma utilizagéo constantes
da floresta para atrair turistas, um problema desponta: o fato de que
outros ‘cenarios’ do estado séo preteridos, cristalizando, assim, uma
visdo Unica ao representa-lo. Outrossim, em nenhum momento se €
contraaconservagao das florestas; pelo contrario, isso & imprescindivel.

A seguir, apresenta-se 0 mapa-folder atual da Amazonastur
presente na pagina eletrbnica da empresa.
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NOVA CONFIGURACAO DO MAPA-
FOLDER DA AMAZONASTUR (2019)

Figura 2. Mapa atual Amazonastur- divulgacao turistica
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Fonte: http //www amazonastur.am.gov. br/mapa-
amazonas/.Acesso em: 01/07/2020.

Com énfase nos atores sociais presentes no mapa-folder
atual da Amazonastur (2019) quadro abaixo faz um recorte daqueles
evidenciados no texto.
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Quadro 2. Atores sociais evidenciados no mapa-folder
turistico fornecido pelo site da Amazonastur

Atores representados
na imagem

Numero
de vezes

Anélise discursiva

Caboclo ou ribeirinho

Essa € a denominacéo utilizada
para o habitante de regides do
interior do Amazonas. S&o, pelas
imagens, identificados também
pelas acdes que executam, um
em uma pequena canoa.

Festas: Bois-bumbés
(Caprichoso e Garantido),

Aimagem de penas das cores azul e
vermelha que sugerem representacao
dos bois Caprichoso e Garantido.

Peixe

Tucunaré é retratado, pois tem
forte atrativo do turismo de pesca
esportiva e gastronémico.

Ave

Arara vermelha e tucano, simbolos
da fauna local, s&o muito
evidenciados em imagens locais.

Rios

O mapa ¢ cortado por uma infinitude
de rios que s&o o principal meio

de transporte na regiao e apelo
turistico por sua navegabilidade.

Botos

Boto rosa apresentado proximo a
cidade de Novo Airao. Novamente
o reforgo turistico retratado no
ambito da fauna e rios.

Edificagbes urbanas

Somente o teatro Amazonas

é retratado, conduzindo um
cenério fora da realidade local,
principalmente da capital Manaus.

Edificagbes/ moradia

HabitacOes sinalizadas apenas
proximo ao polo do Alto Solimoes.

Plantas

Evidencia a flora principalmente
por meio de vitéria-régia, taja,
heliconias, bromélias.

Frutas

1

Destaca apenas ao guarana.

Fonte: Autoria propria.
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O novo mapa-folder da Amazonastur, 2019, assim como o de
2017, nao evidencia uma representacdo que nao se aproxima da
realidade do contexto amazonico, o atual estd mais enxuto e com
caracteristicas mais abstratas, composto por desenhos, e ndo imagens
reais da regiéo, assim como ja se evidenciava no anterior. Houve uma
mudanca consideravel em relacdo ao emprego das cores. No mapa de
2017, observavamos uma imensidao verde, a floresta predominava e
era saliente em todo o mapa.

A andlise realizada, quanto a composigao das imagens, optou-
se por dar uma atencao ao quesito cor por ser esse elemento um dos
que chama atencao do observador ou leitor do texto. No mapa atual,
2019, destacam-se nuances azulados, com tragcos esverdeados
representando os rios da regido. Neste sentido, pode-se afirmar
as cores ndo representam o que é vivenciado por uma pessoa que
deseje conhecer a regiao visto se tratar de um mapa que, se seguir
os principios do atual, € fornecido para o turista em locais como
aeroportos entre outros. Mas ndo podemos considerar apenas esse
publico porgue as pessoas que aqui vivem também nao se identificam
com o que é apresentado, pois nao retrata uma realidade em todas
as dimensdes. Ainda em relacao ao tom azulado, retomando Heller,
em A psicologia das cores (2014), a cor azul é a cor preferida entre
as demais, afirma, inclusive, que ndo ha quem néo goste dessa cor.
“O azul é a cor que foi mais vezes citada como a cor da simpatia,
da harmonia, da amizade e da confianca” (p. 23). Afirma que o azul
€ a mais fria de todas as outras (p. 27), esta também facilmente
associada ao céu e ao mar, ou seja, elementos naturalisticos que
podem ter sido o objetivo da ilustracdo acima.

Podemos retomar Van Leeuwen (2011) ao afirmar que “Como
um meio, a cor é, portanto, uma colegdo mais ou menos ordenada de
substancias materiais, tintas, corantes, e assim por diante, cada uma
com suas histérias e qualidades Unicas, uma linguagem, vocé poderia
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dizer que possui apenas um vocabulério e nenhuma gramética”. Afinal,
as cores transmitem informacdes e o enfoque em dado tom néo se
constitui como algo aleatério, como é possivel evidenciar na Figura 2.

Considerando a GDV, ainda sob o significado composicional,
0 género mapa-folder evidencia o estado do Amazonas, margeado,
no plano inferior, por algumas plantas, formando uma moldura ndo de
linhas, mas de vegetais, na base do mapa, no espaco que podemos
denominar de real. O slogan esté na parte de baixo, em letras verdes
assimétricas, Viva a experiéncia. Amazonas, Brasil. Na parte superior,
no plano ideal, apresenta-se, de forma soberana, uma arara vermelha,
embora sua imagem n&o seja nitida e nao traduza a realidade da
fauna local. Ressalta-se ainda uma Unica referéncia aos aspectos
urbanos do estado, esta centrada em Manaus, por meio do teatro
Amazonas, o0 que ja acontecia no mapa de 2017. As penas vermelha
e azul podem remeter aos bois de Parintins, manifestagéo cultural
marcante do estado e novamente retratado. Desse modo, mesmo
que o mapa-folder de 2020 esteja mais enxuto, ele continua aliado
discursiva e semioticamente ao mapa de 2017, ao retratar a regido de
forma idealizada, por meio de imagens que ndo representam o real, €
gue podem ser associadas as primeiras representacoes da Amazonia
pelos cronistas viajantes, como destaca Gondim (2007, p. 97):

S&o momentos que destacam quase unicamente a natureza,
muitas vezes explicitando seu edenismo, outras somente
aludindo a sua primordialidade, mas cada um registrando
imagens particulares ou quase arquetipicas, extraidas da idade
do Ouro ou mesmo das maravilhas e monstruosidades indicas.

Tais retratos da Amazénia feitos pelos primeiros cronistas
parecem ter deixado um legado na forma de se representar a regiao,
em diversas modalidades discursivas, principalmente no discurso
turistico que € carregado de representacoes idilicas sobre a Amazonia.
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No mapa atual, temos um plano central em que se destacam
0s rios que atravessam todo o estado e outro a direita no qual esta
inserido o teatro Amazonas, a esquerda praticamente na fronteira
do estado, observa-se as casas tipicas dos ribeirinhos, conhecidas
por muitos, como palafitas. Essa configuracdo, no aspecto
representacional, demonstra a énfase recorrente em determinados
atores sociais 0 que acaba por invisibilizar outros. Nota-se que o
estado do Amazonas sempre esta vinculado a floresta Amazonica
ao ser retratado, seus aspectos urbanos e industriais, sdo pouco
mencionados. Toda a representagao se constréi de varias formas, na
comunicagao visual, a modalidade pode ser naturalistica, abstrata
ou sensorial. As cores tém efeitos sensoriais (2011, p. 29), como um
modo semidtico por transmitir inimeras representacdes e ideologias,
haja vista que as cores constroem narrativas e identidades conforme
ao que costumam ser associadas. Considerando a textualidade da
cor, Van Leeuwen afirma que ela n&o aplica como uma ilustracao na
estrutura de um texto visual. Para o linguista e semioticista, (2011, p.
93), a cor pode fornecer a saliéncia e ajudar a chamar a atengao; a
cor pode fornecer a coesao global, por exemplo, a cor que expressa
a identidade pessoal ou corporativa. No caso da imagem acima,
nao conseguiu expressar a identidade local porque fez um retrato
extremamente idealizado do local.

Semioticamente, as cores tém sido capazes de transmitir
significados discursivos. No mapa-folder, no plano representacional,
ocorre a construgao de uma imagem romantizada da regiao, como
transparece por meio do uso de cores pastéis, mostrando atores sociais
recorrentes como os animais, plantas, rios e o teatro Amazonas. O
significado composicional une toda essa semiose num plano idealizado
e abstrato, com a recorrente imagem de uma Amazénia idealizada com
arecorrente énfase em dados atores sociais, como ja ocorria no antigo
mapa-folder, embora o atual parega um pouco mais abstrato.
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CONSIDERACOES

Tomando como referéncia o objetivo da pesquisa de analisar
como se constituem as representacdes sobre 0 Amazonas em 6rgaos
qgue tém a finalidade de divulgar a regido, a andlise apontou que
ainda ha um logo caminho pela frente a fim de desconstruir papéis e
imaginarios ha muito construidos e repisados de varias formas como
os textos da investigacao evidenciaram.

Evidenciaram-se convergéncias e divergéncias nos mapas-
folders analisados, no mapa de 2017, ocorre a predominancia
da cor verde e no de 2019 o predominio da cor azul, denotando a
importancia das cores na representacéo imagética. Em consonancia,
ha recorréncia de atores sociais naturalisticos como o0s animais € a
floresta, denotando a abundancia vegetal e hidrica da regido. Nesse
viés, 0 género em questdo desempenha um papel social muito
importante, pois configura-se como fonte de comunicacéo e visa
auxiliar o potencial turista a conhecer determinado lugar, construindo
um elo com seu interlocutor que se constréi na interagao entre o escrito
e 0 imageético desse género multimodal.

Considerando a realidade atual, na qual aumentam as queimadas
e a degradacdo da Amazonia, surge o desafio de se aliar o turismo
a uma pratica sustentavel que utilize a énfase nos atributos naturais
para reverter isso em uma consciéncia ecoldgica de preservagao,
de perceber a fauna e a flora como constituintes de um bem maior.
Observa-se, outrossim, que o desafio em relagdo a Amazbnia como
um todo abarca as dimensoes filoséfica, politica e civilizatéria. Pensar
e agir global e localmente implica em alimentar grandes utopias,
ampliar e utilizar conhecimentos cientificos e estabelecer uma ampla
frente de atuacao capaz de transformar desigualdades, agressoes e
desperdicios em praticas e atividades integradas por outros principios,
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tendo a natureza como aliada, e autonomia as liberdades como
oxigénio vital (MINC, 2008).

Assim, com tal perspectiva, é possivel pensar de forma
sustentavel a regido como um todo, inclusive sob o ponto de
vista turistico. Muito além de um recurso inesgotavel, deve ser
considerada como um patriménio ambiental, cultural e econémico,
0 que muitas vezes nao ¢ enfatizado nas publicidades que tendem a
repetir representagdes que naturalizam uma imagem de abundancia
infinita e exotismo.
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PARA INICIO DE DISCUSSAQ

Reconhecer o fato de que as mudangas no uso e na pratica
linguistica e, consequentemente, discursiva estdo dialeticamente
relacionadas a complexos processos sociais e culturais € o ponto inicial
de discussao para este trabalho. As mudancas sociais nao decorrem
apenas na/da linguagem, mas se constituem como parte significativa
e relevante para as transformagodes. Fairclough (2016 [2001/1992])
elenca alguns fatores causais desse fendmeno, por exemplo, o0s
movimentos de extensdo de mercado a novas areas da vida social,
que afetam o contexto de producdo das atividades, das relagbes
sociais, das identidades individuais e coletivas e configuram novas
praticas linguistico-discursivas. Além disso, a grande midia, as novas
tecnologias, as condigdes politicas, econdmicas e sociais, bem como
as mudancas nos interesses humanos ao se utilizarem novas formas
de comunicagao, como as redes sociais digitais, afinam essa relagéo
dialética entre o discurso e as respectivas mudangas socioculturais.

Na sociedade denominada contemporanea ou pds-moderna,
0s atores sociais estdo sempre cercados por “palavras, ideias e
imagens que penetram nossos olhos, Nossos ouvidos € nossa mente,
quer queiramos gquer n&o € que nos atinge, sem que o saibamos”
(MOSCOQVICI, 2007, p. 33). Entre esses discursos tém-se 0s enunciados
sobre HIV/AIDS, que recentemente acentuaram novos debates na
midia. Uma afirmacéo do presidente Jair Bolsonaro® levantou reflexdes,
durante uma coletiva de imprensa datada em cinco de margo de 2020
acerca da campanha governamental de abstinéncia sexual e gravidez
na adolescéncia, por ter caracterizado os portadores desse virus de
‘um problema e despesa para todos no Brasil”. Em seguida, no dia

9 Para maiores informagdes, sugere-se a leitura da reportagem discriminada, a seguir:
https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2020/02/pessoa-com-hiv-e-uma-despesa-para-
todos-no-brasil-diz-bolsonaro.shtml Acesso em: 12/05/2020.
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oito de margo, outro discurso do presidente ampliou ainda mais essas
questdes ao novamente utilizar adjetivos pejorativos como “pena” e
“aidético” para se referir a condicéo dos portadores.

Esses debates inquietaram-me enquanto  pesquisador.
Inquietagbesadvindastambémdadisciplinade Discursoe Representagao
Social, ministrada no Programa de Pés-Graduacao Interdisciplinar em
Ciéncias Humanas (PPGICH-UEA), em 2019. Este trabalho se propde
entdo a evidenciar determinadas mudancas discursivas e sociais no
discurso sobre HIV/AIDS no género capa de revista. Este capitulo se
subdivide em duas partes: Inicialmente, uma abordagem geral sobre
a Andlise de Discurso Critica e Multimodal (ADCM), um dialogo de
perspectivas adotadas por Fairclough (2016 [2001]) e Kress e Van
Leeuwen (2006 [1996]). Ja na segunda parte, faz-se a contextualizagao
do fenbmeno investigado, bem como a identificagdo e levantamento
exploratério de nove capas de revistas sobre HIV/AIDS. Por fim, o texto
culmina em uma proposta de analise discursiva critica multimodal de
duas destas capas selecionadas de modo que sejam contextualmente
e historicamente distintas. O presente capitulo visa também colaborar na
consolidagao desses dialogos tedricos e metodologicos nas abordagens
critico-discursivas e multimodais outrora realizados (AMOEDO; SOARES,
2018; 2019; 2020).

DISCURSO E MUDANGA SOCIAL: ANALISE DE
DISCURSO CRITICA E MULTIMODALIDADE

Norman Fairclough (2016) em sua obra, Discurso e Mudanca
Social (2001), publicada originalmente, em inglés, em 1992, com
titulo, Discourse and Social Change atribui um importante destaque
aos pressupostos arqueolégicos e genealdgicos referendados pelo
socidlogo Michel Foucault. A importancia se deve ao trabalho do
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linguista britanico na busca por uma caracterizacdo de um olhar social
mais dialético entre o discurso e as relagbes com o poder. Além disso,
no que se refere ao papel sociodiscursivo na construgao dos sujeitos e
do conhecimento, e o funcionamento do discurso para mudanca social,
ou seja, as praticas e as condicdes dessas transformacdes estando
associadas a uma formacao discursiva (FD). Fairclough (2016 [2001]),
entdo, se propde de forma transdisciplinar a desenvolver uma teoria
social da linguagem que rompesse os paradigmas existentes entre as
ciéncias sociais € humanas e as ciéncias da linguagem, tornando-as
limitrofes. Essa perspectiva denominada Anélise de Discurso Critica
(ADC) reuniria uma anélise de discurso orientada linguisticamente e
textualmente em didlogo com o pensamento social e politico relevante
ao discurso e a linguagem em tese e, com isso, arquiteta-se um quadro
tedrico considerado produtivo para a pesquisa cientifica e para o
estudo da mudanca social.

No processo de formagao discursiva, 0s sujeitos ao tornarem-se
atores sociais, passam a produzir enunciados que s&o permeados, em
sua natureza, por suas constituigbes identitarias, sendo estas parte e
funcao do enunciado, ou seja, os enunciados ou discursos articulam
e posicionam 0s sujeitos tanto como produtores quanto receptores
(FAIRCLOUGH, 2016, p. 70), tornando-os atores sociais, sendo que
as articulagbes dessas modalidades séo historicamente especificas e
abertas as mudangas histéricas e culturais.

A ADC, na verdade, se refere a um conjunto de abordagens
cientificas inter e transdisciplinares para os estudos criticos da
linguagem como forma de préatica social (VIEIRA; MACEDO, 2018, p.
49). Entre essas abordagens, privilegia-se neste trabalho, a proposta
dialético-relacional, de Fairclough (2016 [2001]) em diadlogo com a
Gramatica do Design Visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006 [1996]).

O discurso, em sentido /ato, é definido como uma atividade
social dialética, ou seja, possui natureza constitutiva- ao mesmo tempo
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em que é moldado pelas praticas, relacbes e eventos sociais, também
as modifica. Fairclough (2016 [2001/1992]) considera que qualquer
evento discursivo &, simultaneamente, um exemplo de texto, de pratica
discursiva e de pratica social.

Nao obstante, Fairclough (2016, p. 257) apresenta na obra
algumas tendéncias de mudangas discursivas que afetam as ordens do
discursoedessaformaaos contextos social e cultural: ademocratizacao,
a comoditizacdo e a tecnologizacdo. Por democratizacao, Fairclough
(2016 [2001], p. 258) define-a como a “retirada de desigualdades e
assimetrias dos direitos, das obrigacdes e do prestigio discursivo e
linguistico de certos grupos de pessoas”, por exemplo, pela inclusao
de dialetos e sotaques em telejornais, a tendéncia a informalidade,
os estudos de linguagem e género (relacionado ao sexo); Por
comoditizacao refere-se a como o processo em que instituicoes
sociais diversas que nao possuem um propdésito marcado para
produzir “mercadorias”, inversamente passam a ser organizadas
em torno desses processos de producgdo, distribuicdo e consumo
proprios da esfera econémica. Isso se deve a intensidade da ‘cultura
empresarial’ e do capitalismo em contexto contemporaneo, tornando
0s atores sociais, isso inclui as instituicdes, vendedores e clientes. Nao
poderia deixar de citar, por exemplo, o discurso publicitario, que se
utiliza dos textos multimodais para produzir uma reagao imediata a
um mundo de consumidores potenciais (FAIRCLOUGH, 2016 [2001],
p. 270); Por Ultimo, o autor cita a ‘tecnologizacéo’ que se subdivide
em duas instancias: as tecnologias discursivas e a tecnologizagao
do discurso. Esse movimento na sociedade atual molda-se a busca
do controle e acesso sobre a vida das pessoas. O estabelecimento
de habilidades voltadas ao treinamento de tecnologias, em que se
apropriam da linguagem, discurso e poder para, por exemplo, ampliar
0 género ‘conversa’ da esfera privada a institucional ou o treinamento
de professores para o uso de computadores no ensino.

1l



Nessas novas paisagens contemporaneas, torna-se necessario
também repensar a importancia das mais diversas modalidades
semidticas que englobam a arquitetura de um texto: as imagens, as
cores, 0S sons, 0s gestos, o olhar, o movimento, a tipografia, 0 uso de
hipertextos, entre outras. Concorda-se com Vieira (2007) que apenas
a analise multimodal do texto, ou seja, apenas compreendendo todo
0 arranjo que o compde, abarcando todas as suas multissemioses,
poderia-se entdo dar conta da complexidade ideoldgica e das
intengbes comunicativas produzidas em um dado contexto (multi ou
soécio) cultural. As préaticas discursivas contemporaneas acentuam o
uso desses tipos de textos multimodais como formas de comunicagao,
por exemplo, os discursos em contexto digital, nas midias, na
publicidade, que apresentam uma gama de caracteristicas como: o
hibridismo, a intertextualidade, a interdiscursividade, o dialogismo,
a propria multissemiose, entre outras caracteristicas que tornam as
praticas cada vez mais fluidas ou liquidas, rememorando um termo
conceitualmente proposto por Bauman (2001).

7

Chouliaraki e Fairclough (1999) destacam que é possivel
utilizar-se da perspectiva discursiva critica a textos que abrangem
multissemioses, considerando o movimento contemporaneo chamado
de “viradaiconica”, em que se pressupde a relagdo da linguagem e sua
produgao inter-relacionada a todos os modos semidticos disponiveis
ao produtor no contexto sociocultural que se insere. Alinhando-se
a isso, Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]) propdem a chamada
Gramatica do Design Visual (GDV). A gramatica formulada em 1996,
com segunda edigdo em 2006, ndo tem o propdsito, no sentido estrito
do termo, de assemelhar-se com o desenho do atual modelo de
gramatica linguistica e verbal. O obijetivo, de fato, é inventariar e propor
estruturas que pudessem ser utilizadas nos mais diversos sistemas
semidticos como modos de composigao, representacao e interagéo.
Todos os modos comunicativos utilizados na producéo de um texto ou
discurso possuem significados e, portanto, nao estao ideologicamente
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deslocados ou acrescentados apenas para adornar ou ilustrar o texto
verbal, ainda que hodiernamente se tenha ainda muitos textos com
problemas estruturais ao se fazer uso dessas multissemioses, conforme
se apontou em Amoédo e Soares (2020). No quadro, abaixo, sintetiza-
se as categorias propostas para uma perspectiva de anélise discursiva
critica e multimodal, a partir das engenharias tedrico-metodolégicas
propostas por Fairclough (2016 [2001/1992]) e Kress e Van Leeuwen
(2006 [1996]). Neste trabalho os desdobramentos dessas categorias
serao utilizados na posterior etapa de anélise dos textos.

Quadro 1: Painel de categorias para uma proposta

de analise discursiva critica multimodal

ANALISE DE DISCURSO
CRITICA (ADC)

MULTIMODALIDADE/ GRAMATICA
DO DESIGN VISUAL (GDV)

Préatica Textual
Andlise linguistica
do texto em
aspectos lexicais,
semanticos,
sintaticos e
em relagao
de géneros.

Vocabulério- Iéxico
Gramética da frase
Coeséo entre
as sentengas
Estrutura genérica
dos textos

Significado
Composicional
O modo como
esta organizado

o layout do texto

Valores
informativos:
Elementos a
esquerda, a

direita, ao centro,
a margem,
acima, abaixo.
Saliéncia:
elemento mais ou
menos saliente
Moldura: com ou
sem enquadre.

Préatica Discursiva
Anédlise das
relacoes de
interacao e

natureza dos
contextos de
producéo,
interpretacao,
consumo,
distribuicéo
e elementos
macrotextuais.

Contexto de
producao
Contexto de
distribuicéo
Contexto de
consumo
Contexto
sociocultural
Forga enunciativa
dos textos
Coeréncia
Intertextualidade
Interdiscursividade

Significado
Interacional
Estabelecer
as relacoes
estabelecidas
entre o
participante
que esta
representado
e aquele que
interage com
o texto (ao ler,
ao observar,
reproduzir,
analisar)

Contato (ou néao)
pelo olhar entre
o representado

e aquele que
interage ao texto.
Distancia e
planos: intima,
social, impessoal,
aberto, fechado.
Angulo: horizontal,
vertical, obliquo,
de costas, linha
do olhar.
Modalidade:
naturalista ou
abstrata.
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Pratica Social

Participantes:
representado (PR)

Anélise das Significado e interativo (PI)
questdes Representacional Estrutura
relacionadas Identificar os representada:

as implicaturas

elementos

Narrativa: com

o . Ideologia . L
sociodiscursivas ga participantes e vetores acionais,
Hegemonia
dos textos, processos que gestos, olhares.
como efeitos representam Conceitual: sem
ideolégicos a estrutura vetores, estatica,
e relacoes do texto. com conceitos,
de poder. classificacoes,

grafismos.

Fonte: produgéo do autor, com base em Fairclough (2016
[2001/1992]) e Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]).

CONFIGURACOES METODOLOGICAS

Esta pesquisa de abordagem qualitativa utiliza-se da perspectiva
de Anélise de Discurso Critica e Multimodal (ADCM), um didlogo
proposto entre Fairclough (2016 [2001]) e a Gramatica do Design
Visual, de Kress e Van Leeuwen (2006 [1996]). A andlise se subdivide
em dois momentos: Em um primeiro momento, fez-se um levantamento
de capas de revista sobre a temética AIDS/HIV disponiveis na internet.
Esse levantamento realizado em novembro/2019 resultou em nove
capas de revistas, abrangendo periodos desde o final da década de
1980 a 2019, com saltos temporais. Dessas nove, selecionou-se duas
para uma fina anélise sob a ¢tica da perspectiva discursiva critica
multimodal, comparando-as quanto aos discursos, contextos, praticas
e refletindo sobre possiveis mudangas verificadas. Quanto ao género
selecionado, parte da escolha refere-se aos exemplos utilizados na
referida disciplina que culminou na producéo deste trabalho. Nao
obstante, considera-se sua realizacao bastante produtiva para o
empreendimento de andlises e investigacdes das praticas sociais.
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No sentido /ato, a capa é a responsavel pela “primeira impressdo do
leitor”. Enquanto estrutura a maioria das revistas opta pela capa de
imagem Unica, mas com varios temas. E multimodal, pois é composta
de um arranjo entre imagem e texto verbal, comumente, em formato de
manchetes ou legendas.

Importante ressaltar que se concorda com Resende (2017,
p. 46) ao afirmar que a escolha das categorias analiticas a partir do
painel (Quadro 1) ndo deve ser a priori, mas em consonancia com
as necessidades apontadas nos dados, pois as pesquisas em ADC
partem de um problema de ordem social, sendo a ordem linguistica
uma ferramenta fundamental para a investigagao desses problemas
sociais, devido ao papel central do discurso no funcionamento
cultural da sociedade. A autora ainda destaca que nao se deve impor
categorias analiticas aos dados, e ndo se deve pretender aplicar aos
dados todas as categorias analiticas. Por se propor uma abordagem
textualmente orientada é o texto quem demandara certos tipos de
analises e categorias ou nao.

Feita a contextualizagcdo tedrica e metodologica é importante
destacar a partir desta segéo o fendmeno social em investigagao, uma
breve contextualizagéo acerca do virus do HIV e da sindrome AIDS.

CONTEXTO, FATOS E CASOS:
BREVES RETROSPECTOS

O Departamento de Condicdes Cronicas e Infecgdes Sexualmente
Transmissiveis, do Ministério da Saude'® informa que o HIV & uma sigla,
em inglés, ao virus da imunodeficiéncia humana. E o virus causador

10 Fonte: http://www.aids.gov.br/pt-br/publico-geral/o-que-e-hiv Acesso em: 03/03/2020.
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da AIDS, brasileirismo para sindrome da imunodeficiéncia adquirida
e que ataca ao sistema imunoldgico, responsavel pela defesa do
organismo de doengas. As células mais atingidas séo os linfocitos T
CD4+. O HIV altera o DNA dessa célula para se multiplicar, rompendo
os linfécitos em busca de outros para continuar a infecgéo. O Ministério
da Saude afirma que ter o HIV ndo € a mesma coisa que ter AIDS. Ha
muitos soropositivos que vivem anos sem apresentar sintomas e sem
desenvolver a doenca, mas podem transmitir o virus a outras pessoas
por relagbes sexuais sem preservativos, pelo compartilhamento de
seringas contaminadas, durante a gestacao (de mae para filho) ou na
amamentagao. Por isso, orienta-se fazer sempre o teste e se proteger
em todas essas situacgoes.

A revista Super Interessante’? (2020) reconstitui a origem da
AIDS. Em um retrospecto aponta-se que a doencga se originou a partir
de um virus chamado SIV, encontrado no sistema imunoldgico dos
chimpanzés e do macaco-verde africano. O SIV é um virus mutante
que teria dado origem ao HIV, o virus da AIDS. N&o ha um consenso
sobre a data das primeiras transmissdes, mas a mais provavel se da
por volta de 1930. Apenas na década de 1980 a AIDS é reconhecida
como doenga. Surgem assim, varios relatos de sintomas, inicialmente,
em atores sociais que tinham atividades sexuais homoafetivas. Em
1983, comecam-se os testes para identificar a presenca de anticorpos
no sangue, mas apenas em 1986 aparece a sigla HIV. O AZT, primeira
droga utilizada no tratamento da doenca s6 é criada em 1987. A
chegada da TARV (terapia antirretroviral) € de sua universalizacao na
Franga, no final da década de noventa fez também com que houvesse
mudangas e avangos em relagédo a doenca. Nesse momento, o Brasil
também teve um papel importante no desenvolvimento de solucdes
e isso inclui a Lei n° 9.313/96 que institui que todos os portadores

11 Sigla, em portugués, para acquired immuno deficience syndrome, sindrome de
imunodeficiéncia adquirida (sida).

12 Fonte: https://super.abril.com.br/mundo-estranho/como-surgiu-a-aids/ Acesso em: 05/05/2020.

136



devem receber pelo Sistema Unico de Saude (SUS) as medicacdes
necessarias e de forma gratuita, os comumente chamados coquetéis.
Segundo o UNAIDS Brasil'®, ha cerca de 37,9 milhdes de pessoas em
todo o mundo (con)vivendo com o HIV (estatisticas de 2018).

Jodelet (1993) ao tratar do evento social "AIDS” reafirma que
na década de 1980, a midia se confrontou com algo que nao havia
evidéncias. Inicialmente foi descrita de forma tragica ou fatal. Depois,
constituiram-se os “contaminados” questionando-se como? ou por
que? Muito disso envolto em senso comum como, por exemplo, o
discurso de que apenas “drogados, hemofilicos, homossexuais,
recebedores de transfusdes de sangue” (idem) ou quem tivesse
contato com os principais vetores: sangue e esperma, poderiam ser
contaminados. Isso fez com que se construissem representacoes de
cunho moral, social e biolégico envolvendo comportamentos, relagoes
sexuais e sociais dos sujeitos portadores da doenca.

Ao trazer essa percepcéo, a autora remonta as primeiras
mudangas sociais e discursivas sobre o fendmeno AIDS. Por exemplo,
a noticia, a seguir, publicada no jornal- Noticias Populares, em 1983,
que noticiou o primeiro caso de AIDS no Brasil e a identificacdo da
doenga por transfusédo sanguinea. Na época adotou-se inclusive
o termo Doenca dos 5H, uma referéncia que englobaria uma série
de identidades de forma a sujeita-las: homossexuais, hemofilicos,
haitianos, heroindbmanos- usuérios de heroina injetavel e hookers-
profissionais do sexo, em inglés.

13 E um Programa Conjunto das Nagées Unidas sobre HIV/ AIDS (UNAIDS) e lidera e inspira
0 mundo para alcangar uma visdo compartilhada de zero nova infecgao por HVI, zero
discriminagéo e zero morte relacionada a AIDS. A pagina apresenta dados parceiros do
Ministério da Saude. Fonte: https://unaids.org.br/estatisticas/ Acesso: 03/03/2020.
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Imagem 1: Manchete publicada no jornal- Noticias Populares (1983)

i A PIOR E MAIS TERRIVEL DOENCA 10
SECULG- DOIS BRASILEIROS MJRTO;L

Fonte: http://www.ioc.fiocruz.br/aids20anos/
linhadotempo.html Acesso em: 03/03/2020.

No excerto, acima, observa-se a chamada primeira fase

da cadeia discursiva sobre a AIDS, os enunciados a destacam e a
relacionam estritamente as praticas homoafetivas. Nessa fase, surgem
discursos como “cancer gay” ou GRID (Gay-Related Imune Deficiency)
(BUTTURI JUNIOR; LARA, 2018, p. 397). Discursos sobre identidade
socio-sexual, racial e morte iminente eram narrados na grande midia.
Acentuou-se nesse momento um pedido ao retorno a conjugalidade
heterossexual e constituiram-se os chamados “grupos de risco”.
Atreladas a isso, iniciaram-se campanhas internacionais pelo uso
de preservativos, sobretudo, para atores sociais masculinos. Em
um segundo momento, buscou-se “democratizar’ e ampliaram-se
s “tipos possiveis de sujeitos”, o que incluiu tanto praticas sociais
quanto sexuais e pds em debate esses discursos estigmatizantes,
ou seja, para além dos sujeitos ndo-heteronormativos. Também se
expandiu os ativismos, buscando-se “documentar” os portadores da
doenca. Atualmente, ha uma busca por “narrativas positivas” acerca
da tematica, enfatizando alternativas para a qualidade de vida dos que
vivem com HIV e AIDS, integracéo e assisténcia, bem como luta contra
a discriminacao (BUTTURI JUNIOR; LARA, 2018). Algumas dessas
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mudangas podem ser notadas no levantamento e na anélise proposta
neste trabalho, a seguir.

LEVANTAMENTO INICIAL NO GENERO
CAPAS DE REVISTA SOBRE A TEMATICA

A seguir, realizou-se um levantamento de nove capas de
quatro instituicbes acerca do fendmeno investigado. Interessa-se
em notar neste momento pontos de mudancas discursivas € sociais
representadas nessas capas de revistas. Em seguida, duas dessas
capas foram selecionadas para andlise discursiva critica e multimodal
sob a dialético-relacional de Fairclough (2016 [2001]) e da GDV (KRESS
e Van Leeuwen, 2006 [1996]).

Quadro 2: Levantamento exploratério de capas de revista sobre AIDS e HIV

Revista/

Data Detalhes

Frame Visual (Capa)

Na primeira capa, datada de 1988, a
revista traz os relatos de portadores
da doenca. Na capa traz um rosto
semelhantemente e de forma abstrata a
um manequim, com algumas fissuras,
rachadas, semblante fisicamente de
tristeza, na cor branca - como se tivesse
pedindo paz - e uma série de palavras
grafadas: AIDS, Famlilias, lei, crime, entre
Veja, agosto | outras. Em destaque, o titulo da capa
(1988) chama bastante atencéo e se alinha ao
jogo de cores e sombras do texto visual.
Em letra capitular, AIDS, aponta para a
doenca e como subtitulo remete a matéria
relatada e atrela a doenga a morte

ggl:llg:.l“:ga";m:;ﬁ; iminente e aos discursos dos portadores

como um fendmeno de agonia pessoal.
A faixa, em vermelho, remete a outra
reportagem da revista, portanto, com
relagdo marginal ao centro desta capa.
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Uma vitima da Aids agoniza
em praca publica

Veja,
abril (1989)

A segunda capa apresenta o cantor
Cazuza como uma “vitima da AIDS”.

A capa destaca um dos primeiros
discursos sobre o virus, amplamente
atrelado a figuras publicas com relagoes
homoafetivas. O cantor foi uma das
primeiras personalidades a serem
diagnosticadas com a doenca e passou a
ser manchete de diversos jornais e revistas.
Essa capa repercutiu negativamente por
considerar uma violagéo a privacidade

do cantor, tendo sua doenga exposta em
uma capa com difusdo nacional, apos ter
na época um ataque cardiorrespiratorio

e necessitar de atendimento hospitalar.

0 ViRUS PEGA 0
PELE DO BASQUETE 4

Veja,
novembro
(1991)

A terceira capa apresenta a fotografia

de Magic Johnson que, na década de
noventa, anunciou que tinha o virus HIV.
H& um destaque, na cor amarela, a fala

do esportista “Pensamos que s6 0s

gays podem contrair o virus [...] Pode
acontecer com qualquer um”. O anuncio
surpreendeu e “modificou” o entendimento
e desconhecimento que havia da doenga,
até entéo, atrelada apenas as relagdes
homoafetivas. O jogador enfrentou pré-
conceitos e pelo avancar da doenca se
aposentou em 2016, tornando-se técnico
de times de basquete nos Estados Unidos.

: . :
IAVIDA POR UM FIO

Dramas ¢ esperangas dos aidéticos no Hospital Emilio Ribas
Dramia ¢ esperanpas dos B30e 3R O

Veja,
junho/julho
(1992)

A quarta capa apresenta o participante
representado de costas (0 que ja pode
revelar uma evolucéo em relagéo a
exposicao das pessoas portadoras), que
segundo a legenda é o comerciante José,
portador do virus. Visualmente apresenta-
se na porta de um consultério médico.
Abaixo da fotografia ha o titulo dessa capa
‘A vida por um fio - dramas e esperancas
dos aidéticos no Hospital Emilio Ribas”.
Novamente retoma e relaciona a AIDS a
morte iminente, com a metéfora do “fio”,
como algo ténue, passivel de se romper.
H& um paradoxo entre os termos dramas
e esperangas, possivelmente como as
duas facetas de quem convive e realiza

o tratamento. Destaca-se um termo
proeminentemente tachado hoje como
negativo, mas que fora utilizado diversas
vezes em outras referéncias- aidéticos.
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Fonte: Adaptado de Ve (1991; 1998), ed. 1208, 13 ov. 1991, ed. 1570, 20 out. 1990,

DO MEU MARIDO

HISTORIAS DRAMATICAS DE MULHERES
OUE FORAM CONTAMINADAS PELOS HONENS
M QUEN CONFIAVAM CEGAMENTE

A 4

Veja,
outubro
(1998)

A quinta capa da “voz” a histérias de
mulheres que contrairam a doenga por
se relacionarem com seus maridos
que, provavelmente, mantinham

casos extraconjugais sem o0 uso

de preservativos. A capa apresenta
varios rostos de fotografias femininas,
caracterizando-as como aquelas que
“confiavam cegamente nos homens”.
Destaca um discurso de que apenas
atores sociais masculinos eram os
disseminadores da doenca pelo fato da
produgéo corporal do sémen. O adjetivo
“dramético” é utilizado para se referir

a como é/sera a vida destas mulheres
a partir de entéo, sendo as vitimas dos
homens. Importante destacar que a cor
vermelha também esté associada ao
sangue e sua possivel contaminagéo e
a vida que também estaria em risco.

A MORTE SOLITARIA

DA ATRIZ SANDRA BREA

MOSTRA 0 ALTO PRECO
COBRADO DE QUEM
ASSUME A DOENCA

PUBLICAMENTE

Istoé,
maio (2000)

A sexta capa da revista Istoé apresenta
uma mulher com AIDS, a atriz Sandra
Bréa. Destaca, em letras capitulares na
cor vermelha a palavra “preconceito”,

no qual convivem os portadores desse
virus. A capa, novamente, refere-se a um
contexto funebre, de morte. E acentua
que atores sociais que “assumem a
doenca publicamente” sdo alvos de
preconceitos, abandono e solidao. A atriz
é representada em uma fotografia em
plano médio, o que sugere intimidade

e demanda algo ao leitor/observador.
Com semblante neutro, mas de boa
aparéncia, ainda com que olhar triste e
abatido, atrelado a caracteristicas até
entdo difundidas em outras capas.
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INTERESSANTE

[

ENFIM, A.CURA DA

TIHORAS | FAGEBOOK MONALISA

Super
Interessante,
agosto
(2013)

A sétima capa nao apresenta
participantes humanos e enfatiza o
termo AIDS, em um jogo de cores e
sombra em tons de vermelho, e a frase
“Enfim, a cura”. O advérbio enfim é
utilizado para representar concluséo,
um acontecimento tao esperado e tem
como sindnimo “finalmente”. Abaixo,
descreve-se “Dezesseis pacientes ja
venceram o HIV. E um remédio capaz
de curar todos os outros esté sendo
testado em humanos, com resultados
excelentes. Conhega os bastidores da
descoberta médica mais importante

das Ultimas décadas”. Pela capa, que
metaforicamente apresenta as letras
“esvaindo-se no ar”, entende-se como
se o fim da AIDS tivesse sido alcangado
pelos avangos médicos retratados,
posteriormente. A metafora da cura é
ainda mais alinhada com o uso do verbo
“venceram”. Para se referir a descoberta
sempre sao utilizados adjetivos positivos

now

como- “excelente”, “mais importante”.

EU VIVOWOM HIV
g =

E0PRECONCE

Gallileu,
agosto
(2017)

A oitava capa apresenta uma fotografia
do youtuber Gabriel Estrela, que retrata
que ha sete anos vive com HIV. O
participante é representado com blazer
na cor vermelha e camisa branca em
jogo com o plano de fundo e as letras.
Abaixo, em letras menores, tem-se

a fase “E o preconceito faz parte”.
Novamente retomando a questao do
preconceito como algo que esta ligado
a quem porta o virus. A direita, uma
informagao nova, de que testes de
farmacia comecariam a ser vendidos e
um remédio preventivo langado, mas
aponta um paradoxo entre o avango da
ciéncia e o estigma ainda vivenciado.
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A nona capa apresenta o ator social,
Timothy Ray Brown, um americano que
“se curou/ salvou da AIDS”, nos termos
da capa, a partir de um transplante de
medula. A foto representa apenas a face
do homem, olhando para cima, numa
) analogia metaférica a ideia de milagre. A
Epoca, revista ainda destaca os termos “mistério
marco (2019) | e esperanga” a partir desse caso, sendo
0 primeiro doente que se livrou do HIV.
A capa esta envolta a essa ideia de
libertagédo, de livramento, as letras na cor
branca mostram essa ideia de limpeza.
Interessante notar a palavra AIDS em
letras minUsculas, como algo néo tao
alarmante como visto anteriormente.

Fonte: Producéo do autor, levantamento de capas de revistas sobre
atematica da AIDS/HIV, com breve descricdo analitica.

Por meio deste levantamento, é possivel notar uma manutengéo,
nas décadas de 1980-90, do discurso sobre AIDS/HIV com a metéafora
de morte e ainda muito atrelado a atores sociais e personalidades
publicas que mantinham relagbes homoafetivas ou extraconjugais. A
ideia de vida X morte, a metafora do “pegar” remetendo-se diretamente
ao contagio de alguém para o outro. Nos Ultimos vinte anos, ja é possivel
notar uma mudanga na representacao social desses atores, ainda que
com um discurso vinculado aos preconceitos (con)vividos, a metéfora
de milagre, esperanca. Importante destacar também, o uso da cor
vermelha seja na tipografia das letras ou como plano de fundo nas
capas apresentadas. Conforme j& discriminado, a cor (remetendo-se
ao sangue ou a metafora do amor) € inclusive utilizada em campanhas
de conscientizagao promovidas pelo Ministério da Saude, sobretudo,
no més de dezembro de cada ano. Os participantes destas capas sdo
retratados em sua maioria no nivel de intimidade e as faces sao ora
tristes ora reflexivas, em uma perspectiva de demanda significativa via
olhar ao leitor/observador. A seguir, delimitam-se duas destas nove
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capas para a realizacdo de analise discursiva critica e multimodal dos
textos a fim de evidenciar possiveis mudangas discursivas e sociais.

POR UMA PERSPECTIVA DE ANALISE
DISCURSIVA CRITICA E MULTIMODAL (ADCM)

Das nove capas levantadas de forma exploratéria, neste
recorte analitico, toma-se duas para andlise sob a 6tica discursiva
critica e multimodal. Por critério de delimitagao contextual e estrutural
selecionou-se a segunda e oitava capa, que apresentam os atores
sociais, Cazuza e Gabriel Estrela, respectivamente. A selecao destas se
deu por considera-las produtivas para investigar e ilustrar as possiveis
mudancas discursivas e sociais referentes ao evento investigado.

REVISTA VEJA (1989): O CASO CAZUZA

Conforme explicitado no Quadro 1, um painel que apresenta
uma gama de categorias analiticas tanto via Analise de Discurso
Critica (ADC) quanto via Gramatica do Design Visual (GDV) o que
contemplaria uma investigacao ampla da arquitetura do texto em seus
multiplos modos de sentido. No entanto, neste trabalho, a titulo de
delimitacdo tomam-se alguns aspectos analiticos dessas abordagens
tedrico-metodoldgicas em uma proposta de didlogo, aspectos estes
mencionados na analise, a seguir.

A partir disso, inicia-se a analise a partir da GDV quanto aos
significados representacionais e composicionais, como o discurso
¢ estruturado semioticamente? E quais sdo os participantes
apresentados? Enfatizando-se, portanto, os elementos que



compdem o layout, espaco visual do texto: valores de informacao,
saliéncia e moldura.

Texto de andlise 1: Cazuza- Uma vitima da Aids agoniza em praga publica

CAZUZA”

Uma vitima da Aids agoniza
em praca piblica

Fonte: Revista Veja, 1989.

Sob uma perspectiva multimodal, o participante (PR), Cazuza,
¢ representado de modo naturalista em uma fotografia. Reconhece-o
nao apenas pelo conhecimento de mundo do leitor, mas também
pelo titulo com o nome em tipografia Times New Roman, referindo-
se ao cantor Cazuza. O participante protagonista esta ao centro e
mais saliente, sendo a informagao mais importante. Culturalmente,
ao centro, o elemento pode também ser caracterizado como mais
fraco o que se alinha ao léxico do texto verbal - vitima. De forma
acesséria, as margens, esta a outra manchete em evidéncia na cor
amarela sobre um contexto do campo politico. O participante esta com
0s bracos sob os ombros, relacionando-se a si préprio, portanto, na
estrutura narrativa, ndo hé outro alvo, uma meta a se relacionar, sendo,
portanto, nao transacional. O PR olha para o leitor-observador, ainda
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gue com uma expressao um pouco vaga €, com isso, estabelece-se
um contato por demanda. Encontra-se em maior saliéncia em relagao
ao titulo da revista situado no plano de fundo, que, contextualmente,
¢ parcialmente encoberta pela cabega do ator social. Em primeiro
plano, situa-se o titulo da manchete, a frente do PR. Ha uma coeséo
entre as sentencas e o processo de enquadramento (moldura) conecta
todos os elementos, salvo a segunda manchete que destoa, mas é
uma caracteristica do proprio género esse hibrido de informagbes na
capa. O texto verbal utiliza-se além do nome do ator social, Cazuza,
a frase “uma vitima da AIDS agoniza em praca publica”. Com isso,
ocorre um processo de categorizagao do cantor, identificando-o como
vitima, um adjetivo de valor negativo, relacionado a doenga. Acentua-
se pelo verbo agonizar, que se refere a aflicido, angustia de alguém,
um processo comportamental. Oragdes que representam processos
fisioldgicos e manifestam estados do individuo, remetendo-se ao fato
de que publicamente Cazuza sentiu-se mal, situando o virus como um
impulsionador de outros sintomas.

Ao analisar-se sob a ética da ADC, enquanto pratica discursiva,
pratica esta que se relaciona as préaticas social e textual, o contexto
de producéo da capa se refere ao histérico do incidente do cantor
acometido por uma parada cardiorrespiratéria em praga publica a
época. A capa foi produzida pela revista Veja (1989), uma revista de
distribuicdo semanal brasileira agenciada pela Editora Abril. No geral, a
revista trata de temas variados de abrangéncia global e nacional, com
maior frequéncia, a temas envoltos em questdes politicas, econdmicas
e culturais. Segundo dados de 2017'%, € a de maior circulagéo no palis e
possuiumatiragem superioraummilhdo de cépias. Enquanto consumo,
a revista foi lida e obteve uma resposta de forma bastante negativa
por acentuar um fato privado da vida do cantor, um dos primeiros a
ser amplamente anunciado com AIDS. A intertextualidade do titulo

14 Fonte: https://super.abril.com.br/mundo-estranho/qual-a-revista-de-maior-circulacao-no-
brasil-e-no-mundo/ Acesso em: 22/05/2020.
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remete-se ao evento do préprio contexto histérico, mas retratada de
forma implicita, exigindo-se conhecimento de mundo. O significado
interacional entre o participante representado e o participante interativo,
nos, leitores e observadores, é estabelecido pela distancia intima com
que o ator social é apresentado, situando-se no nivel do olhar do leitor,
constituindo um sentido de certa intimidade tanto pela distancia quanto
pelo angulo, buscando-se cativar o leitor a compadecer-se do PR. Por
apresentar uma fotografia aponta-se para a modalidade naturalista o
gue também se localiza coerentemente tanto no aspecto visual quanto
verbal no contexto de mundo do participante interativo. Quanto ao jogo
de cores e a composicao claro e escuro sugerem uma divisao entre
aquilo é "bom” e aquilo que é “ruim”, acentuado também pela cor da
roupa do ator social representando o sentimento de tristeza, luto e dor.

A andlise da pratica social recai sobre os significados
estabelecidos a partir das ideologias e relagdes hegemdnicas. Observa-
se entdo que ha dois participantes representados centrais, a revista
Veja e o ator social, o cantor Cazuza. O significado representacional,
conforme ja mencionado, é narrado por uma estrutura ndo transacional,
ou seja, sem a meta, ou ainda, reflexivo pelas maos sob os ombros
do ator. As orientagbes ideolégicas perpassam pelo processo de
negativizagdo da doenga e também das consequéncias provocadas
por ela, como outros sintomas e até mesmo fazendo com que o
participante, agonize. As revistas, no geral, s&o instrumentos que
difundem opinides e estabelecem relacbes de poder hegemonicas,
portanto, a visdo de inserir o cantor como vitima e acentuar um evento
clinico particular tende a destacar ora expurgo desse ator social e ora
até um compadecimento negativo pelo ocorrido ao coloca-lo com este
adjetivo como alguém que necessitaria de ajuda, efeito construido
através do significado interacional.
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REVISTA GALILEU (2017): O
CASO GABRIEL ESTRELA

A segunda capa a ser analisada é a da revista Galileu, publicada
em 2017 e que apresenta o youtuber Gabriel Estrela, portador da
HIV, como manchete principal. A capa seréa analisada com base nas
categorias analiticas disponiveis no Quadro (1), sendo o texto quem
orienta e demanda a analise a ser realizada.

Texto de analise 2: Eu vivo com HIV
AR e
Pl

M

EU VIVONSOM HIV
(B

EDPHEDONBEIT?EAPIOH PARTE

Fonte: Revista Galileu, 2017.

Assim como na andlise do Texto 1, inicia-se a analise do
Texto 2, a partir da GDV, pelo significado composicional, o discurso
investigado enquanto pratica textual. O significado composicional
da capa é construido a partir dos seguintes valores de informagoes.
Acima, identifica-se a informagéo ideal: a marca (Galileu) em letra
capitular maidscula, bem como a do slogan “A ciéncia ajuda vocé a
mudar o mundo”, retratando o foco informativo da producao. Em um
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guadro nas cores preto e branco apresenta ainda outras noticias que
se encontram em paginas posteriores e que nao possuem relagbes
intrinsecas com o PR, abaixo. Ao centro tem-se a informagéo central,
o PR protagonista, o youtuber Gabriel Estrela. Ao centro e a esquerda,
tem-se um vetor, uma seta, que aponta a um texto verbal “Gabriel
Estrela, youtuber recebeu o diagnoéstico ha 7 anos” (no referido ano
de publicagéo - 2017). Ao centro e a direita, tem-se um novo vetor que
apresenta uma informacao nova ao leitor de modo verbal: “Teste de
farmacia comega a ser vendido neste més e remédio preventivo deve
chegar até o fim do ano - a ciéncia avanca para conter a AIDS, mas o
estigma continua o mesmo”. Saliente ao PR em caixa alta apresenta-se
a frase “EU VIVO COM HIV” em tipografia na cor branca e, abaixo, em
letras menores “E O PRECONCEITO E A PIOR PARTE”. Apenas com
essas informagodes € possivel notar que o enfoque é retratar o estigma,
o preconceito de quem ¢ diagnosticado com a sindrome e mesmo
com os avangos cientificos ou mudangas culturais estes atores sociais
ainda séo estigmatizados por outros.

Ao analisar o texto visual, percebe-se que o PR central estd em
meédia saliéncia em relagéo ao todo do texto, devido haver uma frase
que media a contextualizacéo entre os planos. Essa frase arquiteta-
se de modo coeso e coerente tanto verbal quanto visualmente com
a roupa e a cor do plano de fundo da capa. Ainda assim, o PR esta
em uma relacdo de saliéncia com o quadro de informagbes acima,
a sua cabega transpassa os limites do enquadre. Nao sendo um
desenho abstrato, o participante é representado de modo naturalista
por uma fotografia. No que se refere ao significado representacional,
a capa apresenta uma arquitetura de significados postos. No aspecto
visual, a partir das categorias elencadas pela GDV, é representada
via estrutura narrativa acional n&o transacional, o0 PR ndo possui uma
meta e de modo reflexivo o frame apresenta o PR (des)abotoando a
camisa. Contudo, enquanto estrutura também em certo grau pode
ser considerada conceitual, simbdlica e analitica, pois enfatiza um
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determinado atributo e caracteristica do portador. E reafirma o que o
participante é ou significa ao apresentar uma atmosfera manipulada
por um jogo de cores, iluminacdo, sombras. E possivel notar também
a revista Galileu no topo do texto como um dos participantes.

Quanto ao significado interacional, ou seja, a relacao que se
constréi entre PR e PI, é realizada ao estabelecer-se um contato por
demanda, o PR emana imaginariamente algo para o observador pela
linha do olhar. A distancia é feita em plano médio, o que induz um tipo
de relagdo préoxima ao leitor ainda que mediano. Isso se justifica pelo
fato de o leitor observa-lo de forma equanime (no olhar), ainda que
se saiba que a revista detém uma relagdo de poder assimétrica com
o PI. A perspectiva é frontal o que sugere certo poder do participante
retratado, alguém que vem a publico falar de algo tao pessoal; quanto
a modalidade, é naturalistica e as cores evidenciam o vermelho téao
amplamente difundido como a cor-simbolo mundial da luta contra o
virus e inclusive sendo utilizada em campanhas de conscientizacéo do
Ministério da Saude.

Imagem 2: Lago vermelho, simbolo mundial do virus do HIV/AIDS'

Fonte: http://giv.org.br/Ativismo-GIV/La%C3%A70-Vermelho-
S%C3%ADmMbolo-da-Luta-Contra-a-AIDS/ Consultado em 24/7/2020.

15 Segundo o Portal do Grupo do Incentivo a Vida (GIV) o laco vermelho é retratado como um
simbolo de solidariedade e comprometimento na luta contra a AIDS. O projeto do lago foi
criado, em 1991, pela Visual AIDS, grupo de profissionais de arte americano, para homenagear
amigos que haviam morrido ou estavam morrendo de AIDS. O grupo tem a proposta de
conscientizagdo sobre a transmissao e das necessidades de quem convive com a doenga,
além de angariar fundos e promover a prestacéo de servigos. O lago vermelho foi escolhido
dado a ligagdo com o sangue e a ideia de amor/ paix&o, e inspirado no lago amarelo que
honrava os soldados americanos da Guerra do Golfo. A imagem foi utilizada publicamente,
pela primeira vez, pelo ator Jeremy Irons, em 1991. Fonte: http:/giv.org.br/Ativismo-GIV/
La%C3%A70-Vermelho-S%C3%ADmbolo-da-Luta-Contra-a-AIDS/ Consultado em 24/7/2020.
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AanaliseviaADC, no que trata a prética textual, evidenciou que as
frases em destaque no texto sdo compostas por oracdes coordenadas
truncadas na composicado multimodal, mas que se relacionam pela
conjuncéao aditiva (e), propondo uma ideia de acréscimo a informagéo
anterior. No quadro (3), a seguir, faz-se analise discursiva e linguistica
dessas frases que compdem o titulo da manchete em destaque.

Quadro 3: Andlise linguistica das frases selecionadas em destaque

EU VIVO COM HIV
Portador ou Processo Relacional Atributo ou
Atributivo Intensivo ou
Comportante Processo Comportamental (a Circunstancia
ser explicado como “estou”).
E O PRECONCEITO |E A PIOR PARTE
Identificado Processo Relacional Circunstancia / Atributo

Fonte: Producéo do autor, com base em Fuzer e Cabral (2014).

Fuzer e Cabral (2014) apontam que essas oracdes relacionais
s&o comumente utilizadas para representar seres no mundo em termo
de suas caracteristicas e identidades como os retratados neste texto.
Ja as oragbes relacionais atributivas tém potencial para construir
relagbes abstratas de membros de uma classe, ou seja, atribuem a
uma entidade caracteristicas comuns aos membros dessa classe.
Quanto ao éxico, utiliza-se gradagéo ao referir-se ao preconceito como
a pior (parte), destacando-se um adjetivo negativo de quem vive com
HIV. Quanto ao enquadramento, por ser uma capa de revista ha uma
moldada que subdivide a informagéao ideal e a informagao central (em
contextualizacao no plano de fundo em cor vermelha). Esse enquadre
¢ intermediado pelo PR ao centro.

Enquanto prética discursiva tem-se que o texto é produzido pela
Revista Galileu, uma revista de publicagdo mensal agenciado pela
editora Globo desde 1991. Historicamente foi criada com o nome de

i



Globo Ciéncia e possui como enfoque assuntos relacionados a ciéncia,
histéria, tecnologia, religido, salude, meio ambiente, entre outros. A
distribuicao se da de modo impresso, em uma tiragem em torno de 190
mil exemplares e com circulagéo nacional, consumidas por um publico
diverso. Importante destacar que as capas e as noticias que compdem
as edicdes também estéo disponiveis no site da revista. Esta edigao
em tese foi produzida e veiculada no més de agosto de 2019, apds o
relatorio do Ministério da Salde que retratou um aumento no ndmero
de casos de AIDS entre jovens nas idades de 15 a 24 anos. E um texto
que transpoe certa forga enunciativa tanto pelo modo de construcao
verbal quanto pela utilizacdo de um ator social publico e referéncia
ao publico jovem que diariamente estd logado nas redes sociais
e assiste a videos no Youtube. A construgdo do texto é realizada de
forma coerente tanto verbal quanto visual, apesar de apresentar textos
verbais, acima, que se referem a outras noticias (uma caracteristica
do género), mas o elemento central e em destaque refere-se a uma
mesma tematica. E possivel inter-relacionar interdiscursivamente as
frases como pertencentes a um mesmo campo semantico.

Enquanto pratica social, o texto possui um carater informativo
sobre o fendmeno da HIV. E se utiliza de um importante ator social
da vida cotidiana e da internet para dar credibilidade a descrigdo
deste fato retratado, credibilidade esta que também é acentuada
pelo traje do ator social. Buscando-se apresentar uma orientagéao
ideolégica de que é possivel manter-se uma aparéncia tanto social
quanto de saude saudavel mesmo sendo portador desse virus.
Ainda é possivel identificar o papel social e ideoldgico representado
pelas cores da capa que, segundo Van Leeuwen (2011) possuem
uma natureza que é moldada culturalmente e, por conseguinte, esta
orquestracdo de modalidade também é realizada nesta capa. A cor
vermelha foi instituida pela Organizacdo Mundial da Saude (OMS)
como a cor que representa o HIV, principalmente dada a sua relagao
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com o sangue e o amor. O més de dezembro é marcado como
0 més de prevencao no calendario da instituicdo. O branco tanto
utilizado na camisa do ator social quanto nas letras pode referir-se
a um pedido de paz e liberdade em face ao preconceito, estigma de
guem vive com o virus e a sindrome.

CONSIDERACOES

Fairclough (2016) aponta que é dever de um analista critico do
discurso, por exemplo, descortinar elos distorcidos ou implicitos que,
porventura, estao presentes nos textos utilizados por grandes agéncias
sociais como forma de propagagéao e disseminacao de determinadas
representagbes de mundo, preferencialmente, em relagOes
(assimétricas) de poder e com atores sociais que costumeiramente
possam ser retratados de forma discriminatéria. A partir desse problema
social deve-se aplicar a investigacao a fim de provocar reflexdes e
mudancas de carater efetivo no seio social e cultural.

Com o objetivo de evidenciar determinadas mudancgas
discursivas e sociais no discurso sobre AIDS e HIV, neste trabalho,
entre as capas levantadas e analisadas, percebeu-se que ja houve
sim certa mudanga no que se refere a tessitura de discursos sobre
a tematica do HIV e AIDS. O senso comum histérico de atreléa-la
apenas a atores e pessoas publicas que desempenham atividades
sexuais homoafetivas ou da relagao promiscua de heteronormativos
tém aos poucos se expandido a um maior nimero de atores sociais,
eventos e circunstancias. Nos dois textos analisados de forma
fina, observou-se que ja houve mudanga na forma de representar
visualmente os portadores desse virus. Se compararmos o olhar,
0 semblante, a caracterizagdo de Cazuza em relagdo a de Gabriel

7

Estrela € perceptivel uma alteragdo na representacdo social em
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busca de uma forma mais positiva e “bem vestida”, distanciando-se
dos ideais de magreza, doenga, tristeza aos quais eram retratados na
génese de formagéao do fato médico. Além disso, no Texto de analise
2 ja se destaca avangos na ciéncia médica ao invés de um retrato
funebre anteriormente acentuado tanto no Texto de analise 1 quanto
no levantamento exploratério retratado no Quadro 2.

Parece voltar ao senso comum conclamar por mais investimentos
na area da salde e ciéncia, pela manutengdo da distribuicdo de
medicamentos de forma gratuita aos portadores e uma ampliagéo nas
campanhas de incentivo as medidas de precaucéo tao amplamente
chamadas de conscientizagao. Contudo, reafirmar esses principios é
também ensejar por mudangas na arquitetura das praticas cotidianas
e sociais no contexto contemporaneo. Importante destacar que em 7
de julho de 2020, o jornal EL PAIS' retrata algo inédito, um estudo
da Unifesp que se tornou o primeiro no mundo a obter éxito com o
uso de medicamentos ao realizar um experimento com um paciente
deixando-o livre de HIV. Os pesquisadores afirmam ter conseguido, pela
primeira vez, eliminar o HIV do organismo de um paciente soropositivo.
O paciente € um homem, brasileiro de 34 anos, diagnosticado com o
virus em 2012, sendo o primeiro caso no mundo em que um paciente
passa a ter o virus indetectavel, e por um longo prazo, depois de tomar
um coquetel intensificado contra a AIDS.

Importante destacar que contemporaneamente urgiu-se o entao
desconhecido discurso acerca do coronavirus (Covid-19, SARS-CoV-2),
que ao se comparar ao discurso sobre a AIDS/HIV, resguardado as
devidas proporgdes, também se levantou preconceitos em relagéo a
tematica, dividindo-se os sujeitos entre infectados ou ndo, em grupos
“de risco” e pelo medo ao “desconhecido”, algo que ja se aplicou

16 Fonte: ROSSI, M. Experimento inédito brasileiro deixa paciente livre de HIV e eleva
esperanga para a cura da AIDS. EL PAIS. S&o Paulo. 07. jul. 2020. Fonte: https://brasil.
elpais.com/ciencia/2020-07-08/experimento-inedito-brasileiro-deixa-paciente-livre-de-hiv-
e-eleva-esperanca-para-a-cura-da-aids.html Consultado em: 24/7/2020.
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e difundiu-se sobre a temética aqui em voga analisada; E possivel
inclusive remeter a tradigao biblica crista de “pureza” e “impureza”, na
qual se relatam histérias de leprosos, coxos, cegos, surdos, mulheres
com fluxo, que eram excluidos do seio social, vivendo-se muitos
em cavernas, escondendo-se a face daqueles que eram “puros”. E
guando estavam préximos destes deveriam identificar-se seja de forma
verbal, visual (vestes), gestual ou sonora (0s leprosos, por exemplo,
carregavam sinos que demarcavam que as pessoas deveriam manter
certa distancia). Isso estaria aliado n&o apenas quanto aos costumes,
mas também a primitiva (e necessaria) pratica sanitaria e hospitalar
dos primeiros séculos (antes e depois de Cristo).

Enquanto analista critico do discurso, este sim o lugar de fala
que se propbde este trabalho, deve-se orientar a partir da analise
dos textos aqui empreendidos, com relacdo a ndo manutencao das
ideologias de senso comum, estigmatizantes, naturalizadas nos meios:
cultural, politico, econémico, midiatico, familiar, educacional, religioso
e clinico. Vive-se em tempos em que a internet, as redes sociais, as
novas tecnologias penetram cada vez mais em um processo quase
de simbiose com a vida humana. Essas redes estdao modificando a
forma de agenciar a informacéo, a opinido, a critica que até entéo
se detinham sobre o poder das instituicdes sejam jornalisticas, de
impressa, politicas, entre outras. Na contemporaneidade, rotacionou-
se 0s papéis sociais que desempenham os antes sujeitos e agora
atores sociais, sendo estes nao apenas leitores, observadores, mas
construtores da gama de praticas e da rede de relagbes que as
compdem e que se modificam no decorrer da histéria. Portanto, deve-
se buscar cada vez mais a repensar esses paradigmas e ensejar por
mudancas nas praticas que perpassam o seio social e cotidiano. A era
atual dainformacao necessita, defato, perpassar os conhecimentos que
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estdo na engenharia das familias, dos campos: médico, educacional,
religioso, politico e cultural. Nao dar margem a senso comum € nem ao
uso das chamadas fake news, que amplamente difundem informagoes
inveridicas sobre esta e tantas outras tematicas.
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INTRODUCAO

O discurso critico ndo apenas representa determinado evento
social, mas atua diretamente para a construcdo de uma realidade em
correlagdo a um contexto situacional (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90), o
que permite uma compreensao ampla acerca de como os elementos
se integram no processo de produgao, divulgacdo e consumo dos
textos. Na era da globalizagdo, o discurso se adapta a diferentes
midias, como a televisdo e a internet, e se correlata com diversas
facetas sociais, viabilizando uma relagdo entre negécios, midias e
sociedade (FAIRCLOUGH, 2006, p. 9). A publicidade, nesse ambito,
€ um exemplo da articulagdo dessa perspectiva ao passo que Utiliza
diferentes modos semidticos para elaborar um discurso, representar
uma identidade e induzir a uma agao concreta, uma mudancga social,
seja simbdlica ou material. Com isso, a publicidade exerce papel
relevante para as marcas empresariais devido ao alcance que oferece,
além de configurar, juntamente com as promogdes, a “alma do
sucesso”, conforme Sampaio (2013, p. 3).

Dessa forma, este estudo parte do ponto de vista do Facebook
Business, a plataforma virtual para negécios, vertente da rede social
Facebook que comporta mais de 2,5 mil milhdes de usuarios, de acordo
com os dados divulgados em seu website. Tal informacéo € posta,
pois a rede define a campanha publicitaria “Descubra que é Vigor”
como um “caso de sucesso”, uma histéria inspiradora de vendas e
reconhecimento da marca através das ferramentas da pagina virtual.
A campanha tinha o objetivo de fortificar a marca no pais, apresentar
sua variedade de produtos e gerar novos cadastros de clientes em seu
banco de dados. Como resultado, a publicidade atingiu 65 milhdes de
pessoas e obteve 500 mil cadastros.
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Diante desses nUmeros expressivos e do posicionamento da
rede social, essa pesquisa visa analisar seis materiais publicitarios
desta campanha, trés imagens e trés videos, fragmentos destes,
a fim de identificar, através do significado interacional (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006), de que forma o discurso multimodal é construido
e divulgado na pagina comercial do Facebook, para atrair, captar
e interagir com novos clientes por meio da rede social, refletindo
acerca dos elementos que garantem a continuidade do discurso e da
identidade da Vigor. O significado interacional, recorte deste estudo,
lida com as relacdes estabelecidas entre produtores e leitores dos
textos, enquanto os demais significados integrantes da Gramatica do
Design Visual (GDV), representacional e composicional, lidam com
os elementos que constroem determinada realidade e a organizacao
textual, respectivamente. Portanto, pararealizagao do objetivo proposto,
a fundamentacgéo tedrica se realiza em um dialogo entre a Analise do
Discurso Critica (ADC) (FAIRCLOUGH, 2001; 2006), o Sistema de
Avaliatividade (MARTIN; WHITE, 2005), Teoria da Multimodalidade
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), e Publicidade comercial (SAMPAIO,
2013). Estas teorias oferecem subsidios para que ambos os modos
sejam analisados, o visual e o verbal, e revelam como se da a construgao
de significados, reiterando que o foco esta, sobretudo, no modo visual.
Assim, reflete-se através de um direcionamento critico acerca de como
0s textos da marca Vigor se desenvolveram para atender nao somente
as exigéncias do mercado, mas também ao veiculo de divulgacéo, que
reproduz os seus discursos a partir da exposicao e classificacao de
“um caso de sucesso”. A ADC, teoria que sustenta este artigo, explora
como os discursos se relacionam com o meio digital e como alcancam
determinado publico, conforme apresentado adiante.
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CONSIDERAGOES SOBRE A ANALISE
DO DISCURSO CRITICA

A Linguistica Sistémico-Funcional (LSF) compreende a
linguagem como um sistema contextualmente orientado para construir
significados (HALLIDAY; MATTHIESSEN, 2004). Para tanto, dispde
de metafuncdes, ideacional, nesta sdo considerados 0s recursos
semanticos para construir experiéncias; interpessoal, é a base para
que produtores e leitores de um discurso mantenham uma relacao
social através de expressdes e atitudes; e textual, opera os modos
em que os discursos podem ser produzidos e guiados (HALLIDAY;
MATTHIESSEN, 2006, p. 12). A Analise do Discurso Critica (ADC)
partilha dessa perspectiva, e relaciona o discurso aos eventos e
praticas sociais, em que as pessoas fazem uso da linguagem néo
apenas para representar determinado elemento, mas para significa-
lo (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91).

O termo discurso nao se restringe a linguagem verbal, e sim, é
compreendido em um amplo dominio, incluindo os “textos multimodais
de televisao e da internet, onde a lingua é usada em uma combinagao
de outras formas semidticas (imagens visuais incluindo filme e
fotografias, efeitos sonoros, linguagem corporal, expressao facial,
gestos e assim por diante)” (FAIRCLOUGH, 2006, p. 25, tradugao
nossa)'’. Dessa forma, a construcao de sentido ultrapassa 0s recursos
gramaticais e considera os demais modos tao relevantes quanto para
representar atitudes, valores e caracteristicas de uma sociedade. No
que tange ao discurso na era da globalizagéo, o surgimento de novas
midias expandiu enormemente as possibilidades para suprir distancias
na comunicacgao por um valor aquisitivo baixo (FAIRCLOUGH, 2006, p.
17 “Tradugao livre de:[...] The ‘'multimodal’ texts of television and the internet, where language

is used in combination with other semiotic forms (visual images including film and

photographs, sound effects, ‘body language’ including facial expression and gestures and
so forth)” (FAIRCLOUGH, 2006, p. 25).
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85). Estas midias tornaram-se elementos cruciais para as constantes
transformagoes de sentidos e divulgacdes de discursos. Wilkin (2001,
p. 129) aponta que as industrias de comunicagao fornecem estruturas
sob a forma de software e hardaware, 0os meios computacionais,
permitindo alteragbes nos padrées de produgdes, e também, estas
empresas se estabelecem como fornecedora de informacoes,
entretenimento e afins.

Tal ideal indica o poder dessas instituicoes em relacdo aos
consumidores dos textos, agindo para limitar as ideias disseminadas
nas redes tendo em vista a economia local. Conforme Fairclough (2006,
p. 150), a ADC demonstra como os meios de comunicacéo de massa
contribuem para a construgdo de eventos publicos e com um publico
global. A vista destas consideracdes, este estudo apresenta alguns
pontos acerca da atividade publicitéria, aborda os conceitos trazidos
para andlise do modo verbal e visual, em seguida, contextualiza
os procedimentos metodolégicos, e por fim, analisa e discute a os
resultados das campanhas publicitarias.

COMO A PUBLICIDADE FUNCIONA

“Mudar habitos, recuperar uma economia, criar imagem,
garantir lideranca, promover o consumo, vender produtos, informar
o consumidor” (SAMPAIO, 2013, p. 3) sao algumas fungbes da
publicidade, ou propaganda. Dentre os diversos tipos, utilidade
publica, politica, editorial e comercial, esta serda o foco deste
estudo. O velculo da propaganda, assim como sua estrutura, se
difere de acordo com a intencdo do anunciante, quem produz o
material publicitéario e, com o publico almejado, quem recebera a
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mensagem, considerando os modos de menor até maior alcance.
Com a expanséo dos recursos oferecidos no ambito digital, grandes
e pequenas empresas constroem suas marcas € fidelizam clientes
ndo pelo formato tradicional, a televisdo, o radio e o jornal, mas
por meios inovadores, websites, malas diretas em e-mails e redes
sociais, ou ainda, uma combinagdo dessas midias. As empresas
seguidoras dos padrdes anteriores de distribuicdo, de conceito de
marca e de pesquisas técnicas de mercado, findam ultrapassadas e
n&o atendem as inovacdes da publicidade (GOBE, 2007, p. 15).

A propaganda percorre processos até alcangar os consumidores,
perpassando por definicao de objetivos, quais resultados busca atingir;
pesquisa, caracterizagdo do produto e do publico-alvo; planejamento,
quais estratégias serdo utilizadas em determinada campanha;
produgdo do material publicitario, cartazes, videos, imagens, etc.;
selecéo e compra da midia a ser utilizada; veiculagdo, a distribuicdo
da campanha; afericdo, os nlimeros obtidos, em vendas e alcance
dos anuncios, ainda em curso de divulgacéo; e por fim, correcoes,
0 que pode ser feito para obter melhores resultados, em caso de
resposta ja positiva, € 0 que pode ser modificado, em caso de resposta
negativa (SAMPAIO, 2013, p. 25). Desse modo, compreende-se que
esses processos sao atrelados aos aspectos sociais e para que sejam
satisfatorios, segundo Sampaio (2013), a propaganda precisa, por um
lado, captar atencao, interessar, persuadir e convencer, € por outro,
provocar sensacdes, emocionar e conduzir ao seu objetivo l6gico, a
compra de produtos (imagem 1). As consequéncias contrarias seriam
a indiferenga, o desinteresse e a resisténcia.
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Imagem 1: Filtros a serem ultrapassados pela propaganda

PROPAGANDA

OBJETIVO DA NIVEL DE AGAD
PROPAGANDA DA PROPAGANDA

‘ CAPTAR AATENGAD INDIFERENGA SENSAGAO '

‘ INTERESSAR DESINTERESSE EMOGAO '

PERSUADIR/ RESISTENCIA/ LOGICA
CONVENCER INCREDULIDADE (OBJETIVA/SUBJETIVA)

POSICAO/POSTURA
DO CONSUMIDOR

Fonte: Sampaio (2013, p. 26)

O nivel de agdo acima representado remete a humanizagao, a
publicidade “desenha um mapa de necessidades e razdes ou escreve
um roteiro de sentimentos que fixa conteldo aos géneros de produto,
fazendo deles marcas especificas dotadas de nome, lugar e significado”
(ROCHA, 2006, p. 51). Assim, é através da propaganda que o discurso
de determinada marca é consolidado. Esta, se refere a valores
simbdlicos, pois transmite uma mensagem, e a valores rentaveis, pois
atua na comercializagao de produtos. Estes valores sao impressos na
representagdo visual, sendo uma combinacao de nome, letras, logo,
numeros, simbolos, formato, slogan, cor e tipografia, ainda que o real
sucesso das marcas esteja no cumprimento das expectativas dos
compradores, em outras palavras, a marca representa uma promessa
de qualidade (BACKETT, 2009, p. 21). Tendo em vista essas nogoes
de como a publicidade se comunica com a sociedade, os significados
explorados nesse estudo sdo sobretudo interpessoais. A seguir, vé-se
como esse significado se desenvolve no modo verbal.
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SISTEMA DE AVALIATIVIDADE

Emocgoes, julgamentos e apreciagbes sao tematicas abordadas
e negociadas por meio da linguagem, como bem colocam Martin e
White (2005) com o estabelecimento do Sistema de Avaliatividade,
doravante SA. Este, uma extensdo da metafuncao interpessoal
de Halliday e Mattiessen (2004), dispde de trés dimensbdes para
analise do texto verbal, Atitude, sentimentos e avaliagbes sobre
pessoas e coisas, Engajamento, as vozes do discurso, e Gradacao,
a intensidade das escolhas lexicais em uma escala positiva ou
negativa. Devido ao recorte da pesquisa, somente este Ultimo sera
utilizado e explorado a seguir.

O ajuste da intensidade de termos ou expressdes se realizam
por dois eixos, Forca e Foco. Nesta, as intensidades variam conforme
a prototipicidade, isto é, ndo ha distingdo em uma escala gradativa,
mas em categorias que podem ser atenuadas ou acentuadas, por
exemplo, um verdadeiro amigo, ou um falso amigo. Dessa forma, nao
¢ possivel acrescentar um modalizador, os préprios termos, verdadeiro
ou falso, atribuem a intensidade necessaria. Ja em Forga, ha uma linha
de gradabilidade, pois compreende-se diferentes significados a partir
de um mesmo campo semantico que varia em intensificagdo, como,
amar, admirar, gostar, ou em quantificagao, grande, pequeno, médio.

Os ajustes sao aplicados por meio de infusao, o reforco de tal
ideia & imbricado no termo; por isolamento, palavras atuam como
suporte para alcancar a potencialidade esperada, como relativamente
feliz, extremamente triste; ou por repeticdo, quanto mais reproduzido
for um termo, mais intenso sera o resultado, exemplo, esta frio frio frio
(MARTIN; WHITE, 2005, p. 141 — 143). Refletir acerca desses aspectos
adaptados nos discursos é relevante ndo somente para compreender a
atengéo dada a informagéao apresentada, bem como para identificar o
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envolvimento do produtor do texto e sua intencédo perante um possivel
leitor. Estes recursos também s&o utilizados no modo visual, mas
expressos de maneiras distintas, como abordado na se¢ao seguinte.

CONTRIBUICOES DA TEORIA
DA MULTIMODALIDADE

Baseada nas metafuncbes propostas por Halliday e
Matthiessen (2004), a andlise de imagens, conforme Kress e Van
Leeuwen (2006), se realiza também por trés significados que atuam
conjuntamente, sendo o representacional, a maneira como objetos
e processos sao representados, o interacional, as relacdes entre
produtor e leitor, e 0 composicional, os arranjos dos textos. Neste
estudo, focaliza-se somente no significado interacional e suas
categorias analiticas. No que concerne as relagbes sociais, este
significado perpassa por trés tipos: o modo como participantes
representados interagem; o modo como os participantes interativos
interagem com os elementos apresentados; e os modos que leitores
podem agir entre sidiante asimagens (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006,
p. 114). De acordo com estes autores, 0s participantes interativos
(PI) se referem aos produtores e leitores capazes de regular de que
forma o sentido é expresso e interpretado nas imagens, enquanto os
participantes representados (PR) dizem respeito ao que compde as
imagens, pessoas, objetos e lugares. Estas relacdes entre Pl e PR
sao compreendidas através de diferentes estratégias visuais, sendo,
0 contato, a distancia social, a atitude, o poder e a modalidade.
Estas sdo mediadas por vetores que indicam movimento ou direcao,
compreendidos como setas explicitas ou n&o, orientagao corporal e
linha do olhar (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 59).
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O estabelecimento do contato entre participantes se da por
meio de duas formas, demanda e oferta. As imagens de demanda
proporcionam um vinculo pessoal, pois o participante representado
interage diretamente com o leitor através do direcionamento do olhar
a ele ou por algum vetor que exija sua participacdo. As imagens
de oferta apresentam os participantes com finalidade de informar
ou fornecer algo para que possam ser contemplados, sem olhar
para o Pl, configurando uma relagédo impessoal. Outro aspecto que
modela esta relagdo como pessoal ou impessoal é a distancia entre
participantes, pois sugere diferentes niveis de intimidade. Quanto
mais proximos os PR séo apresentados para o leitor em determinado
enquadramento, mais intima é a relagdo, € o mesmo pode ser
dito sobre a diregao oposta, quanto mais distantes sao postos 0s
participantes representados e interativos, mais impessoal € o vinculo.
Com isto, tém-se os diferentes enquadramentos, plano fechado,
close do rosto, plano médio, joelho para cima, e plano aberto, figura
completa (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 124).

Estes autores, ao tratar de atitudes sociais, afirmam que o
angulo em que a imagem é concebida indica os graus de envolvimento
com o texto. O angulo frontal representa a interacao mais significativa,
uma vez que 0s participantes interativos e representados dialogam
face a face. Os angulos obliquos, de lado ou de costas, representam
o distanciamento. Conforme Kress e Van Leeuwen (2006, p.136,
tradugdo nossa), “o angulo frontal diz ‘o que vocé vé aqui € parte do
nosso mundo, algo que estamos envolvidos’. O &ngulo obliquo diz ‘o
que vocé vé aqui ndo faz parte do nosso mundo; € o mundo deles, algo
gue ndo estamos envolvidos''®. Dessa forma, os angulos também
indicam relagbes de poder. Imagens vistas de cima, por um angulo
alto, oferecem o poder ao observador, aquelas vistas por um angulo
18 Traducéo livre de: “The frontal angle says, as it were, ‘What you see here is part of our

world, something we are involved with.” The oblique angle says, ‘What you see here is

not part of our world; it is their world, something we are not involved with’*(KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 136).
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baixo garantem o poder aos participantes representados. O poder é
somente igualizado quando as imagens sao retratas perante 0 mesmo
nivel do olhar de ambos participantes, representados e interativos
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 148).

Outro aspecto relevante a ser abordado ao tratar de imagens diz
respeito ndo somente a estruturagdo, como visto acima, comotambéma
construcao darealidade, isto €, amodalidade, ao grau de confiabilidade
projetado no modo visual. Este pode ser concebido como naturalista,
n&o naturalista (3D ou 4D), ou abstrato, variando entre representagoes
mais proximas do real até as mais distantes. Isto pode ser percebido
por diferentes fatores que variam em uma escala de maximo ao minimo
uso, dentre eles a utilizagao da cor, em seu amplo dominio, saturagéo,
alta potencialidade até o preto e branco; diferenciagdo, mdultiplas
cores ao monocromatico; modulagéo, tonalidades de cores ao uso
Unico de uma delas; contextualizagdo, detalhamento a auséncia de
plano de fundo; representacao, quantidade de detalhes; profundidade,
diferenciacbes de perspectiva; iluminagao, variagbes de intensidade
da luz e sombra; e brilho, diferentes graus deste até o preto e branco,
tonalidades de cinza, ou duas cores que se igualam em tonalidades de
brilho (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 161-162).

Tal teoria é considerada para esta pesquisa, pois a publicidade,
integrante do corpus, investe cada vez mais em abordagens interativas
e multimodais, o que permite que diferentes semioses, linguagem
verbal, imagens, cores, etc., sejam relacionadas para a construcao de
um discurso. Desse modo, os conceitos apresentados por Kress e Van
Leeuwen (2006) contribuem para um entendimento profundo acerca
de como esses aspectos se relacionam para a construcao de sentido,
e neste caso, para cumprir os objetivos da campanha publicitaria e
alcangar determinado publico.
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METODOLOGIA

O percurso metodolégico desta pesquisa se iniciou na
plataforma Facebook Business, que se caracteriza como um suporte
as empresas por apresentar um conjunto de ferramentas de negdcios
e por compartilhar “casos de sucesso”, como a propria rede nomeia,
para inspirar e motivar empreendedores.” Nesta secéo, & possivel
selecionar as campanhas publicitarias por objetivo, tamanho da
empresa, setor, produto e regido; cada uma destas se subdivide
conforme o acesso. Devido ao recorte e proposta deste artigo, buscou-
se por objetivo, especificamente, reconhecimento da marca. Dentre as
empresas apresentadas, a Vigor se destacou pelo método utilizado
para atrair clientes, o qual utilizou todos os setores da pagina comercial
do Facebook e suas vertentes, Instagram e Whatsapp, e sobretudo,
focalizou em imagens e videos curtos de até quinze segundos,
a maioria sem som, o que indica uma mudanca de perspectiva no
ambito da publicidade em que o potencial do modo visual é explorado
e privilegiado em comparacdo do texto verbal, além de constituir
uma recepgao visual da marca com a reprodugao dos discursos em
diferentes segmentos, tanto da prépria rede social aqui analisada,
guanto das demais. Os segmentos ou setores se referem a foto de
capa, publicagbes de videos e imagens no mural de noticias, chat de
conversas e stories, videos temporarios de até vinte e quatro horas.

Em virtude da extensdo desse estudo, fez-se um recorte
do material publicitario divulgado nestas redes sociais, resultando
especificamente nas propagandas da pagina comercial da Vigor no
Facebook, tendo como corpus dois géneros, trés imagens e trés
videos, dois de quinze segundos e um de sete segundos. A escolha
destas postagens deu-se devido ao destaque promovido pela marca,
isto €, 0 modo em que foram organizadas e publicadas, como visto a

19 A pégina pode ser acessada através deste link: https://pt-br.facebook.com/business/success.
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frente, e ao fato destas producdes serem breves e diretas, confirmando
o investimento da empresa no modo visual para promover o interesse
dos possiveis leitores. Além disso, no momento da divulgagao desta
campanha, a Vigor adentrava em uma nova trajetéria no mercado.
Antes especializada em leite em po e leite pasteurizado, apresentava
entre outubro de 2018 e fevereiro de 2019, cento e trinta novos
produtos, buscando assim, através da propaganda, consolidar uma
nova identidade e estabelecer novos relacionamentos com os clientes
a0 passo que os itens inaugurais atingiam um publico distinto.

De acordo com este Ultimo ponto, a anélise se desenvolve a partir
da Linguistica Sistémico-Funcional, em que os seus desdobramentos
permitem a interface entre a Andlise do Discurso Critica, a teoria da
Multimodalidade e da Avaliatividade. O enfoque, entretanto, esta
a metafuncao interpessoal, a relacdo entre produtores e leitores.
Para tanto, a analise do modo visual se fundamenta em Kress e Van
Leeuwen (2006), que oferecem recursos tedéricos para investigar como
os significados se constroem em textos multimodais, e em Martin
e White (2005), os quais exploram o0 modo em que 0s sentimentos
e avaliagbes sdo utilizados na linguagem verbal. Ressalta-se que o
texto verbal seré explorado apenas nos aspectos em que reafirmam o
discurso do modo visual. Essas vertentes sao utilizadas tendo em vista
0s objetivos da publicidade, conforme Sampaio (2013), se conectar
com leitores e suscitar emocoes a fim de atingir suas metas.

ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

“Descubra esse sabor, descubra que é Vigor”, é o slogan que
assinou a identidade da campanha publicitaria da Vigor, inspirou o tema
de cada pega da propaganda e otimizou o seu objetivo inicial, visto a
facil memorizagéo das oragbes. As estratégias usadas nas imagens
também contribuem para esse efeito, pois utilizadas repetidamente
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garantem a unificagdo e o0 reconhecimento do discurso, ainda que
em diferentes formatos. Para contextualizar a campanha, é relevante
mencionar que a propaganda estava atrelada a uma promogéao, que
funcionava da seguinte forma: ao comprar trés produtos de categorias
diferentes da Vigor, o cliente poderia cadastrar sua nota fiscal no site
exclusivo da propaganda para concorrer a dois milhdes de reais,
quatro casas e a mil vale compras de duzentos reais, ressaltando
que foram diversos sorteios em que cada ganhador poderia receber
apenas um dos prémios. Tal promocao representava um incentivo a
mais para descobrir a marca. A primeiraimagem do corpus diz respeito
a configuracéo da pagina do Facebook da Vigor.

Imagem 2: Layout da pagina comercial do Facebook Vigor

[ £ vigor Brasil §. ws  Piginainicial
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: CONCORRA
.
D MILHOES

Vigor Brasil @
@VigorBrasil

Pégina inicial
Sobre

e [ (At BT oo mensooen
L]

Fotos

Fotos

Videos

Comunidade Vr tus
Notas

1% Convide seus amigos para curtir esta
Pagina
s 1.028.650 pessoas curtir

Publicagbes
Comunidade

BLACK FRIDAY

DESCUBRAQUE E

S 1.024.758 pessoas estdo sequindo isso

InformagBes e andncios.

Criar uma Pigina

" outros 44 amigos curtiram

Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/ycmindar>. Acesso em: 12 maio. 2020

Seguindo os padroes darede social, o lado esquerdo, destacado
em vermelho, contém a foto de perfil da pagina, neste caso é a
logomarca da Vigor, e informagdes que podem ser acessadas, como
histéria da empresa, fotos, videos, notas, publicagdes, comunidade e
anuncios. O lado oposto, destacado em verde, contém dados sobre
a comunidade, isto €, o numero de curtidas e de seguidores, e a
possibilidade de convidar amigos para curtirem a pagina. A logomarca,
mencionada anteriormente, se refere a um “conjunto formado pela
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representacdo grafica do nome de determinada marca, em letras
de tragado especifico, fixo e caracteristico (logotipo) e seu simbolo
visual; representacao visual da marca” (HOUAISS, 2015, p. 597), desse
modo, em uma Vvisdo geral, as demais publicagbes acompanham o
visual da logomarca, composta apenas pelo nome da marca em uma
fonte especifica, na cor azul escura, e com fundo branco.

O destaque deste contexto, entretanto, esta na foto de capa
e na secao de fotos logo abaixo. Nesta, apesar de nao estar exibida
completamente, apresenta uma imagem composta unicamente pelo
slogan da promocéo. O uso da cor preta no fundo da imagem se
distancia da escala de cores utilizada pela Vigor, mas isso é feito
devido a intengdo de adaptar a propaganda para a Black Friday,
periodo em que diversos setores do varejo buscam atrair clientes
oferecendo vantagens, como precos baixos, langamentos e afins.
Nota-se que mesmo diante dessa ressignificagdo, ainda é possivel
reconhecer a identidade visual da Vigor através da fonte utilizada,
tanto na logo original quanto na propaganda, e através das cores,
azul, branco e amarelo, esta, advinda da publicidade. Ja a foto de
capa se configura por uma combinagao de elementos e informagoes
(Imagem 3), como um “resumo” da campanha publicitéaria, pois
apresenta os pontos principais.

Imagem 3: Foto de capa da pagina comercial da Vigor no Facebook

.. 3 PRODUTOS
COMPRE IGOR.
gc?orﬁaéa&RA-

Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/ycféxmtc>. Acesso em: 12 maio. 2020
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Realizando a andlise sob o significado interacional, vé-se que
a imagem estabelece uma relagao pessoal com o leitor do texto. No
centro da imagem ha uma figura humana olhando diretamente para
0 participante interativo, estabelecendo uma relacdo de demanda,
pois esta pessoa apresenta os produtos da Vigor, como pode ser visto
através da indicagao da sua mao, e solicita que vocé direcione o olhar
para os itens. E relevante mencionar que a propaganda conta com
uma figura publica, o apresentador Fausto Silva, mais conhecido como
Faustédo, o que contribui para manter o contato pessoal com o leitor.
Faustdo é exibido em um plano médio, o que permite a observacao
de maior detalhes e o apresenta como alguém conhecido devida essa
distancia social curta. Isto também se confirma através do angulo, em
que a disposigao frontal oferece uma relacao direta entre participantes,
igualando as distingdes de poder.

Além dessas questdes, a modalidade imagética corrobora para
captar a atengao do participante interativo. Os produtos, ainda que n&o
estejam organizados em um modo usual, comoemumageladeiraouem
uma mesa, sao representados da maneira exata em que sao vendidos.
O formato, as cores e as embalagens s&o realistas, o que facilita o
reconhecimento destes itens em outros contextos fora da publicidade,
como em supermercados, ou o inverso, um cliente que j& tenha visto
estes produtos em outros ambientes, ao ver a propaganda virtual,
pode relaciona-los a marca Vigor, com a reincidéncia da logomarca na
péagina, e a figura publica que da mesma forma se interessa nos itens.
Dessa forma, o processo de conhecimento da marca e dos produtos é
personificado. O plano de fundo da imagem também exibe indicios do
real, pois se estrutura na cor azul, com goticulas de dgua. Isto aproxima
o Pl de uma ambientacéo “fria”, isto &, essa representacéo ilustrativa
indica um sentimento tranquilo, convencionalmente estabelecido,
e caracteristicas dos produtos da imagem, em que todos devem
ser refrigerados, facilitando ainda, onde encontra-los no mercado. A
cor azul neste caso exerce funcdo essencial na comunicacao e na
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construcao do sentido, visto que possui sentido afetivo e sensorial,
promovendo assim emocodes, carater e sensagoes (VAN LEEUWEN,
2011, p. 23), considerando que ¢ utilizada n&o sé no plano de fundo,
mas no nome da marca, nas roupas do Faustao, em alguns produtos
e nas cédulas de dinheiro no lado direito.

As cores vibrantes sdo destinadas para as informacdes dos
prémios da promogao. Amarelo, laranja e vermelho s&o cores que
podem exprimir vivacidade, energia, alegria e paixao (VAN LEEUWEN,
2011, p. 26), e motivam uma agao mais ativa do que as cores frias, e
neste contexto, impulsionam a participacao de compras e cadastros
para entao adquirir prémios. Estes, sdo representados pelo modo visual
e verbal. No modo visual, os elementos utilizados séao significativos
ao passo que ilustram grandes quantidades: no topo, vé-se diversas
cédulas na cor azul claro, possivelmente notas de cem reais; no meio,
ha representagdo de casas sofisticadas; e por fim, uma cesta repleta
de produtos da Vigor.

Analisando sob o ponto de vista do texto verbal, este
complementa as imagens intensificando a informacéo, ainda que
de maneira generalizada. Utiliza-se este termo pois os numeros
apresentados dizem respeito ao que a marca oferecia, mas nao ao
que de fato poderia ser ganho por um cliente apenas, o que poderia
causar uma leitura equivocada em um primeiro momento. Por exemplo,
a Vigor oferecia “1.000 vale compras de R$ 200,00 reais”, contudo,
0 nUmero gue prevalece é o mil, e sobre os “dois milhdes de reais”,
o valor premiado ndo € integral, e sim partilhado entre participantes.
Diante desses apontamentos, compreende-se a importancia atribuida
a imagem ao ser posta como a capa da pagina, tendo em vista
a selecdo de elementos que a compdem e o contato direto com o
participante interativo. A Imagem 4, a seguir, foi publicada em outro
segmento da pagina, no mural de noticias, em que as publicagbes
podem ser acessadas em uma linha temporal.
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Imagem 4: Publicagdo no mural de noticias do Facebook

AINDA NAO S
COMO PARTICIPAR?

Fonte: Disponivel em: <https://www.facebook.com/VigorBrasil/
posts/1547569972012269>. Acesso em: 12 maio. 2020

Essa publicacao se organiza de maneira distinta, adaptada para
o setor publicado. O seu objetivo é oferecer suporte para os leitores
gue ainda possuem dulvidas quanto a promogao, por isso oferecem
0 acesso ao chat de conversas do Facebook, o qual é representado
através de uma simulacéo de conversa em um celular, incluindo a
Imagem 3 no bate-papo. Quanto a GDV, considerando o significado
interacional, a intencionalidade dos produtores do texto (Imagem 4) é
interpretada com mais detalhes. O contato entre participantes, diferente
da Imagem 3, é de oferta, pois Maisa, participante representada, nao
direciona o olhar para o participante interativo € ndo solicita uma
“acao”, visto que neste caso a proposta é representar um estado
pessoal. Contudo, todas as demais nuances do significado interativo
propdem uma relagéo pessoal, proxima. A distancia social é média,
vé-se a figura humana a partir da cintura; o angulo é frontal, o que
permite a participagao do leitor no contexto em que se encontra o PR;
a relacéo de poder ¢ igualitaria diante do compartilhando do angulo e
cenario. Maisa, por ser uma figura publica no Brasil, contribui para essa
aproximacao, e consequentemente, para o alcance da publicagao e
para a interagdo com o publico mais jovem.
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A imagem, ainda que coberta por uma cor, apresenta
elementos que se distanciam da abstragao. Encontra-se ao fundo um
supermercado, onde os produtos da Vigor podem ser adquiridos, ao
lado ha um celular, o qual ja se caracteriza como um item essencial
para a maioria dos usuérios das redes, e no centro, a figura popular
e ativa no mundo virtual e na midia brasileira. A cor majoritaria é
o azul, caracteristica da marca, que varia em tonalidades, desde
0 mais claro, ao mais escuro, mas nao impedem que o plano de
fundo seja visto, apesar de nao ser exposto muitos detalhes. Isto
possivelmente esta relacionado a proposta da publicacéo, isto é,
assim como a Maisa, a imagem reflete o entendimento nublado,
incerto. A preferéncia do uso dos tons azuis indica um sentimento
mais “pacifico” do que aquele expresso pelas publicacdes anteriores
através da combinacao de cores quentes e fortes, que transmitem
o sentimento de aventura e animagao (KRESS; VAN LEEUWEN,
2002). Além disso, a publicacdo ndo estd em local de destaque
como a foto da capa, ndo busca captar a mesma atengao por nao
se caracterizar pelo primeiro contato com o leitor, ressaltando que
este destaque é obtido sobretudo pelo uso das cores.

Outro ponto relevante sobre a imagem é que o produtor do
texto faz uso de elementos intertextuais, em que “materiais culturais,
populares ou eruditos, séao utilizados como pontos de partida para a
criacao das pecas de propaganda, aparecendo sob a forma de citagao
direta ou indireta” (CARRASCOZA, 2007, p. 4). O uso desse recurso
mostra uma postura atual e precisa da Vigor quanto ao seu objetivo
de utilizar imagens no ambiente virtual, visto que foram produzidas
exclusivamente para esse contexto. Dessa forma, o conhecimento
ja assimilado pelos leitores é ressignificado através da propaganda,
inclusive, &€ uma das caracteristicas dos discursos na globalizagcao
(FAIRCLOUGH, 2006), o que pode despertar ainda mais o interesse
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de ler a postagem. Na sequéncia, analisa-se quatro celebridades que
apresentaram a campanha “Descubra que € Vigor” no primeiro video
selecionado, de quinze segundos (Imagem 5).

Imagem 5: Video comercial 1 - Parte 1

Fonte: Disponivel em: <https://bit.ly/2A2gOIU>. Acesso em: 12 maio. 2020

O video publicitério inicia com duas pessoas diante das
mesmas categorizacdes. Ambas estabelecem contato por oferta, estao
escolhendo e observando produtos da Vigor. Elas sao apresentadas em
um plano médio e por um angulo frontal, em que é possivel observar
detalhes de suasfiguras e acompanhar o processo de suas acoes. Ainda
que as imagens nao exijam algo do participante interativo, nao estao
dispostas dessa forma despretensiosamente, com essa organizagao
o produtor enfatiza e motiva o ato da compra, especialmente com
representantes da midia brasileira, como Matheus Solano e Fernanda
Souza. O &udio que acompanha esse trecho apenas indica que
acontecera a promogao, enquanto que ao informar o regulamento, as
imagens ja se apresentam por um contato de demanda (Imagem 6), os
participantes representados se dirigem diretamente aos observadores.
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Imagem 6: Video comercial 1 - Parte 2

Fonte: Disponivel em: <https://bit.ly/2A2gOIU>. Acesso em: 12 maio. 2020

A numeracéo exibida acima é do préprio video, que sugere aos
clientes que realizem a compra de trés produtos distintos, e no Ultimo
recorte, a nota fiscal € destacada, pois é a comprovagao da compra,
necessaria para concorrer aos prémios. Dessa forma, conforme o
significado interacional, além do olhar direcionado, os PR carregam
itens integrantes da promogao proximo ao rosto, em um plano
intimo, em que se conhece os participantes de perto, e de frente.
As imagens possuem alta modalidade, como apreendido através do
cenario, um supermercado, 0 uso das cores, vividas em uma escala
policromatica, e pela representagéo dos elementos, iogurtes, queijos
e bebidas, exatamente como na forma material. Ha, portanto, uma
coesao visual entre a cor da marca Vigor e a cor que os participantes
utilizam na publicidade.

Seguindo as mesmas estratégias da imagem acima, a terceira
parte do video expde os prémios da promocéo em um plano intimo,
em um angulo frontal e por demanda, nos mesmos aspectos de
modalidade. Essa postura indica confianga e pessoalidade, como em
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um certo didlogo entre amigos. Além disso, as expressdes faciais sdo
todas alegres e enfaticas, transmitindo o entusiasmo que a propaganda
almeja. O video se encerra com a Imagem 3, analisada no inicio desta
secéo. De modo geral, as imagens se diferem em alguns pontos, mas
algo garante a unidade do discurso, as tonalidades de azul, presente
em todos os recortes.

O segundo video, também de quinze segundos, & composto
apenas por Fernanda Souza, e anuncia o periodo de vigéncia da
campanha, reiterando novamente as premiagdes. As imagens
analisadas correspondem aos fragmentos do video publicitario,
editados pela prépria marca. No primeiro momento, Fernanda nao se
dirige ao leitor, contato por oferta, pensa a respeito do anuncio, e logo
olha para a frente, contato por demanda, e indaga em uma linguagem
informal “ta esperando o que?”. Apds, apresenta dois prémios, que
de acordo com suas expressdes e gestos, abano com cédulas de
dinheiro e com as maos, justifica com exemplos a participacao na
promocédo. O uso da linguagem e distancia social indicam uma
relagdo proxima e pessoal.

Imagem 7: Video comercial 2
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Analisa-se as passagens por meio da teoria da Avaliatividade,
especificamente na dimensdo da gradagdo. O uso do termo
“Ultimas” intensifica o periodo desejado em uma escala gradativa
positiva, implicando em uma acao urgente, sentido complementado
com o crondmetro na segunda imagem. De acordo com Martin e
White (2005), o termo mencionado estaria classificado em foco, em
aperfeicoamento, pelo fato de a intensidade ndo poder ser ajustada
com um meio-termo, e sim, com o oposto ou com itens isolados. Outro
ponto que garante a intensidade, ndo sé nesse caso como nos demais
referentes a premiagao, sdo os numerais. O uso especifico de milhao,
mil, ou até mesmo o quatro, garantem a énfase nos elementos que
acompanham, “reais”, “vales-compras”, “casas”. Esses termos sao
intensificados na categoria de forca, na ramificacdo de quantidade
e ndmero, pois podem ser graduados. Sem a especificagdo das
guantidades ndo causaria 0 mesmo impacto, por exemplo, “prémios
entregues em certificado de ouro”, frase explicativa como nota de
rodapé das postagens, nem também se a énfase fosse em “duzentos
reais de vales-compras”, o que de fato representa a possibilidade de
um prémio, visto que o “mil” se refere ao dado geral. No Ultimo recorte
da Imagem 7, observa-se essa nogao de maneira mais clara, pois
ainda que o participante se inscreva inUmeras vezes, ele s6 podera
ganhar uma casa, como mencionado nesta, € ndo quatro casas,
como elucidado a principio na foto de capa. Reitera-se que nao ha
um desmerecimento dos prémios em comparacéo, mas sim, um olhar
critico acerca das estratégias da publicidade, tendo em vista que a
“forca de comunicacéo para a propaganda fundamenta-se na sua
grande capacidade de cobertura a curto prazo, na sua atratividade
e na possibilidade de uso de mensagens com som, imagem, cores e
movimentos” (SAMPAIO, 2013, p. 91).

O ultimo video é breve, possui sete segundos e trinta e uma
mil curtidas, e foi visualizado, até o dia descrito na fonte, 1,3 milhdes
de vezes, apenas no Facebook. Estrelado por Faustéo, o video nao
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utiliza narracdes ou textos verbais, apenas na logo da promogéo. Tais
informacdes sao relevantes ao passo que reafirmam o potencial do texto
visualaoalcancar pessoas e transmitir sentidos. Este video € semelhante
ao anterior quanto a organizagao e estruturagao da narrativa. A imagem
¢ construida em quadros e sugere um movimento em varias posigoes
do apresentador. Observa-se por meio do significado interacional, que
a principio o participante se posiciona de costas, imagem de oferta,
depois se vira ao observador, surpreendido, contato por demanda, e
j& se apresenta ingerindo um iogurte, concluindo o video sorrindo para
frente. Enquanto isso, diversos produtos sao exibidos em rotatividade.

Imagem 8: Video comercial 3

Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/y7an8ksx >. Acesso em: 12 maio. 2020

Neste contexto, a modalidade, a qual lida com o grau de
confiabilidade das imagens e garante credibilidade para a mensagem
transmitida para o leitor (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006), recebe
ainda mais destaque diante do intuito do video em potencializar o
conhecimento dos produtos Vigor. Para isso, a variedade exposta é
maior que nos videos anteriores e 0s itens sdo apresentados em uma
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escala policroméatica, conforme suas representagbes materiais, ha
profundidade na imagem permitindo o conhecimento do fundo, € o
ambiente é bem iluminado. Outro ponto relevante para a propaganda, é
a atencéo atribuida a logomarca da promogéo, acentuada e construida
gradativamente no video, tendo em vista que transmite a esséncia da
campanha “Descubra que é Vigor”. A logomarca é composta por uma
casa, em formato semelhante a uma embalagem de iogurte e ao seu
contelido, item tradicional da marca Vigor. A “casa” € preenchida com
as informacdes da promocéo, e por fim, € recheada de produtos,
isto é, através das compras para concorrer aos prémios, os produtos
podem compor o seu lar. A importancia disso também esta na agao
da figura humana se alimentando de um produto da marca, também
um iogurte, configurando uma referéncia positiva na publicidade e na
relacéo modelo entre participantes representados e interativos.

Em suma, as relagbes estabelecidas através dos dois géneros
em foco, imagens e videos, se estruturam por recursos similares. A
primeira imagem analisada, por se tratar de um retrato da pagina da
rede social, abarca todas as demais publicagdes, e por essa razao é
diferente em estrutura, mas a identidade da Vigor permanece por meio
da logomarca, das cores e fontes utilizadas, que se repetem em todas
as outras pecas do corpus. As outras duas publicacdes de imagens,
se diferem quanto ao segmento publicado, foto de capa e mural de
noticias, na escala das cores, uma colorida, e outra monocromatica, e
também em contato, a primeira é de demanda, e a segunda de oferta.
Os pontos convergentes sao a distancia social, plano médio, o angulo,
frontal, e o poder, igualitario.

Os trés videos seguem o mesmo padrao, nos momentos iniciais
o contato é de oferta, e em seguida torna-se de demanda, promovendo
contato direto com participantes interativos. A distancia social transmite
pessoalidade, variando apenas entre plano médio e intimo. Os angulos
sdo também frontais e ndo ha distingdo de poder, assim como nas
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imagens. A modalidade é mais acentuada nos videos, como visto na
exposicao dos produtos em todos os recortes, na ambientagdo do
plano de fundo e nas cores fiéis aos itens materiais. Dessa forma, a
publicidade como um todo investiu na relagdo pessoal, amigavel e
direta, como se os observadores fizessem parte do contexto. A rede
Facebook, ao divulgar a campanha na plataforma Business e discorrer
sobre os pontos positivos desta propaganda, dialoga e sustenta esses
tipos de relacdes entre PR e PI, e motiva os produtores dos textos a
criarem em determinados formatos que prezem arapidez € avivacidade
para alcangar o engajamento. Anne Napoli, diretora de marketing da
Vigor durante a campanha, no website da rede Business, afirma:

O projeto visava divulgar a marca e o portfélio em escala
nacional, e também engajar os consumidores a participar da
promocao Descubra este sabor. A parceria com o Facebook foi
importante porque nos ajudou conjuntamente com a agéncia
a desenvolver pegas criativas e diferenciadas, e ferramentas
de engajamento. Com isso, conseguimos aumentar a
consideracao de compra da marca e aumentar a performance
de conversao (NAPOLI, 2020).

Assim, vé-se a relagdo conjunta entre o Facebook, Vigor e
agéncia publicitaria, além da relevancia atribuida as redes sociais por
parte da Vigor, visto que utilizou todos os aplicativos da rede, seja para
divulgar os produtos, seja para atender clientes. Compreende-se a
postura por considerar que

A internet ¢ uma das grandes fronteiras de expansdo da
atividade publicitéria, por diversas razdes: sua interatividade,
seu evidente potencial de crescimento, sua caracteristica de
facilitar o processo de cross media com 0s demais meios e a
prépria migragdo ou complementacéo de conteldo de outros
meios para o universo virtual (SAMPAIO, 2013, p. 102).

Dessa forma, os discursos se aproximam cada vez mais de
producdes pautadas naintencionalidade e objetivo do ato comunicativo,
associando os diversos modos semi6ticos para fundamentar e
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propagar determinada identidade (FAIRCLOUGH, 2006). A Vigor, assim
como grandes empresas, usufrui desses conceitos € ao apresentar
a publicidade conforme elucidada, associa seus produtos a um
sentimento alegre, familiar e & midia brasileira.

CONSIDERACOES

Com as inovagdes trazidas pelo campo digital, sobretudo, das
redes sociais, a publicidade passou a exercer papéis cada vez mais
significativos no processo de estabelecimento de marcas e discursos
com a finalidade de atrair clientes e impulsionar vendas. Refletindo
acerca dessas relacbes que sdo moldadas através de discursos
multimodais por intermédio da propaganda, as categorias analiticas
propostas por Kress e Van Leeuwen (2006) contribuem de maneira
expressiva para compreender como o0s sentidos s&o estruturados
e repassados, ressaltando que neste contexto de analise, o uso do
modo visual se sobressai ao modo verbal.

O objetivo do estudo, como explorado, consistiu na analise
dos géneros estabelecidos focalizando o modo visual através do
significado interacional, com nuances do modo verbal apenas no
quesito de intensidade, através do recurso da gradacgao, que de
modo recorrente foi reafirmado pelas imagens. Entretanto, reitera-
se que existem outros aspectos que corroboram para esses
resultados, podendo ser abordados em estudos futuros, como
as escolhas dos processos verbais responsaveis por atribuir o
tom de proximidade entre participantes em um discurso, e pelo
modo que sugerem ou solicitam algo dos mesmos, muitas vezes
de maneira direta e imperativa; 0s recursos sonoros, a repeticao
de um ritmo musical como plano de fundo nos videos contribui
para a identificagdo da propaganda e memorizagao; € os demais

164



significados, representacional e composicional, que oferecem
um arcabougo tedrico-metodologico para a leitura de imagens
focalizando identidades e organizaces textuais.

No que concerne ao significado interacional, a presente
pesquisa constatou que a campanha publicitaria “Descubra que é
Vigor” estabelece um padrdo em que as relagdes entre participantes
representados e interativos se estabelecem de modo direto com os
observadores em uma relagao préxima, para suprir as necessidades
da publicidade em promover sensagdes, emocionar e induzir a compra
(SAMPAIO, 2013). Atentando que esse processo nao apenas indica o
posicionamento da marca Vigor, mas também da rede social Facebook
que possibilita e se beneficia dessa relacdo. Cabem aos leitores
refletirem criticamente sobre o que consomem das propagandas, tendo
em vista que “todos 0s aspectos da vida social sdo agora afetados
pela midia [...]; e todas as mensagens midiaticas sobre todos os
aspectos da vida sao circulados globalmente” (FAIRCLOUGH, 2006,
p. 103, traducéo nossa).
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INTRODUCAO

Esta pesquisa tem por objetivo analisar a capa da revista Veja
de novembro de 2019, a luz das categorias analiticas apresentadas
na Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen (1996 [2006])
a fim de evidenciar como se constroem significados por meio de
representagoes, interacbes e composigbes imagéticas no género
selecionado. Utiliza-se ainda como aporte tedrico complementar os
conceitos de Representacdo Social de Moscovici (2007) e Género
Discursivo de M. Bakhtin (2011), nos baseamos nas categorias
do Significado Representacional, Composicional e Interativo da
supracitada obra de Kress e Van Leeuwen. A metodologia € relativa as
categorias analiticas da Gramatica do Design Visual, proporcionando
uma base para as reflexdes. O género discursivo capa de revista
busca apresentar ao leitor por meio de imagens e textos em destaque
o conteldo de sua edigdo de forma cada vez mais impactante. O
trabalho com o visual cada vez mais ganha destaque na publicidade
e nas pesquisas que tém como arcabougo estudar as representagoes
imagéticas da contemporaneidade. Para tanto necessita-se de uma
base que possa apresentar elementos e categorias analiticas que
sejam capazes de estabelecer reflexdes coerentes. Pensando nesse
quesito, é que analisaremos a capa de revista da edigdo de novembro
de 2019 que apresentou a “Era dos Extremos” da politica brasileira
com a utilizagdo de recursos visuais que merecem uma reflexao.
Constata-se que no desenvolvimento da elaboragao da composigao
visual da capa que os elementos relacionados com a polarizagao entre
esquerda e direita e 0 surgimento de uma terceira via politica ficou bem
coerente com a disposicéo dos itens na capa. Até mesmo a escolha
das cores também contribuiu para a coeréncia visual.
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FUNDAMENTOS TEORICOS:
GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

A principal base utilizada nesta pesquisa é a Gramética do Design
Visual com suas categorias analiticas para o estudo da linguagem
visual nos mais diversos contextos. Em 1996 por meio dos tedricos
Gunther Kress (1940-2019) e Theo Van Leeuwen (1947-) foi publicado
o livro Reading images.: The gramar of visual design. Sua recepgao
foi de grande impacto entre os profissionais que tém como foco de
estudo analisar o visual nas mais diversas formas de comunicagao. O
referido livro insere-se, no cada vez mais proficuo, campo de estudo
da multimodalidade. Em 2006 os autores langam a segunda edicao
do livro com novas reflexdes acerca da tematica do estudo do mundo
visual. O que eles pretendem n&o é determinar regras € normas para a
leitura do visual, mas sim estabelecer novas formas de analisar como
se constitui e se organiza esse mundo tao complexo e multimodal que
cada vez mais toma conta das comunicagoes.

Cada elemento utilizado para a constituigdo de um texto, seja
qual for, ndo é colocado de maneira aleatéria. Concebemos, aqui, o
texto no seu carater mais amplo, considerando a linguagem verbal e
nao verbal. Para uma compreensdo mais completa do texto necessita-
se de metodologias e orientagbes tedricas que possam dar conta
de ambas as linguagens, supracitadas. A gramatica tradicional nao
consegue explicar, sozinha, todas as demandas de uma analise que
envolve o verbal e o ndo verbal, ao passo que o propdsito dela nao
é esse, por isso ha uma Gramatica do trato visual para nos auxiliar.
Tomando essa reflexao como norte, trazemos agora uma das principais
citagbes da Gramatica do Design Visual?' que ilustra bem isso ao dizer:

21 Doravante somente GDV.
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Assim como na linguagem temos as diferentes classes de
palavras e estruturas de classe, na comunicagao visual,
essas diferencas podem ser expressas pelo uso de diferentes
cores ou diferentes estruturas composicionais (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 2).22

Ao desenvolverem a GDV os autores se apoiaram nas
reflexdes da Linguistica Sistémico-Funcional de M. Halliday (1994)
com as metafungdes da linguagem. A seguir, sera evidenciado
um quadro comparativo entre ambas as teorias e suas relagdes
intertextuais, ao passo que a GDV foi elaborada tendo como base
epistemoldgica a LSF.

QUADRO 1: Quadro de comparagao entre as categorias da LSF e GDV.

Gramatica Sistémico- Gramética do Design Visual de Kress
Funcional (Halliday- 1994) e Van Leeuwen (2006, 1996)

Metafungao Representacional—

Participantes (Participante Interativo

— Participante Representado)

Estruturas representacionais —

estrutura narrativa - agéncia

Estrutura conceitual — (classificacional,

analitica, simbdlica)

Nesta metafuncéo o principal objetivo é analisar
como se da a interagdo entre os participantes
representados e interativos. Essa relagao acontece
por meio de vetores e metas. Assim, como num
texto verbal que temos uma estrutura narrativa
bem definida, no texto visual isso também
acontece. Contudo, utiliza-se de trés processos
denominados de Classificacional, Analitico e
Simbdlico (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 59).

Metafungéo Ideacional —
Processos,
participantes, assunto

22 Tradugéo livre de: For instance, what is expressed in language through the choice between
different word classes and clause structures, may, in visual communication, be expressed
through the choice between different uses of colou or different compositional structures
(Responsabilidade do autor).
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Metafuncé&o interativa
Metafuncéo interpessoal | Contato (demanda-oferta)
Participantes — modo Distancia — Intima- social - impessoal
—modalidades Atitude — angulo (frontal- obliquo-
alto-baixo- equanime)

Metafungéo composicional

Valor informacional: dado- novo/
real — ideal- centro -margem
Saliéncia — tamanho, cor,
perspectiva, fatores culturais
Enquadre- conexdo ou desconexao

Metafungao textual
Tema —Rema /
Dado- Novo

Fonte: KRESS; VAN LEEUWEN, 2006 [1996] / HALLIDAY, 1994.

Com base nas categorias analticas da Gramatica do Design
Visual: Significado Representacional, Interativo e Composicional
realizaremos as analises da capa da revista Veja da edigao de 20 de
novembro de 2019. A metodologia utilizada se baseia numa analise
da linguagem visual tomando como aporte e embasamento tedrico
as categorias analiticas, citadas anteriormente, observando como
cada elemento foi posto no texto visual, quais as suas possiveis
interpretacdes tomando o cuidado de compreender a intengéo por tras
de cada escolha imageética.

O principal objetivo do género discursivo capa de revista
é chamar a atencéo do leitor para que possa consumir o conteddo
apresentado. A utilizagdo de imagens, titulos em caixa alta, frases de
efeito e cores chamativas contribuem para a aproximagao entre uma
linguagem jornalistica e publicitaria, numa sociedade que cada vez
mais se comunica por meio do visual. Uma das taticas mais utilizadas
pela imprensa é a escolha de uma imagem chamativa para colocar
na capa, no topo de um texto ou na chamada de uma noticia. Essas
modificacdes ao longo do tempo séo confirmadas por Miriam Bauab
Puzzo (2009, p. 64) ao mencionar que:
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Como néo poderia deixar de ser, as capas de revistas também
sofrem modificagOes, tornam-se mais criativas, mais persuasivas
e interessantes, perdendo, por conta desse aspecto, seu carater
de fidelidade a informagéo factual, impregnando-se de valores
de natureza ideolégico-empresarial.

Na comunicagdo diaria, fazemos uso de diversos veiculos e
plataformas para consumir informagoées. A esfera jornalistica, por meio
de seus recursos, ja faz parte do cotidiano das pessoas desde o seu
surgimento. Os jornais impressos, 0 telejornal, os sites, os blogs de
noticia, a propaganda, o comercial, as revistas, os periddicos, o radio e
atualmente o podcasts estdo inseridos na dindmica diéria das pessoas
de tal forma que fica dificil ndo consumir nenhum destes géneros e
suportes no decorrer do dia a dia.

A essas diferentes formas de comunicagdo Mikhail Bakhtin
(2011) menciona que:

O emprego da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais
ou escrito) concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes
desse ou daquele campo da atividade humana. Esses
enunciados refletem as condigbes especificas e as finalidades
de cada referido campo nédo sé por seu contetido (temético) e
pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selegcado dos recursos
lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da lingua mas, acima
de tudo, por sua construcdo composicional. Todos esses
trés elementos - o conteldo tematico, o estilo, a construgao
composicional- estdo indissoluvelmente ligados no todo do
enunciado e sao igualmente determinados pela especificidade
de um determinado campo da comunicacgdo. Evidentemente,
cada enunciado particular é individual, mas cada campo de
utilizagao da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de
enunciados, 0s quais denominamos géneros do discurso (p.
261-262, grifo do autor).

Conforme podemos verificar na passagem anterior na
comunicagao diaria, por mais que cada enunciado seja individual,
fazemos parte de determinados campos de comunicagao. No nosso
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dia a dia frequentamos os mais diversos contextos sociais: escola,
igreja, trabalho, midia, redes sociais, justica, delegacias, hospitais,
trAnsito entre outros contextos. Cada um desses possui uma forma
especifica de estabelecer a comunicagdo. A essas formas especificas
M. Bakhtin (2011) denomina de géneros do discurso. No contexto
escolar, temos como exemplo de géneros utilizados: tabelas,
gréficos, provas, trabalhos, exercicios, avisos, comunicados, atas,
formularios, memorandos, oficios, livros de ponto entre outros. Cada
um desses géneros possui caracteristicas especificas de construgao,
0 que o autor denomina de contetdo tematico, estilo e construgdo
composicional. A capa de revista € um género que pertence ao campo
(contexto) jornalistico (midia) e possui determinadas caracteristicas de
composicao, estilo e contetdo.

Seguindo essa linha de pensamento bakhtiniano dos géneros
do discurso, Puzzo afirma que:

Consideradas como enunciados concretos nos moldes
bakhtinianos, as capas mantém relacdes dialogicas em
varios niveis. No processo de elaboragdo, portanto no
nivel imediato, os componentes da equipe de producédo
estdo afinados num objetivo comum com a editoria para
a escolha da unidade temética que gerenciard todo o
projeto verbovisual: chamadas, distribuicéo, tipos graficos,
imagens ou fotos, cores e outros elementos composicionais.
Pela unidade articulada ao tema, o(s) enunciador(es),
pressupde(m) um leitor correspondente ao publico/leitor da
revista, considerando também os interesses pelos episddios
do contexto imediato. Desse modo, as capas sao concebidas
em funcao dessas redes complexas (2009, p. 65).

Ao ser realizada uma anélise completa do ponto de vista
académico, essas relagbes e redes complexas que envolvem a
producao, divulgagcdo e consumo do género discursivo em questao
deve estar em pleno debate. Porventura percebe-se que esse didlogo
nem sempre se faz presente nos trabalhos académicos. O que se
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busca nesta pesquisa é analisar o corpus em foco tomando o cuidado
de, na medida do possivel, estabelecer essa relagéo dialdgica entre as
redes que compdem ao género discursivo.

Por seu turmo Puzzo nos informa, qual é o publico da revista
Veja, em analise nesta pesquisa, e como isso se relaciona com o
direcionamento que a empresa utiliza para sua linha editorial:

Como toda produgao midiatica, a revista conta com um perfil
de leitor mais ou menos determinado. Os leitores, heterogéneos
em sua abrangéncia, s&o, em sua maioria, profissionais liberais
e intelectuais com nivel de escolaridade significativo. Por esse
motivo, a producéo obedece a um projeto que procura atender
a esse publico [...] (2009, p. 66).

PERSPECTIVA METODOLOGICA

A Gramatica do Design Visual é organizada com base em
trés grandes categorias analiticas: Significado Representacional,
Interativo e Composicional. Cada categoria macro compreende uma
perspectiva para o estudo do imagético. O primeiro esté relacionado
com a estrutura que esta envolvida na linguagem visual, estabelecendo
pontos de analise com os objetos, participantes e contextos. O segundo
relaciona-se com os participantes, principalmente com os que veem a
imagem e os que la estdo representados. O terceiro, por sua vez esta
relacionado com as informacgdes de composigao e organizagao dos
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elementos que estdo dispostos no texto imagético. A seguir vamos
apresentar cada um deles.

SIGNIFICADO REPRESENTACIONAL

Na comunicag&o verbal, oral e escrita, utilizamos de verbos
de agéo - action verbs (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 46) para
estabelecer o contato semantico entre as sentencas. Assim, nos
temos na Lingua Portuguesa a transitividade verbal que ird mostrar
como acontecem as composigoes das frases e oragdes. Os verbos
podem ou nao necessitar de complemento. Um processo semelhante
acontece na comunicagéo visual, porém em vez de action verbs o
que encontramos sdo vectors® que realizardo a ligagao entre os
participantes representados e 0s participantes interativos. 2*

Na representagao narrativa, temos dois tipos de participantes
gue estao envolvidos na maioria dos atos semidticos: PR- Participantes
Representados (represented participants) e PI- Participantes Interativos
(interactive participants). Os participantes podem ser representados
de diferentes formas nas comunicacgoes verbais por meio de verbos,
adjetivos e substantivos. Na comunicacdo visual, os elementos
utilizados no ato comunicacional sao representados por meio de
cores, saliéncias e vetores. Os participantes interativos s&o os que
estabelecem ligacdo e exercem direta e indiretamente relagéo com o
objeto (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 48).

O Significado Representacional é composto por Processos
Narrativos e Conceituais. No processo narrativo temos: Processo

23 Vetores

24 Tradugéo livre de: What in language is realized by words of the category ‘action verbs’
is visually realized by elements that can be formally defined as vectors (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 46).
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Acional, Reacional, Mental, Conversacional ou verbal, Simbdlico
Geométrico e Circunstancial. No processo Acional nés temos os
Atores e os Participantes. Os Atores estabelecem por meio dos vetores
relacdes transacionais, quando temos uma meta visivel ou perceptivel,
ounao-transacional, quando ndo temos a meta. Os participantes podem
ser o Ator da situagdo, quando exercem a agao, ou a Meta, quando
recebem ou sofrem a ag&o. No processo Reacional, por sua vez, temos
a realizagdo de uma agéo por meio da diregdo do olhar (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 67). Os atores sao nesse momento denominados
de Reacters e a meta de Fenémeno. Portanto, no processo reacional
quando o reacter olha para o fendbmeno temos o que se denomina de
Processo Reacional Transacional. Quando o reacter olha para alguma
coisa que ndo sabemos ou conseguimos identificar na imagem
denominamos de Processo Racional Nao - Transacional.

O préximo é o Processo Mental. Neste vamos ter um tipo bem
particular de vetor que é representado nas histérias em quadrinho pelos
baldes de dialogo (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 68). Aqui vamos
encontrar o enunciado, que estar dentro do baldo de fala, e o dizente,
quem efetua ou a ele é atribuido a fala. No processo Conversacional
vamos estabelecer uma relacéo entre o Ator e a Meta. Encontramos
a relagéo entre o Participante com a Meta e o Ator com a Meta. Na
comunicagéo diaria podemos compreender melhor essa relagdo. Na
maioria das vezes vamos ter uma pessoa (Participante) que fala sobre
um determinado assunto (Meta) e outra que interage com ela (Ator). Os
papéis vao se alternando sempre que os turnos de fala sdo mudados.
No processo SIMBOLICO GEOMETRICO, estabelecem-se relagbes
de significado com os diferentes formatos de vetores (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 71). No esquema, a seguir, podemos visualizar
com mais clareza essa informacao.

196



Esquema 1: Processo Simbélico Geométrico.

Processo Narrativo

Simbdlico Geométrico — Existem diferentes formas de
estabelecer a comunicagdo por Um vetor curvo, por exemplo
meio de diferentes vetores. participa do valor simbélico do

circulo, de modo que o processo &

representado como ‘natural' e
'organico’. (Kress e van Leeuwen,
2006, p.71)

——— ———

Vetores Atenuados Vetores Ampliados Vetores Ampliados

Diminui a sensagdo de 'impacto’ e Indicam densidade (Kress ¢ van
faz com que o significado do vetor Leguuieit, 2006, p. 71

se mova na diregio da mera

conectividade. (Kress e van

Leeuwen, 2006, p. 71)

Fonte: Adaptado de Kress; Van Leeuwen, 2006, p. 71.

No aspecto Circunstancial a relagao é estabelecida por meio de
participantes numa cena/ configuragao que pode ser: Locativa, Meio
ou Modo e Companhia. O primeiro € o participante e sua localizagao na
configuragéo imagética, seja no primeiro plano ou no plano de fundo,
na forma como a cena é desenhada com mais ou menos detalhes, e
na tonicidade das cores. O segundo é o meio ou modo que vai levar
em conta as ferramentas utilizadas. Nao ha um vetor claro entre os
elementos da cena. As ferramentas podem ser os vetores ou nao
vamos ter objetos que exercam a circunstancia. No terceiro temos a
companhia, por sua vez nao ha vetor para relacionar dois participantes.
Vamos ter um participante que vai acompanhar o outro na cena sem
a presenca de um vetor claro (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 72).

Inseridas no Significado Representacional, encontramos também
as Representacdes Conceituais. Neste um importante elemento até
aqui apresentado, o vetor, ndo é encontrado, pois os participantes nao
vao realizar agoes, dividem-se em dois: Classificacional e Analitico que
serdo explanados a seguir.
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O primeiro vai relacionar os participantes entre si por meio de
uma taxonomia. Teremos assim um participante: Superordenado e
um Subordinado (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 79-87) visualizar o
esquema 2. Vai existir uma espécie de classificacdo de um termo maior
para um termo menor. Observe o esquema a seguir. Nele podemos ver
0s tipos de taxionomia apresentado pelos autores e um exemplo de
taxionomia de um processo Classificacional.

Esquema 2: Processo Classificacional.

Representagdes Conceituais

Processo Classificacional ** Relaciona os participantesentre si em termos de uma
"espécie de" relagdo, uma taxonomia.

+# Um participante Superordenado e um participante Suk

—— Taxonomia Fechada: um conjunto de participantes (subordinados) é distribuido ¢
imagem, a uma distdnciaigual entre si.

——» Taxonomia Aberta de nivel tnico: um participante (superordenado) estd conec
participantes (subordinados) através de uma estrutura em arvore com apenas doi

= Taxonomia aberta de varios niveis - um participante (superordenado) é cone
através de uma estrutura de arvore com mais de um nivel.

Fonte: Adaptado de Kress; Van Leeuwen, 2006, p. 79-87.

No processo Analitico, hd uma relagéo de parte e todo. Assim,
o transportador vai ligar o todo e o Atributo possessivo as partes. Os
autores informam que no processo analitico ndo ha vetores (Processo
Narrativo) e nem estrutura em arvore (Processo Classificacional) por
meio de taxionomias (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 88-90).

SIGNIFICADO COMPOSICIONAL

O significado composicional esta relacionado com os
elementos que compdem a imagem em suas mais diversas formas.
Para a analise verificamos a posicao dos itens que estao a esquerda, a
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direta, no centro, nas margens, na parte superior ou inferior. Também
levamos em consideracdo a cor, a saliéncia, o angulo e o valor da
informacéao. Na figura abaixo, podemos encontrar uma representacao
visual do que Kress e Van Leeuwen (2006) apresentam em seu livro
sobre o valor da informacgao.

Figura 1: Diagrama da metafuncao composicional: valor da informagao.

Margem Ideal Margem

Dado Novo
Centro

Dado Novo

Margem Real Margem

Fonte: Elaborado com base em Kress e Van Leeuwen (2006, p. 197).

Segundo os autores da GDV (2006, p. 179- 200), as informagdes
que estao do lado esquerdo congregam comumente como significado,
a informagdo dada, j& conhecida. E, a que esta do lado direito ser
a informagédo nova, desconhecida. O que esta no lado superior ser
o ideal. Por sua vez, o que esta no lado inferior representa o real, a
informacao veridica como enderego, valores, datas entre outros. O que
esta no centro demonstra ser a informagao mais importante ou que
merece destaque em relacéo ao que esta nas margens.
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Outro elemento é a saliéncia que diz respeito ao destaque que
damos em maior ou menor grau a alguns itens presentes na imagem
(KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 179- 200). O enquadramento
também é um importante elemento a ser observado na composicéo
imageética. O que esta sendo apresentado possui um ponto de vista
que é direcionado por meio de linhas e tragcos. Um elemento bem ou
mal enquadrado transmite uma conexao ou desconexao dos itens.

SIGNIFICADO INTERATIVO

Neste significado & possivel analisar como € estabelecida
a interacdo entre os participantes e qual é o didlogo da imagem.
Sao analisadas questdes de Contato (se ha demanda ou oferta
entre os Participantes Representados e Participantes Interativos),
Distancia (se a posigao dos PR é intima proxima-, Social- altura do
quadril- ou Impessoal- corpo inteiro), Atitude (o angulo das imagens
pode demandar relacdes de poder ou de submissao), Modalidade
(constituicdes da composicao visual, utilizacdo de imagens naturalista,
3D ou abstrata) (KRESS; Van LEEUWEN, 2006, p. 114-154).

ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Esta pesquisa tem por objetivo analisar a capa da revista Veja
de novembro de 2019 a luz das categorias analiticas da Gramatica
do Design Visual de Kress e Van Leeuwen (2006): Significado
Representacional, Composicional e Interativa, a fim de examinar como
se constroem relacdes interpessoais, representacdes € composiGao
imagética por meio do género capa de revista.
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Figura 2: Capa da Revista Veja de 20 de novembro de 2019.

EXTREMOS

As estratégias e os desafios das forgas mais uir

uma terceira via em meio a polarizagéo entre Lula e Bolsonaro

Fonte: https://veja.abril.com.br/edicoes-veja/2661/.
Acesso em: 25 de nov. de 2019.

Tendo como titulo A era dos extremos” a revista apresenta o
surgimento e a organizagdo de uma terceira via politica em face da
polarizagao entre a esquerda e a direita representada pelas figuras de
Luiz Inécio Lula da Silva (ex-presidente) e Jair Messias Bolsonaro (atual
presidente). Como /ide que acompanha o titulo podemos encontrar o
seguinte texto logo abaixo: "As estratégias e os desafios das forgas
politicas mais moderadas para construir uma terceira via em meio a
polarizagao entre Lula e Bolsonaro”.

SIGNIFICADO REPRESENTACIONAL

Esse significado pode ser, narrativo (Participantes Interativos
e Participantes Representados), conceitual - por meio de simbolos,
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como analisado do ponto de vista conceitual e narrativo. Neste
estagio iremos analisar aspectos relacionados a estrutura narrativa e
0s participantes evidenciados na capa da revista Veja, considerando
gue a essa estrutura esta relacionada com eventos, participantes e
processos de linguagem (KRESS; VAN LEEUWEN, p. 79).

I[remos retomar alguns conceitos apresentados, com a presenca
de imagens da capa da revista com o acréscimo de outros elementos
visuais como setas, linhas, textos e zoom de determinadas partes para
uma explanagao mais didatica possivel.

Figura 3: A direcao do grito dos personagens representando a polarizagao.

| ey

20 de e de 019

EXTREMOS

As estratégias e os desafios das forgas politicas mais moderadas para construir
uma terceira via em meio a polarizagéo entre Lula e Bolscnaro

Fonte: https://veja.abril.com.br/edicoes-veja/2661/ Acessado
em 25 de novembro de 2019. Modificado pelo autor.

Os participantes da estrutura narrativa podem ser representados
ou interativos - PR e PI, respectivamente.
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Participantes Representados: na capa da revista Veja no lado
esquerdo ha uma imagem dos manifestantes de esquerda (politica),
no lado direito temos os manifestantes de direita (politica). Temos
também a Revista Veja e no centro da capa, por meio do logo em
letras pretas em destaque, assim como a representacao de um homem
tampando 0s ouvidos como a terceira via. Os atores retratados sao,
portanto: Revista, Manifestantes Esquerda (Lula), Manifestantes Direita
(Bolsonaro) e Forgas politicas moderadas (Terceira via).

Participantes Interativos: 0s participantes interativos séo
os leitores que interagem com a capa, view. Nessa categoria
inserem-se todos que de alguma forma interagem com a imagem.
Temos como elementos que compdem a capa da revista imagens
naturalistas (Manifestantes), imagens abstratas (Rosto de perfil
gritando e contornos de uma pessoa no centro tampando os ouvidos
representando a terceira via).

Estrutura Narrativa: tem como objetivo mostrar como se da o
didlogo entre todos os elementos que compdem a capa da revista.
Verifica-se, portanto que temos dois rostos de perfil, cadaumrepresenta
uma das duas forgas politicas que constituem a polarizagao (Esquerda
e Direita) Lula e Bolsonaro respectivamente. Pode-se verificar que ha
no centro um participante que nao interage possivelmente alguém
que a revista esteja considerando como uma terceira via. Constata-se
gue essa imagem abstrata no centro é de um homem, de terno, com
os ouvidos tampados, o que denota numa primeira analise de qual
terceira via a revista esta se referindo. O contexto de publicacéo da
revista se da em meio aos burburinhos da soltura do ex-presidente
Lula e da marca do décimo més de governo de Bolsonaro, além dos
recentes pronunciamentos de futuros candidatos para a eleicao de
2022. A polarizagédo e a referéncia "A era dos extremos” ficam bem
marcadas pela utilizacdo dos perfis simbolizando um grito ao centro,
como podemos visualizar na imagem acima.
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Segundo Moscovici (2007, p.21) “As representagbes sao
sempre um produto da interacdo € comunicagao e elas tomam sua
forma e configuracdo especificas a qualquer momento, como uma
consequéncia do equilibrio especifico desses processos de influéncia
social”. Assim, verifica-se que as representacdes se formam com
base nas relagdes sociais de comunicagao e interacao entre os mais
diversos contextos sociais. Na capa de revista em anélise percebemos
a presenca de duas grandes forgas de representagao social. De um
lado as forcas que representam a orientacdo politica de esquerda e
de outro as de direita. Ambas as representagdes congregam em sua
constituicao algumas funcdes que Moscovici (2007, p. 21- 36) nos
informa em seu texto:

Convencionalizar os objetos, pessoas ou acontecimentos que
encontram. Elas lhes dao uma forma definitiva, as localizam em
uma determinada categoria e gradualmente as colocam como
um modelo de determinado tipo, distinto e partilhado por um
grupo de pessoas. Todos 0s novos elementos se juntam a esse
modelo e se sintetizam nele. (...)

Representacbes sdo prescritivas, isto €, elas se impdem sobre
noés com uma forga irresistivel. Essa forca € uma combinagéo
de uma estrutura que esta presente antes mesmo que nos
comecemos a pensar € de uma tradicao que decreta o que deve
ser pensado.

Quando verificamos a representacado conceitual, podemos
verificar que pela posicao e ordenamento das figuras de perfil
formando um recorte de face, com a presenca de uma imagem com
varias pessoas sendo representadas, podemos inferir a presenca de
uma estrutura em formato de taxionomia. A disposicao do recorte da
face, um do lado esquerdo e outro do lado direito, assim como a figura
do perfil central, demonstram que ha um organograma. Do centro
da imagem para as bordas, encontram-se as vertentes politicas que
representam diversos conceitos da ordem da organizagao sociopolitica
brasileira. Partidos de Esquerda, de Direita e partidos do Centrao. Os
que demandaram maior enfrentamento na conjunta politica nacional
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nos Ultimos tempos estdo em destaque, tanto de tamanho, quanto de
cores bem destacadas.

SIGNIFICADO COMPOSICIONAL

Retomando os conceitos apresentados na Gramatica do Design
Visual, relacionados ao significado composicional, iremos aplicar as
categorias de Ideal-Real, Novo-Dado, Centro- Margem. Veremos agora
como se comportam as informagoes apresentadas na capa da revista
Veja em analise:

Figura 4: Analise da Metafuncdo Composicional da capa da revista.

Ideal: A revista como o velculo que ird

Margem: e,

Manifestantes ymediar. Simboliza que “ndo tem lado”

com bandeiras T EES. ' Margem:
vermelhas. ™ Manifestantes de

verde e amarelo

Novo: Os novos
manifestantes da
direita.

Bolsonaro

Centro:A
terceira via,
Representagio
de grito

Real:“A Era dos —_ EXTR “os

Extremos” em desta (UEAs estratégias o os desafios das forgas politicas mals moderadas para construir
12 cor vermelha_ avia om melo & polqrizag! Lulao

Estratégias/ desafios/

Fonte: Capa da Revista Veja. Esquema elaborado pelo autor.
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Na parte superior da capa, podemos perceber o titulo da
revista Veja ocupando o espago cuja significagdo, com base na GDV
(2006) ¢ de ser o ldeal, ou seja, a revista demanda a informagao
que sera o veiculo de comunicacao que vai mediar a polarizacdo
entre os “extremos”. Também podemos inferir que ela se posiciona
a frente de todas as demais imagens, se sobrepondo, e na cor
preta (n&o sendo essa cor a utilizada normalmente como podemos
verificar na Figura 5 abaixo a titulo de verificagdo), demonstrando
nao esta de nenhum lado.

A esquerda temos uma imagem abstrata de um rosto de perfil
gritando sendo preenchido por uma foto de manifestantes da politica
de esquerda, tendo como principal icone o ex- presidente do Brasil
Luiz In&cio Lula da Silva, como dado, ou seja, como uma informagao ja
conhecida do leitor. No lado oposto, o mesmo perfil de rosto gritando
preenchido com uma foto de manifestantes da politica de direita tendo
como principal icone o atual presidente Jair Messias Bolsonaro. No
centro, temos uma imagem abstrata simbolizando possivelmente
uma terceira via. A imagem que foi colocada se trata de uma figura
masculina, possivelmente de terno e que esta tampando os ouvidos
dos gritos da polarizacdo entre Lula e Bolsonaro.

Na parte inferior da Figura 4 podemos encontrar o titulo da edigao:
A era dos extremos”, assim como um breve texto: As estratégias e
os desafios das forgas politicas mais moderadas para construir uma
terceira via em meio a polarizagéo entre Lula e Bolsonaro. Assim, fica
como interpretagéo, segundo as categorias analiticas da GDV, que o
titulo e as informagdes abaixo s&o as que condizem com a realidade.
Verifica-se que o titulo da edicao encontra-se na cor vermelha o que
simboliza segundo Mark O’Connell & Raje Airey (2010, p. 114): “O
vermelho esté associado ao perigo (a crise mais séria € descrita como
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“alerta vermelho”), a raiva e a agresséao (esta ligado com Marte, o deus
romano da guerra) ou a perversidade e ao mal.”

Figura 5: Diferentes capas da revista Veja de agosto a novembro

sreee NVEJa RADAR COLUNISTAS ECONOMIA POLITICA MUNDO CIENCIA E TECNOLOGIA ASSINAR  BUSCARQY

OFATOR
LULA

2659 -06/11/2019 2655 - 30/10/2019 2657 -2 2656 16/10/2019 2655 - 06/10/2019 2654 29/09/2019
BARBARIDADES EM SERIE  PASSADO EXPLOSIVO O FATOR LULA A MULTIPLICAGAO DOS “BRASILIA E CHEIA DE EXCLUSIVO | “IA DAR UM
SANTOS INTRIGAS” TIRO NELE E ME...

fled (= =

e §
UMANOVA l;;ﬂi FACADA QUE

PRESERVE 0 VERDE
MUDOU A WISTORIA e

2 2 2651 - 11/09/2019 2650 - 04/09/2019 2645 - 21/08/2019
TROPA DIVIDIDA UMA NOVA IDADE DAS AFACADA QUEMUDOUA  EXCLUSIVO | ACHAMOS O PARADOXO PRESERVE O VERDE (E AS
TREVAS HISTORIA BOLSONARO VERDINHAS)

Fonte: https://veja.abril.com.br/edicoes-veja/.
Acessado em 15 de dezembro de 2019.

Outra referéncia se faz com o titulo do livro “Era dos Extremos”
de Eric Hobsbawm publicado em 1994 que tem como tema central a
analise dos acontecimentos de 1914- 1991 o que ele denominou de a
Era dos extremos, do inicio da Primeira Guerra Mundial em 1914 até a
queda da Unido Soviética, no ano de 1991. Essa referéncia pode ser
atrelada ao fato da polarizacdo que houve nas duas grandes guerras
entre o Capitalismo e o Socialismo, entre outras questoes. A seguir,
podemos encontrar uma capa do livro de Eric Hobsbawm. Ver figura
abaixo - link com intertextualidade.
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Figura 6 e 7: Capa do livro A era dos extremos e da Revista.

i 7 =
LR 7

I Eﬁi’tf‘ T
| ERA D_l__)S EXTREMOS

Fonte: A era dos extremos: O breve século XX 1914-1991 ttps://
edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/4071685/mod_resource/content/1/
Era%20dos%20Extremos%20%281914-1991%29%20-%20Eric%20J.%20
Hobsbawm.pdf. Acessado em dezembro de 2019. E https://veja.abril.
com.br/edicoes-veja/2661/. Acesso em 25 de novembro de 2019.

Outra categoria relativa ao significado composicional € a
saliéncia que esta relacionado com as cores, a posigao das imagens,
a perspectiva, a saturacao entre outros elementos. Assim, na capa
(Figura 5) encontramos uma predominancia das cores vermelho
(texto abaixo e manifestantes a esquerda), preto (personagem central
e titulo da revista), tons escuros com amarelo do lado direito além do
branco na parte central simbolizando uma paz somente possivel por
meio da terceira via.

Os manifestantes ocupam boa parte da capa da revista e o
enguadre deixa a nogao de esta perfeitamente distribuido sendo que as
imagens abstratas dos rostos de perfil sGo assimétricas ndo deixando
margem para interpretagcdes errbneas de forca, mesmo que ambos
estejam quase num embate. Também encontramos uma conexao
visual pela distribuicdo do vermelho e de tons escuros. Na diagonal
inferior, temos o vermelho do texto, dos manifestantes e o preto do
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personagem central. Na diagonal superior, temos o preto do titulo e as
cores escuras com tons de amarelo dos manifestantes.

SIGNIFICADO INTERATIVO

Quando analisamos o Significado Interativo, observamos que os
participantes encontrados na capa da revista podem ser evidenciados
por meio de: contato, distancia, atitude e modalidade.

Na imagem analisada, verifica-se que houve uma demanda
por contato. Assim, visto que os participantes de ambos os lados
requerem ou exigem reposta de seu possivel oponente. Neste caso,
a interacdo se constitui por “pessoas” “participantes humanos” que
solicitam algo entre si, nesse caso nao, embora nao se refiram ao
‘viewer’ ele indiretamente é chamado a também participar da cena,
assim como o participante ao centro, mesmo que ele tente fechar os
ouvidos. Outro elemento que exerce essa mesma funcéo é o perfil de
duas pessoas gritando demandando atencao para o participante do
centro da imagem.

Por seuturno, quanto adistancia, verificamos que é impessoal,
pois podemos ver o corpo todo do personagem central (central,
mas nao é possivel identificar quem seja). Podemos identificar que
ha um aspecto intimo com relagdo a imagem abstrata dos rostos
de perfil gritando, que, por sua vez, é construida por meio de varias
faces reais de pessoas retratadas ao fundo. Portanto, podemos
observar que estamos mais proximos da polarizagdo e mais distante
da terceira via politica, devido a composicao imagética apresentada
na capa da revista.

No quesito atitude, que analisa a posicao dos elementos na
imagem, a revista esta em pé de igualdade com o leitor na relacdo de
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poder, pois assim como o leitor observa de um angulo alto, o nome da
revista também esta se sobressaindo em relacéo as imagens ao fundo.

Figura 8: Detalhe da marca Veja.

Fonte: https://veja.abril.com.br/edicoes-veja/2661/ Acessado
em 25 de novembro de 2019. Modificado pelo autor.

Com relagdo a modalidade, uma das categorias analiticas,
observamos que a capa da revista em questdo possui um caréter
naturalistacomfotos dos manifestantes. Ao passo que podemos verificar
a modalidade abstrata ao visualizarmos o contorno do perfil do rosto e
de um personagem no centro da imagem. Outro elemento importante
de ser mencionado é que as cores estao também relacionadas com a
modalidade. Sabemos que dependendo da intensdo do interlocutor um
conjunto de elementos se fara presente para transmitir as informagoes
desejadas. As cores possuem um papel primordial no convencimento
do leitor nas publicidades e propagandas. A Revista se utiliza desse
artificio para angariar mais pessoas como possiveis consumidores de
seus textos. A esse respeito Eva Heller (2013, p. 18) informa que:

N&o existe cor destituida de significado. A impressao causada
por cada cor é determinada por seu contexto, ou seja, pelo
entrelagamento de significados em que percebemos. A cor
num traje seré avaliada de modo diferente do que a cor num
ambiente, num alimento, ou na arte. O contexto € o critério que
ird revelar se uma cor seré percebida como agradavel e correta
ou errada e destituida de bom gosto.
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Os designers e publicitarios que sé&o os responsaveis pela criacao
e composicao de uma capa de revista compreendem o efeito que cada
cor ira suscitar no seu leitor. Pensando nisso é que eles elaboram o
trabalho editorial. Na Capa da Revista Veja a predominancia de quatro
cores principais: Branco, Preto, Vermelho e Amarelo. A posicao de cada
cor também foi pensada para causar o efeito desejado de oposigao
(politica entre esquerda e direita), neutralidade (veiculo de imprensa) e
convergéncia (Terceira via).

CONSIDERACOES

As anélises aqui empreendidas demonstram como uma capa
de revista pode congregar inUmeras reflexdes sobre o contexto
social e politico em que estamos inseridos. A polarizacdo entre
as representagfes sociais da esquerda e direita estdo em pleno
desenvolvimento no Brasil e o surgimento de novas formas de
organizagao politica esta cada vez mais evidente. Os diferentes modos
semidticos utilizados pela capa da revista Veja corroboram para que as
reflexdes aqui empreendidas se congreguem num mesmo caminho.
Diferentes possibilidades de recepgao da capa da revista em questao
podem ser levantadas, apontamos um caminho possivel de recepcao
desse género discursivo que cada vez mais amplia os estudos em
ambientes académicos e de ensino para a compreensao da linguagem
imagética na contemporaneidade.

As categorias analiticas desenvolvidas pela Gramatica do Design
Visual auxiliaram nas reflexdes sobre a composigédo e a desvelar o véu
simbdlico que esta sobre a linguagem visual do género em questao.
“Todas as interacbes humanas, sejam elas entre duas pessoas ou
entre dois grupos, pressupdem representagdes” (Moscovici, 2007, p.
40), é partindo dessa reflexdo que constatamos uma coeréncia visual
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da capa da revista ao representar ambas as forgas de forma igualitaria,
nao pesando nem para um lado, nem para o outro, 0 que deveria ser
uma constancia ao se tratar de jornalismo. O género capa de revista,
como verificamos, pertence a um contexto de comunicacao e como tal
tém objetivos e congregam representacbes da sociedade. Buscam-
se cada vez mais refletirmos sobre as reais intengbes por tras da
composicao visual realizada pelos grandes veiculos de comunicagéo.
Um questionamento que fica diz respeito a imagem abstrata que esta
no centro da capa da revista ao retratar um contorno de um homem
de terno, qual seré a intengdo do veiculo de comunicagdo ao colocar
essa figura abstrata em meio a outras duas figuras de perfil gritando?
Quais representacdes sociais estao inseridas nessa imagem central?
Questionamentos como esses denotam que outras pesquisas se fazem
necessarias para responder essas indagacgoes. Assim, esse fato por si
s6 nao é suficiente para que se possa chegar a uma interpretagéo
fechada sobre o ocorrido, porém fica como reflexdo a escolha de um
em detrimento de outro.
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APRESENTACAO

Os géneros textuais cumprem uma importante funcdo social
guando o assunto é comunicagao, embora sejam variados, apresentam
peculiaridades que nos permitem identifica-los. Para as inUmeras
situagcOes existentes, fazemos uso de um género, neste trabalho
escolheu-se a embalagem publicitaria da marca Na'kau: chocolate
amazénico. Temos como objetivo analisar a representacéo dos atores
sociais nas embalagens do chocolate nos formatos visual e discursivo,
tomando como base o significado ideacional, por meio dos processos
de Halliday (1994), e as categorias sociossemanticas de Van Leeuwen
(2008), quanto aos atores sociais.

De acordo com a Teoria Multimodal do Discurso, de Kress e Van
Leeuwen (2006/1996), é importante compreendermos que o discurso
se manifesta de diversas maneiras em diferentes préticas sociais, uma
vez que, o letramento ndo se da apenas pelos codigos verbais, mas
também pelos multiplos formatos semiéticos que estdo presentes nas
inUmeras praticas a que temos acesso.

DISCUSSAO TEORICA

Como objeto de pesquisa o género selecionado foi aembalagem
publicitaria da marca Na'kau: chocolate amazbnico, que é um
importante instrumento de investigacao, tendo em vista a condugao
de informacdes que dialogam com o consumidor o qual, geralmente,
ndo tem o habito de ler o rétulo das embalagens.
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Segundo Lima (2009), na pagina virtual Recanto das Letras®,
0 género embalagem publicitaria consiste em ir além da fungéo
informativa, ou seja, afuncao de apresentar informacdes importantes do
produto, como prazo de validade, composicéo, peso etc, o rétulo tem,
também, a funcéo de persuadir o consumidor de que aquele produto é
o que melhor ira atender as suas necessidades. Principalmente numa
sociedade capitalista na qual a concorréncia é bastante acirrada e a
quantidade de um mesmo produto, de marcas diferentes, é enorme.
Dai as indUstrias investirem cada vez mais no design das embalagens
e dos rétulos. O rétulo e a propria embalagem do produto sdo veiculos
de comunicagdo que conduzem mensagens, chamam atencéao do
consumidor e mostram a qualidade superior de tal produto. Sendo
considerado uma das formas mais precisas e eficientes de midia que
existem. Neste contexto, tanto o rétulo quanto a embalagem devem
causar impacto para que possam ser vistos e diferenciados. Os rétulos
atuais, em geral, sdo bastante coloridos e possuem figuras e imagens
que podem chamar atencao do consumidor.

Sobre as propagandas, Sampaio (2013) afirma que além
de modificar comportamentos para um estilo de vida americano
de consumo, pode criar, ampliar, consolidar e fortificar imagens,
conceitos e reputacdes, fazendo com que uma empresa ou marca
passe de uma total desconhecida por parte do mercado para uma
posicao viva, forte, presente na cabeca dos consumidores. Isso
porque, segundo o autor, a propaganda seduz 0s nossos sentidos,
desejos, revolve nossas aspiragdes, fala com nosso inconsciente,
nos propde novas experiéncias, atitudes, acdes. E por mais que
busquemos a racionalidade do ceticismo, de incentivarmos a defesa
da indiferenga, sempre ha uma mensagem publicitaria que nos atrai,
interessa e convence.

25 Pégina virtual Recanto das Letras. Texto: A Funcéao Persuasiva Dos Rétulos De Embalagens:
(2009) A Modificagdo De Um Género, de Anderson Lima. Disponivel em: <https://www.
recantodasletras.com.br/artigos/1705391>. Acesso em: 03/07/2020.
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Apropagandafuncionacomadivulgacdo de um produto ou servico
com o objetivo de informar e despertar o interesse dos consumidores
para compra e uso. Com o intuito de disseminar informagoes, raciocinio
e ideias que permitam aos consumidores estarem mais informados
sobre os produtos e servicos existentes e disponiveis para possibilitar
aos anunciantes o0 aumento de seus negoécios através da conquista de
mais consumidores (SAMPAIO, 2013).

Para esta andlise serdo utilizadas as teorias da Analise de
Discurso Critica, de Norman Fairclough (1992; 2003); da Linguistica
Sistémico-Funcional, de Halliday (1994); e a teoria da Semidtica Social
de Van Leeuwen (2008).

ANALISE DE DISCURSO CRITICA - ADC

Este trabalho toma como referéncia tedrica a Analise
de Discurso Critica que é uma é&rea de pesquisa e analise
transdisciplinar e tem Norman Fairclough como um dos principais
representantes. Na obra Discourse and social change (1992)
desenvolve um modelo tridimensional que se constitui de texto,
pratica discursiva e préatica sociocultural.

Figura 1: Concepcao tridimensional do discurso

TEXTO

PRATICA DISCTRSTVA

PRATICA SOCIAL

Fonte: FAIRCLOUGH, 2001, p. 101.
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Para andlise do texto, a linguagem é estudada a partir de
seu vocabulario, semantica das palavras e elementos linguisticos
gue auxiliam na textualidade. Para andlise das praticas discursivas,
séo investigadas as atividades cognitivas de produgé&o, distribuicao
e consumo do texto, assim como também, os atos de fala,
coeréncia, conexdes/inferéncias ideoldgicas, intertextualidade e
interdiscursividade. Na pratica sociocultural, sdo analisados os fatores
contextuais que determinam o discurso como aspectos ideoldgicos
(metéforas, pressuposicéo, semantica das palavras) e hegemdnicos
(econbmicos, culturais, politicos) que podem ser observados no texto
como produto discursivo. Essa teoria se alinha a analise no sentido
gue para conhecer as praticas vivenciadas pela marca em questéo,
a pesquisa recai também em suas manifestagbes linguisticas, via
texto e discurso. Para o autor, todas essas praticas ocorrem de modo
simultaneo no discurso (FAIRCLOUGH, 2001, p. 101-130).

Fairclough (2001) trata o discurso como objeto de estudo e
envolve as relagbes sociais e suas praticas por entender que os textos
tém efeitos e consequéncias sociais, politicas, cognitivas, morais e
materiais dentro dessa sociedade.

Ao usar o termo ‘discurso’, proponho considerar o uso de
linguagem como forma de pratica social e ndo como atividade
puramente individual ou reflexo de variaveis situacionais. Isso tem
vérias implicages. Primeiro, implica ser o discurso um modo de
acao, uma forma em que as pessoas podem agir sobre 0 mundo
e especialmente sobre os podem outros, como também um
modo de representacao (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90-91).

O discurso compreende diversas acdes que se realizam por
meio da linguagem e das interagdes entre as pessoas. A linguagem,
nesse sentido, € uma agdo social que sofre mudangas, a0 mesmo
tempo, em que recebe.
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LINGUISTICA SISTEMICO-FUNCIONAL — LSF

Para Halliday (1994), o uso da linguagem ¢é funcional para
satisfazer as necessidades humanas nos diversos contextos de uso,
sendo que essa utilizagdo se d& devido a inimeras escolhas para
concretizar propositos comunicacionais. No uso da linguagem escrita
podemos encontrar a realidade a partir das representacdes realizadas
pelos processos, pois é por meio deles que os participantes se
organizam.Na Gramatica Sistémico-Funcional, Halliday (1994) descreve

as oracdes compostas de Processo, Participante e Circunstancia.

Os eventos discursivos, pelos processos, sao constituintes das
experiéncias e atividades humanas representados por aspectos do
mundo fisico, mental e social, que sao realizados caracteristicamente
por verbos. Os processos demonstram as experiéncias e participam
do grupo dos verbos. Os participantes s&o seres que sdo responsaveis
por ocasionar 0s processos, esse grupo é composto de nomes. As
circunstancias indicam lugar, tempo, modo, causa em que 0 processo
acontece, esse grupo é composto de advérbios (HALLIDAY, 2004,
apud SOARES, 2013).

Quadro 1: Processos, participantes e circunstancias

Tipos de processo Participantes Circunstancias
Material: transformativo Ator, meta, escopo, Extensao, localizagao,
e criativo. beneficiario, atributo. modo, causa, assunto.

Mental: perceptivo,
cognitivo, emotivo,
desiderativo.

Experienciador (senser)
Fenémeno.

Relacional: intensiva,

possessiva e Portador, atributo,

X . Possuidor, possuido, Circunstéancia, lugar,
circunstancial. o
R Identificado, modo, causa, assunto.
Modo: atributiva, ) "
identificador.

identificadora
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Verbal: atividade (alvo,
fala); semiose (neutro,
indicagado e comando).

Dizente, verbiagem, Causa, tempo, modo,
receptor, alvo. circunstancia.

Existencial: neutro, . Modo, tempo, lugar,
. . Existente ) IO
circunstancial e abstrato. circunstancia.

Comportamental:
processo fisiolégico Comportante
e psicoldgico.

Lugar, assunto, tempo,
modo, circunstancia.

Fonte: SOARES, 2013.

A representacéo da experiéncia externa, agoes e eventos, é
realizada por processos materiais, como fazer, construir, acontecer. A
representacao da experiéncia interna, lembrancas, reagoes, reflexdes,
estados de espirito, é realizada por processos mentais, como lembrar,
pensar, imaginar, gostar, querer. A representacdo das relagoes,
identificagdo e caracterizagao, é realizada por processos relacionais,
como ser, estar, parecer, ter (FUZER; CABRAL, 2014).

Os processos materiais apresentam-se como transformativos
ou criativos e seus participantes sdo compostos de ator, meta,
escopo, beneficiario e atributo. Os processos mentais apresentam-se
como perceptivo, cognitivo, emotivo, desiderativo e seus participantes
sdo experienciadores. Os processos relacionais estdo associados a
avaliagao, visto que as oracdes sao utilizadas para representar os seres
em termos de suas caracteristicas e identidades, ajudam na descrigao
de personagens, cenarios e na definicdo de conceitos.

O processo relacional nao envolve agdes do mundo externo,
nem eventos no mundo da consciéncia, mas sim a relagéo entre duas
entidades. Nesse tipo de processo, uma coisa é dita ‘ser’, no sentido
de significar alguma coisa (GUALBERTO; PIMENTA, 2019).

Os processos verbais contribuem para variados tipos de
discurso, por sua caracteristica de fala. Ajudam na criagdo do texto
narrativo, a fim de tornar possivel a existéncia de passagens dialdgicas.
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Os participantes das oracdes verbais sao, tipicamente, dizente,
verbiagem, receptor e alvo. Os processos existenciais representam
algo que existe ou acontece, o verbo tipico da oragéo existencial
¢ haver, no sentido de existir O participante desse processo € o
existente, que pode ser uma pessoa, um objeto, uma instituicao ou
uma abstragao, agao ou evento. Os processos comportamentais sao
os “comportamentos tipicamente humanos, fisioldgico e psicolégico,
como respirar, tossir, sorrir, sonhar e olhar” (HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2004, apud FUZER; CABRAL, 2014). O participante desse processo é o
comportante, um ser consciente assim como 0s demais nos processos
ja citados anteriormente.

As relagbes interpessoais podem ser estabelecidas pelas
modalizacdes e modulacdes. As chamadas modalizagdes sao escalas
de probabilidade e usabilidade, como nas expressoes: certamente,
provavelmente, possivelmente, deve ser, sera, pode ser, sempre
usualmente, as vezes. As modulacbes sdo escalas de obrigagao e
inclinacdo, como nas expressdes: é necessario, previsto, permitido,
deve fazer, fara, pode fazer, determinado, lamentado, desejado. De
acordo com Halliday e Matthiessen (2004) essa escala de valor se
refere ao julgamento que esta sendo emitido que pode ser alto, médio
ou baixo. Pois essas modalidades estdo associadas a certeza que
o escritor manifesta sobre o conteldo proposicional, determinando,
assim, maior ou menor grau de assertividade de uma proposicao
(SOARES; SILVA, 2016).

SEMIOTICA SOCIAL — CATEGORIA
DOS ATORES SOCIAIS

A obra Discourse and practice: new tools for critical discourse
analysis (2008), de Van Leeuwen trata dos inUmeros modos semidticos
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de representar a comunicacdo que pode realizar-se por meio de
diferentes modos, por meio de palavras, imagens, gestos, cores,
texturas, expressoes, dentre outros. Para investigagao da organizacao
multissemidtica do texto, interpretacdo das cores, composicéo e a
representacao que é feita dos atores sociais no discurso.

Van Leeuwen parte da pergunta: “Como os atores sociais podem
ser representados em inglés?” é uma questdo gramatical se, com
Halliday, consideramos uma graméatica um “potencial de significado”
(‘o que pode ser dito”) e ndo um conjunto de regras (‘0 que deve
ser dito”). Contudo, diferentemente de muitas outras formas de andlise
critica do discurso, com orientagéo linguistica, ndo parte de operagoes
linguisticas, como nominalizagéo e exclusdo de agentes passivos, ou
de categorias linguisticas, como as categorias de transitividade, mas,
em vez disso, elabora uma abordagem sociossemantica, um inventario
das maneiras pelas quais 0s atores sociais podem ser representados e
estabelecer a relevancia socioldgica e critica de suas categorias antes
de sevoltar paraa questao de como elas sdorealizadas linguisticamente
(VAN LEEUWEN, 2008, p. 23, traducéo nossa).?

Os atores sociais serao analisados de acordo com a
representagdo que pode aparecer com diferentes enfoques:
incluidos ou excluidos, agentes ou pacientes, personificados ou néao-
personificados, genéricos ou especificos.

As categorias mais gerais apontadas por Van Leeuwen (2008)
sdo as de exclusdo e inclusdo. Algumas exclusdes sao radicais,

26 Tradugéo livre de: My question, “How can social actors be represented in English?” is a
grammatical question if, with Halliday, we take a grammar to be a "meaning potential”
(“what can be said”) rather than a set of rules (“what must be said”). Yet, unlike many other
linguis tically oriented forms of critical discourse analysis, | will not start out from linguistic
operations, such as nominalization and passive agent deletion, or from linguistic categories,
such as the categories of transitivity, but instead will draw up a sociosemantic inventory
of the ways in which social actors can be represented and establish the sociological and
critical relevance of my categories before | turn to the question of how they are realized
linguistically (VAN LEEUWEN, 2008, p. 23).
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apagando definitivamente do texto tanto os atores sociais, quanto
suas atividades, que o autor chama de supressao. Em outros casos,
a exclusdo pode deixar pistas, como quando menciona a atividade,
mas nao um ou todos os atores sociais a ela relacionados, ou quando
estes sdo apresentados em um outro lugar no texto, configurando-
se que o autor denomina de representacdo em segundo plano
(PINHEIRO; MAGALHAES, 2016).

Quadro 2: Categorizacao dos Atores Sociais

Exclusdo

Categorizagio —/ Agente
r— Envolvido

Paciente Categorizagdo cultural
r Genérico ———»
] Categorizagfo biologica
Inclusdo L Especifico

~ Individuo

1 Homogeneizagio
L _Grupp ———»

Diferenciagio

Fonte: van LEEUWEN (2008), adaptado de SOARES (2013)

As representagbes incluem ou excluem atores sociais para
se adequarem aos seus interesses e propdsitos em relagdo aos
leitores a quem eles se destinam. Algumas das exclusdes podem ser
“inocentes”, detalhes que se supde que os leitores ja conhecem ou
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que s&o considerados irrelevantes para eles; outros estao intimamente
ligados as estratégias de propaganda de criar medo e estabelecer
imigrantes como inimigos dos “nossos” interesses. A exclusao tem
sido, com razdo, um aspecto importante da analise critica do discurso
(VAN LEEUWEN, 2008, p. 28, tradugcéo nossa)?’.

Quando se tem a inclusdo, devem ser analisados os papéis
atribuidos aos atores sociais incluidos. Em um &mbito mais geral, estes
podem ser ativados ou passivados. A ativacao ocorre quando os atores
sociais séo representados como ativos em relagdo a determinada
atividade, e a passivagéao se da quando eles sdo representados como
submetidos a uma atividade, como um objeto de troca, por exemplo,
com seus receptores. Tanto a ativagdo quanto a passivagéo podem
ser realizadas por meio da participacdo, da circunstancializagao:
circunstancias preposicionadas, ou da possessivacéo: ativacdo por
meio do uso de pronomes possessivos. Além disso, nesse primeiro
nivel, os atores sociais podem ser também personalizados, isto &,
representados como seres humanos, ou impersonalizados, caso
em que estejam referidos por meio de substantivos abstratos ou
concretos que ndo implicam o traco semantico humano. (PINHEIRO;
MAGALHAES, 2016, p. 500).

Na representacao do ator social em relacao ao observador sao
analisados a distancia, a relacéo e a interacdo entre eles, que pode
ser proxima ou distante, com atribuicdo de poder para o observador,
ator social representado ou de igualdade, e de enderecamento
direto ou indireto.

27 Tradugéo livre de: Representations include or exclude social actors to suit their interests and
purposes in relation to the readers for whom they are intended. Some of the exclusions may
be “innocent,” details which readers are assumed to know already, or which are deemed
irrelevant to them; others tie in closely to the propaganda strategies of creating fear and of
setting up immigrants as enemies of “our” interests. Exclusion has rightly been an important
aspect of critical discourse analysis (VAN LEEUWEN, 2008, p. 28).
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Quadro 3: Representacao do Ator Social e Observador

— Proxima: plano fechado

Distineia
Distante: plano aberto
Envolvimento: dngulo frontal
[ Envolvimento
Distanciamento: dngulo elevado
Representagiio: _ Relagio _ |
Ator Social e Observador Observador: dngulo alto
Poder Igualdade: nivel do olhar
- Ator social: dngulo baixo
Enderegamento direto: ator social olha para o observador
Interacio-

Enderegamento indireto: ator social ndo olha para o observador

Fonte: Van LEEUWEN (2008), adaptado de SOARES (2013)

Essas categorias auxiliam na verificagdo de como a marca
constréi relagbes com o publico, como 0s atores sociais s&o
representados, e qual a importancia atribuida ou néo aos diferentes
atores do discurso (SOARES; VIEIRA, 2013).

Como um aparato metodoldgico para analise de textos visuais
e escritos, as ferramentas oferecidas por Van Leeuwen (2008)
possibilitam a reconstituicao dos discursos € a demonstracao de como
eles reforcam e representam as praticas existentes na sociedade. Com
a analise dos textos é possivel verificar também como esses se valem e
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se transformam em praticas sociais, ao reproduzirem o que ocorre em
muitos contextos sociais (SOARES, VIEIRA, 2013, p. 246).

Serédo utilizadas as categorias analticas da representagéo
discursiva e visual dos atores sociais no discurso das marcas para
investigar a importancia que esses atores possuem no discurso.
No caso da marca, esta andlise se faz necessaria porque além das
marcas graficas construidas no texto, ha outros modos semiéticos
que conduzem discursos, praticas e interpretagbes que precisam ser
evidenciados na pesquisa.

METODOLOGIA

A pesquisa € de carater qualitativo, pois visa fazer uma analise
investigativa de como os eventos discursivos e 0s atores sociais sao
representados no discurso da Na’kau: chocolate amazénico. A marca
foi selecionada por ser regionalmente amazoénica e por representar nas
suas embalagens moradores da regido. Concordamos ainda que ha
uma necessidade de valorizagdo de marcas locais. Seréao utilizadas
duas embalagens publicitarias da marca Na "kau: chocolate amazoénico
gue contém diferentes fornecedores do cacau estampados nas caixas.
Tomando como pressuposto tedrico e metodoldgico os autores
apresentados no Quadro 4, apresentamos 0 percurso da pesquisa e
suas delimitagbes para a andlise.

Quadro 4: Percurso da pesquisa tendo como base Fairclough
(1992), Halliday (1994), Van Leeuwen (2008)

Anédlise de
Discurso Critica, de
Fairclough (1992)

Linguistica Sistémico- Semidtica-Social, de
Funcional, de Halliday (1994) | Van Leeuwen (2008)

Prética Textual Processos e Participantes Atores Sociais
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* ltens lexicais:
vocabulario,
semantica das
palavras, elementos
linguisticos que
auxiliam na
textualidade.

Processos: materiais,
mentais, relacionais,
verbais, existenciais e
comportamentais.
Participantes: Atores,
Experienciadores,
|dentificados, Dizente,
Existente, Comportante.

» Categorizagéo dos
atores sociais.

* Representagéo
da imagem e do
observador.

Fonte: Elaboragao da autora baseada nas teorias dos autores citados.

Sob o ponto de vista da ADC, por delimitagéo, a anélise incidira
apenas na pratica textual em relacdo as questdes lexicais presentes na
embalagem no que se refere principalmente a elementos avaliativos da
propria marca. Para andlise das percepgdes de mundo da marca e dos
atores representados, detemo-nos nos processos e nos participantes.

Para anélise dos atores sociais as categorias sociossemanticas
de Van Leeuwen (2008), evidenciadas nos quadros 2 e 3, foram
selecionadas para verificagdo de como sao representados: incluidos
ou excluidos, personalizados ou impersonalizados, determinados
ou indeterminados, conforme apresentado no quadro 2. Além da
utilizagao das categorias de representacao do ator em relacdo ao
observador, no que diz respeito a distancia, relagado e interagéo,
apresentado no quadro 3.

ANALISE

A sequir, realizaremos para a contextualizagcdo da marca
Na kau: chocolate amazonico, descrigdo e interpretacédo dos dados
da representacao dos atores sociais.
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CONTEXTUALIZACAO DA MARCA

A marca quando analisada do ponto de vista comercial serve
para distinguir um produto do outro por meio da utilizagdo de um
simbolo identificador e distintivo. A empresa utiliza-se de meios como
um nome e uma logomarca com a qual expressa 0 Compromisso que
seus produtos possuem, com um diferencial dos concorrentes, o que
a torna Unica.

O conceito de marca refere-se ao nome, termo, expressao,
desenho ou simbolo ou combinagdo desses elementos que serve
para identificar a propriedade, a categoria e origem de mercadorias
ou servigos de uma empresa e para diferencia-los dos concorrentes;
identificador da empresa ou do fabricante. (DICIONARIO ONLINE
MICHAELIS, 2020)

O Discurso Multimodal das Marcas, de Kreutz (2011) refere-se a
analise do comportamento das marcas para compreender a estratégia
do que a autora designa Marca Mutante, por meio de uma pesquisa
comparativa entre marcas chilenas e brasileiras percebe que por vezes
as marcas adotam uma identidade visual mutante, mas suas demais
praticas permanecem as mesmas ou vice-versa.

Foram utilizadas as categorias analiticas da representacao
discursiva e visual dos atores sociais no discurso das marcas para
investigar a importancia que esses atores possuem no discurso. No
caso das marcas, esta andlise se faz necessaria porque além das
marcas graficas construidas no texto, ha outros modos semidticos
qgue conduzem discursos, praticas e interpretagdes que precisam ser
evidenciados na pesquisa.

Segundo informagdes obtidas na pagina virtual da empresa
Na Floresta Alimentos Amazonicos*, a marca Na’kau utiliza o cacau
regional como matéria prima o empresario Artur Bicelli Coimbra lanca
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no mercado chocolates amazonicos, tendo como diferencial a auséncia
de gluten, lactose, gorduras trans e aromatizantes, possuindo apenas
cacau e agUcar na sua composigao. O chocolate recebeu 0 nome de
Na’kau e contou com a parceria do Instituto Federal do Amazonas
(IFAM), desde 2015. O nome do chocolate derivou por processo de
aglutinacdo da primeira silaba do nome da empresa, Na Floresta
Alimentos Amazénicos, com a Ultima silaba da palavra cacau, em Tupi
Guarani, que é Kakau.

Com a proposta de colaborar com o desenvolvimento da
Amazobnia, a empresa® diz acreditar que uma das Unicas, rapidas e
independentes formas de levar o desenvolvimento e a qualidade de
vida para extrativistas e agricultores amazdnidas é empreendendo
como empresa social, pagando valores justos e repassando para um
mercado exigente e consciente produtos de alta qualidade.

Figura 4: As raizes amparadoras da marca Na’kau: chocolate amazénico

Fonte: Pagina Online Oficial da Marca. Disponivel em: https://
www.nakau.com.br/sobre-nos. Acesso em 10/05/2020

28 Nafloresta: fabrica de chocolates amazénicos desenvolvidos por empresa incubada na ayty
— incubadora do IFAM. Disponivel em: <http://200.129.168.193:16000/ayty/2017/01/30/
na-floresta-fabrica-de-chocolates-amazonicos-desenvolvidos-por-empresa-incubada-na-
ayty-incubadora-do-ifam/>. Acesso em: 20/06/2017.

Pagina Online Oficial da Marca Na'kau: chocolate amazoénico. Disponivel em: <https://
www.nakau.com.br/sobre-nos>. Acesso em 10/05/2020.
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A empresa afirma possuir um dos chocolates mais puros do
mundo, utilizando recursos naturais e valorizando o homem e a mulher
da floresta, dizendo pagar um valor justo pelos seus produtos, pois
acreditam que a conservacao da floresta se faz por meio da valorizacao
dos produtos naturais e de seus produtores. Portanto, segundo a
empresa, ao adquirir esses produtos, o consumidor contribuira na
conservacgao da floresta e na melhoria de vida de amazoénidas.

REPRESENTACAO DISCURSIVA E
VISUAL DOS ATORES SOCIAIS

Tendo como escopo a representacao dos eventos discursivos, por
meio dos processos, pelo seu sistema de transitividade da Gramatica-
Sistémico-Funcional que descreve 0s participantes e 0s processos que
compdem o discurso da marca Na’kau, e a representagéo dos atores
sociais com diferentes enfoques: incluidos ou excluidos, agentes
ou pacientes, personificados ou nao-personificados, genéricos ou
especificos, partiremos agora para a analise discursiva e visual de dois
atores sociais representados pela marca de chocolate Na’kau.

Texto 1: Representacéao discursiva do Sr. Orange

Sr. Orange (identificado) é (processo relacional) o mais novo “Autor da
experiéncia”, (identificador) junto com seus amigos e familiares (atores)
produzem (processo material) um fantastico cacau (meta) nas proximidades
do municipio de Borba — Amazonas, juntos eles (atores) coletam (processo
material) e com as maos jeitosas (atributo) de Orange (portador) o cacau
(meta) é (processo relacional) posto (processo material) para fermentar e
secar (processo material). Orange (ator) demonstrou (processo mental) um
grande potencial de lideranca (atributo) para organizar (processo material)
10 familias produtoras (processo material) de cacau (meta), todas no mesmo
lago familiar que o seu.

Fonte: Embalagem do chocolate 54% Na’kau.: chocolate amazoénico.
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O texto acima revela a presenca de processos materiais, no total
de sete, por evidenciar agbes relativas a produgao e seus estagios de
trabalho bragal: produzir, coletar, fermentar, secar a améndoa do cacau
e de organizacéo das familias para realizagéo do trabalho. Ha, também,
processos relacionais nesse texto da empresa, no total de dois, pois
servem para interligar o identificado as atribuicdes que sao feitas para
ele, nesse caso sdo atribuigdes positivas ao trabalho desempenhado
por Orange e sua familia quando cita as palavras “novo autor da
experiéncia”, “maos jeitosas” e “grande potencial de lideranga”. Houve
apenas um processo mental utilizado pela marca na representacao
de Orange quando se refere que ele demonstrou possuir um grande
potencial de lideranca, fato que agrega e traz informagdes adicionais e
diferenciadas ao participante experienciador do fenémeno.

Quanto a andlise textual via ADC, os termos novo “Autor da
experiéncia”, “fantastico cacau”, “maos jeitosas” e “grande potencial
de lideranga” sdo utilizados exercendo a fun¢ao de adjetivos avaliativos
/ valorativos, j& que estes séo utilizados para atribuir determinados
juizos de valor, além de serem também opinides subjetivas evidenciam
um teor valorativo da marca, que deseja realgar o seu diferencial como
produto e processo de produgao.

Figura 5: Representacéao visual do Sr. Orange Aires

E
Neve Auter
¥ da Experiencia/

Sr. Orange ||
Aires |

- . - S = - .‘; -
Fonte: Facebook Na Floresta <https://www.facebook.
com/nafloresta> Acesso em: 20/06/2017
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Sob a perspectiva dos atores sociais, o Sr. Orange é incluso no
texto como agente, pois tem participagdo no processo de produgao
do chocolate como o mais novo ‘autor da experiéncia’. De acordo
com o quadro da categorizacéo, o ator social Orange esté classificado
de maneira especifica e personalizado, determinando sua fungéo na
produgao de cacau, € um ator diferenciado quanto ao papel de lider que
exerce na comunidade, por participar juntamente com seus familiares e
produzir um fantastico cacau no municipio de Borba no Amazonas. A
categorizagao, portanto, ocorre por identificagao individual do agente
pelo primeiro nome, aparecendo trés vezes no discurso da marca,
especificando sobre sua familia, que ajuda na produgéo do cacau, e
localidade de Borba onde mora.

Sr. Orange Aires ¢ identificado ainda como o “Novo autor da
experiéncia”, por ser produtor rural, dono de cacoal, que se interessou
em participar da empresa. No aspecto imagético, na embalagem,
o participante representado, sr. Orange esta em um local que nos
remete a floresta amazonica por tras da embalagem do chocolate, que
estd em cima de um tronco de arvore, representando um ideario de
uso sustentavel da floresta e consumo de chocolate organico que a
empresa defende. Na imagem em que aparece esta no canto inferior
direito da embalagem e ao seu lado o potencial do seu chocolate, que é
de 54%, com as informagodes ‘cacau nativo do Amazonas’, logo abaixo
de sua foto esta escrito: ‘Barra de chocolate cuidadosamente feita com
raros cacaus colhidos pelo Sr. Orange’. Novamente, evidencia-se o
ator social e seu ato de fazer, via processo material, e o resultado com
o produto da marca — chocolate

De acordo com o quadro da representacao dos atores sociais de
Van Leeuwen (2008), o Sr. Orange pode ser identificado como incluso,
agente envolvido na acéo, de modo especifico e individual, sorridente,
com um cacau nas maos, a matéria-prima do chocolate.
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Quanto a imagem segundo o quadro da representagdo do
Orange em relagédo ao observador, acontece em plano fechado,
proximo e individualizado, trazendo uma familiaridade. A relacdo é
de envolvimento com o observador pelo angulo frontal do nivel do
olhar que demonstra um poder igualitario entre quem olha e quem
é representado. Ocorre uma interacéo, resultado do enderecamento
direto do olhar para o observador.

A seguir a analise recai sobre outro ator social, nesse caso,
Arilson que é representado nas formas visual e discursiva pela marca
Na’kau duas vezes.

Texto 2: Representacao discursiva do Arilson

Arilson (ator) possui (processo material) 3 filhos (meta) e herdou (processo
material) de seu pai um raro cacoal encravado (meta) no meio do melhor solo
(atributo) queaAmazoéniapodeter, (modalidade epistémica) conhecido (processo
mental) como terra preta de indio — esses solos antropogénicos (identificado) se
tornaram (processo relacional) pretos (identificador) pelo acimulo de residuos
organicos depositados (nominalizacéo) por tribos indigenas (experienciadores)
que viveram (processo mental) no local (Circunstancia de lugar).

Fonte: Embalagem do chocolate 63% Na’kau: chocolate amazonico.

Quanto a analise sob a 6tica da Linguistica Sistémico-Funcional
(LSF), os processos utilizados no texto da marca sao os materiais, no
total de dois: ‘possuir € herdar’. Os processos mentais, no total de dois,
aparecem com as palavras ‘conhecer’ e ‘viver’, e o processo relacional
aparece apenas em: ‘tornaram’.

Conforme o quadro 2 da representagcao dos atores sociais, de
Van Leeuwen (2008), Arilson é incluso no texto como ator por herdar
as terras, é identificado individualmente por nome, quantidade de
filhos. Arilson apesar de identificado fica em segundo plano por ser
determinado por associagcdo com sua terra, que ganha um papel
principal e fungédo social diferenciada na fabrica por ser categorizada
e identificada por uma classificacdo positiva de melhor solo que a
Amazénia pode ter.
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Quanto a analise do texto, conforme a Andlise de Discurso Critica,
Fairclough (2001), ha atribuicdes positivas ao seu cacoal classificado
como ‘raro e o melhor solo que a Amazdnia pode ter’, ocorre ainda na
frase o aparecimento da modalidade epistémica na expresséo pode
ter, que possui grau intermediario de possibilidade.

Texto 3: Representacao discursiva do Sr. Arilson

7

Esse (identificador) € (processo relacional) o Sr. Arilson Grana “Doca”,
(identificado) o primeiro amigo (fendmeno) que a Na Floresta (experienciadora)
conquistou, (processo mental) hoje o Doca (ator) faz (processo material) um dos
melhores cacaus do Amazonas (meta).

Fonte: Facebook Na Floresta <https://www.facebook.
com/nafloresta> Acesso em: 20/06/2017

Ainda se tratando do ator social Arilson, de acordo com a
Linguistica Sistémico-Funcional, no que se refere aos processos, ha
processos material e mental que aparecem na mesma frase, causando
uma dualidade entre fazer e conquistar. O processo relacional utilizado
no texto tem a fungao de interligar o pronome demonstrativo com
0 participante da oracédo, o identificado Sr. Arilson Grana “Doca”. A
sentenca inicia com o identificado, no caso o ator social, isso apresenta
ele em destaque no discurso. Interessante observar que isso pode ser
construido neste didlogo entre o texto verbal e visual, porque isolado
talvez nao surtisse 0 mesmo significado.

Conforme o quadro 2 da representagdo dos atores sociais,
neste texto da empresa, Arilson, portanto, ja é categorizado como
agente incluso no processo produgdo do chocolate, por “fazer um
dos melhores cacaus”, com participacao ativa, sendo personalizado e
determinado individualmente com nominalizacéo formal por pronome
de tratamento, nome, sobrenome e apelido.

De acordo com a andlise textual ADC, os itens lexicais
‘primeiro amigo’ e ‘faz um dos melhores cacaus do Amazonas’
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evidenciam que ha uma associagdo de informacdes sobre sua
parceria diferenciada com a empresa por possuir atribuicdes
positivas, distinta das demais empresas e valorativa positiva ao
cacau e ao seu desemprenho na empresa.

Figura 6: Representacao visual do Sr. Arilson G

NAKNU

CHOCOLATE AMAZONICO

rana

rra de chocolate, cuidadosamente feita'com raros
cocous colhidos pelo Sr. Arilson Grana

Chocolole bor corelully.
borves! by Ms. Arilsen Grana

mode with the rare cocoa

Fonte: Embalagem do chocolate 63% Na'kau: chocolate amazbnico

Quanto a andlise do texto visual, Sr. Arilson ¢ identificado como
produtor rural, dono de cacoal, que se interessou em participar da
empresa. Na imagem em que aparece esta no canto inferior direito
da embalagem e ao seu lado o potencial do seu chocolate, que é de
63%, com os dizeres cacau nativo do Amazonas, logo abaixo de sua
foto esta escrito: ‘Barra de chocolate cuidadosamente feita com raros
cacaus colhidos pelo Sr. Arilson Grana'.

De acordo com o quadro 2 da representacao dos atores sociais,
Arilson Grana é representado visualmente na embalagem do chocolate
de modo incluso como agente envolvido na agédo, de forma especifica
e individual e sorrindo.
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Quanto a imagem que representa Arilson em relacdo com
0 observador, sua a distancia ocorre em plano fechado, proximo e
individualizado, trazendo umafamiliaridade. Arelagéo é de envolvimento
com o observador pelo &ngulo frontal do nivel do olhar que demonstra
um poder igualitario entre quem olha e quem € representado. Ha
uma interacéo, resultado do enderegcamento direto do olhar para o
observador, ressaltando uma dindmica entre eles.

Figura 7: Representacao visual do Sr. Arilson Grana

P, AN T o

Fonte: Facebook Na Floresta <https://www.facebook.
com/nafloresta> Acesso em: 20/06/2017

Nessa segunda imagem de Arilson, de acordo com o Quadro
2 da representacéo dos atores sociais, ele é incluso como agente
envolvido na acéo, de modo especifico e individual, sorridente, com
um cacau nas maos, a matéria-prima do chocolate.

Quanto ao quadro 3 da representacao do ator social em relagao
ao observador, a distancia ocorre em plano aberto. A embalagem do
chocolate surge visualmente em primeiro plano, em segundo plano
Arilson Grana aparece sorrindo com um cacau na mao e blusa de
mangas compridas para se proteger-se do sol.
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O representado Arilson possui uma superioridade em relagéo ao
expectador, pois o enderecamento do olhar ocorre de modo obliquo,
um pouco acima do nivel do olhar. H4 uma interagédo com o observador
por enderegcamento direto, por olhar diretamente. Em um terceiro
plano ha a representagdo da floresta Amazoénica, onde os cacaus do
agricultor estdo plantados e onde esses ribeirinhos nas comunidades
amazonenses vivem.

Portanto, percebe-se com essas analises que da mesma forma
que Orange, Arilson foi representado como agente por participar
ativamente da empresa como agricultor, coletor, fornecedor de cacau.
Ambos, de acordo com a marca Na'kau, estao satisfeitos por essa
parceria com a empresa, pois é uma forma de subsisténcia, de
visibilizacdo desses agricultores dentro do processo de producao do
chocolate e de utilizagcdo dos recursos naturais de modo sustentavel,
que é a proposta da empresa. Porém, ressalta-se que esse discurso é
produzido pelo ponto de vista da marca, colocando-se como agente
transformadora de vidas nessas comunidades.

CONSIDERACOES

Tendo como objetivo realizar uma Analise Critica do Discurso
da marca Na'kau: chocolate amazbnico na representacdo dos
eventos discursivos e dos atores sociais, a anélise demonstrou que a
marca Na'kau: chocolate amazbnico aparece como agente principal
na contribuigdo da conservagdo da Amazbdnia e pesquisa para o
desenvolvimento dos seus produtos na busca pela valorizagdo dos
produtores regionais, considerada pela marca um pagamento justo
aos agricultores, acima do valor pago no mercado local. A Na'kau:
chocolate amazénico se apresenta como transformadora das
comunidades em que esta trabalhando.

4l



Pela observagdo dos aspectos analisados, na representagao
discursiva dos atores sociais observamos que 0s processos materiais
e mentais sdo mais recorrentes. Tendo em vista que, 0S processos
materiais focalizam na realizacdo produtiva do cacau e 0s mentais
remetem, na maioria das vezes, aos processos sensoriais e afetivos,
gue a empresa também almeja destacar no seu discurso.

A incluséo dos participantes ocorre de forma especifica ao
citar o nome de cada agricultor. A empresa também os identifica
com sua localidade, informacdes pessoais e fungdes na empresa.
Na representagao visual, os atores sociais aparecem sorrindo,
individualizados e interagindo com o observador, por meio do
olhar que se dirige diretamente para o observador (viewer) ao olhar
diretamente para ele.

Portanto, a marca representa, diante desses atores, 0s
agricultores e moradores das comunidades do Amazonas que sempre
ficaram excluidos da vista do consumidor como parte do processo de
produgao. Com a inclus&o dos agricultores com nomes, localidades,
caracteristicas e fotos divulgadas houve uma visibilizagdo de seus
papéis sociais. Por possuir todos esses valores agregados a marca
o chocolate ainda é vendido em lugares especificos e com um preco
considerado alto. Isso ressalta o fato de que produzir de forma
diferenciada ainda é oneroso para as empresas, tornando o produto
acessivel a poucas pessoas. —
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INTRODUCAO

Assim como no século XIX ocorreu a descolonizagdo das
Américas, com a dos Estados Unidos tendo ocorrido j& desde 1776,
um dos fendmenos histéricos mais marcantes do século XX foi, sem
duvida, o processo de descolonizagdo da Africa e da Asia, quando
numerosas colbnias se libertaram de suas respectivas metrépoles
europeias. Sob a lideranga do Mahatma Gandhi, uma das mais notérias
descolonizagoes foi a da india, que se tornou independente do Império
Britanico em 1947, desmembrando-se em seguida em india (hindu)
e Paquistdo (mugulmano). Com relagéo as colbnias portuguesas, tal
processo comegou a partir da década de 1960. Em 1961, comegam
os conflitos em Angola e na Guiné e, em 1964, estoura a guerra
colonial — ou anticolonial — em Mocambique. Enquanto isso, Portugal
seguia sob o regime ditatorial do Estado Novo, que insistia em manter,
no Ultramar, o multissecular Império Lusitano, cujo edificio, todavia,
revelava cada vez mais rachaduras, dando mostras de que, a qualquer
momento, poderia vir a desabar, soterrando em seus escombros tanto
portugueses quanto africanos.

A Guerra Colonial prosseguiu até 1974, que é quando ocorre
em Portugal a Revolugdo dos Cravos, evento que daria inicio ao
processo de redemocratizagao do pais. Sob 0 novo governo, o Estado
Portugués, através dos Acordos de Lusaka, reconheceu formalmente o
direito de Mogambique a independéncia, a qual veio a ser proclamada
a 25 de junho de 1975. O fim da guerra com Portugal, entretanto, nao
representou de modo algum o inicio de uma era de paz. Mogambique
passou a ser governado pela FRELIMO (Frente de Libertacao de
Mogambique), que tinha um projeto socialista, mas que, de qualquer
forma, n&o obteve éxito em construir em Mogambique uma sociedade
justa, prospera e democratica. O fracasso da FRELIMO em reunir todos
0s segmentos da sociedade em prol de um projeto comum de nagao
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mergulhou Mocambique em uma longa guerra civil, entre a FRELIMO
e a RENAMO (Resisténcia Nacional Mogambicana), duas forgas que,
por serem respectivamente de esquerda e de direita, refletiam no
microcosmo nacional a Guerra Fria que dividia a politica mundial em
dois grandes blocos antagbnicos: o dos paises capitalistas — liderados
pelos Estados Unidos —, e o0 dos paises socialistas, sob a lideranga da
Unido Soviética. A Guerra Civil em Mogambique sé chegou ao fim em
1992, através de um acordo de paz assinado em Roma. Eis o contexto
histérico em que se passa o romance A Costa dos Murmdurios (1988),
de Lidia Jorge.

A escritora portuguesa Lidia Jorge nasceu a 18 de junho de
1946, no Algarve. Formou-se em Filologia Romanica pela Universidade
de Lisboa, trabalhou como professora e publicou mais de vinte livros,
entre romances, coletaneas de contos e uma peca teatral. Publicou
ainda, em 2009, o ensaio Contrato Sentimental, cujos textos versam
acerca do sentido de nacionalidade, de Portugal em si mesmo € no
mundo. Foi, todavia, exercendo a atividade de professora que ela
passou anos decisivos de sua vida em Angola e Mogambique, durante
o periodo final da Guerra Colonial, experiéncia que depois transfiguraria
em literatura e que certamente lhe serviu de matéria-prima para a
construcao narrativa do romance A Costa dos Murmdurios, obra langada
em 1988, quando a redemocratizagao de Portugal e a independéncia
de Mogambique ja estavam consolidadas, mas a Guerra Civil ainda
seguia em pleno vigor na ex-coldnia africana.

Lidia Jorge insere-se, portanto, no rol dos escritores portugueses
que tém levado avante a literatura de seu pais a partir do Abril de 75,
episodio histérico que demarca nao sé o recomego da democracia no
pals como também o fim da sua epopeia imperial de nada menos que
aproximadamente meio milénio. Por conseguinte, € um momento mais
do que oportuno de se fazer um balanco geral dessa longa odisseia
lusitana por terras e mares de tudo quanto é continente. O lendario herdi
grego Ulisses, a quem mitologicamente se atribui a fundacao de Lisboa,
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¢, mais do que nunca, uma boa personificacdo do Portugal moderno,
talvez mesmo do Portugal de sempre; no seguinte sentido: depois de
vencer a guerra com os troianos, Ulisses viaja através de terras e mares
nunca dantes navegados (a0 menos por ele) e enfim regressa a sua
terra, onde Penélope fielmente o espera. Todavia, ele ndo encontra a
paz nem o descanso logo de imediato; antes, tem que reconquistar seu
solo, eliminando um por um os pretendentes de Penélope, ela propria
também uma personificacédo da patria. Portugal rodou igualmente o
mundo inteiro, por cinco séculos guerreando e cravando seu padrao em
cada canto do Globo. Agora, finda a era das conquistas ultramarinas,
desabado o império multicontinental, regressa de maos vazias (mas de
alma repleta) ao seu pequeno territério de sempre, € vé que precisa
outra vez reconquista-lo. Na Reconquista de um milénio atras, teve de
guerrear contra 0s mouros; foi uma guerra militar, em que afirmou sua
identidade. Agora, a Reconquista € outra, ndo é de natureza militar.
Trata-se de uma batalha consigo mesmo, ja ndo para afirmar e sim para
re-buscar sua identidade, no concerto plurifénico da Era da Civilizagao
Global, da qual o préprio Portugal foi um dos precursores cinco séculos
atrds. E no contexto dessa nova Reconquista que se insere Lidia
Jorge com sua relevante obra. O objetivo deste estudo se desdobra
em dois escopos: num primeiro momento, analisar 0s mecanismos
metaficcionais utilizados por Lidia Jorge para a representacéo da guerra
colonial entre Portugal € Mogambique e, num segundo momento,
investigar as convergéncias tematicas entre a sua obra e o romance A
Confissao da Leoa (2012), do escritor mocambicano Mia Couto (1955-),
do qual falaremos mais adiante.

DO SECULO XIX AO POS-MODERNISMO

Como em A Costa dos Murmdrios (1988) Lidia Jorge trabalha
0 género da ficgao historiogréafica, convém tracar um paralelo entre o
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romance histérico do século XIX, que foi quando surgiu e se consolidou
tal modelo de romance, e a ficgdo histérica nos moldes em que € ela
feita hoje em dia, isto é, dentro do que se convencionou chamar de
narrativa pés-moderna.

O romance histérico como género literario — ou subgénero do
género romance — tem seu marco inicial em comegos do século XIX,
através do escritor escocés Walter Scott (1771-1832). O Romantismo
estava ainda comecando por sua vez a se afirmar, o que significa que
o romance histdrico nasce praticamente junto com a prépria estética
romantica que iria consagra-lo no decorrer do século XIX, ndo sé por
meio de Walter Scott como de diversos outros escritores romanticos
de toda a Europa e também das Américas. Entre os quais, podemos
destacar: Honoré de Balzac e Victor Hugo (Franca), Charles Dickens
(Inglaterra), Alexandre Herculano (Portugal), José de Alencar (Brasil),
Ledo Tolstdy (Russia). Rogério Miguel Puga (2006), em seu ensaio
sobre o romance historico, ao discorrer acerca de como funcionava o
referido subgénero no século XIX, afirma:

O narrador do romance histérico, frequentemente
heterodiegético e omnisciente, afirma-se, por vezes, como um
historiador/investigador e também, até certo ponto, biégrafo
que guia o leitor através da Histéria e dos arquivos, utilizando,
nos romances tradicionais, o pretérito perfeito ao rentabilizar
a distanciagdo com o passado historico atraves de apartes,
comentérios e descricbes possiveis apenas algum tempo
depois do tempo da agéo (p. 45).

Dessa forma, eis algumas das caracteristicas fundamentais do
romance historiogréfico do século XIX:

1. O narrador aparece mais frequentemente em 32 pessoa,
onisciente e invisivel, como num concerto a uma sé voz, em
que as outras vozes sdo apenas coro. A voz narrativa é cedida
em varios momentos as personagens, porém logo retorna
ao narrador em terceira pessoa, que, além de onisciente, é
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invisivel, no sentido de que em momento algum se dirige ao
leitor nem tampouco Ihe expde suas dlvidas e dificuldades na
construgao do romance.

Os enredos sao geométricos e lineares: inicio, meio e fim,
com climax e desenlace. A carpintaria do enredo prima pela
harmonia narrativa.

Ha um culto a figura do herdi, cuja grandeza, falsa ou real, é
enaltecida. Isso nao quer dizer que os herdis histéricos serao
necessariamente 0s personagens principais do livro; o que
significa é que girardo em torno deles os protagonistas do
romance, 0S quais, por serem personagens ficcionais, dao
ao narrador a liberdade criativa que os personagens reais lhe
negam, uma vez que, no século XIX, ndo convém mexer demais
nas figuras histéricas reais.

Ha objetividade, ao menos como meta, ou seja, o referencial é o
objeto, isto €, o fato histérico, em torno do qual se movimentam
0s personagens e se desenrola o novelo de seus enredos.

O escritor visa a transmitir a realidade historica através da ficgao,
simula buscar certa fidelidade ao fato histérico.

Como boa parte dos romances do século XIX, muitos dos
romances histéricos foram primeiro publicados em folhetins,
para sé depois sairem em formato de livro. 1sso explica o porqué
dos enredos geométricos, uma vez que, sendo publicados em
jornais, era imprescindivel que o escritor narrasse de modo a
prender a atengéo dos leitores ao ponto de deixa-los, a cada
capitulo, tdo curiosos quanto ao capitulo seguinte, que a venda
do préximo fasciculo ja ficasse garantida por antecipagéo.
Nesse sentido, os romances do século XIX sdo semelhantes
as atuais telenovelas e minisséries, o que nao significa,
obviamente, colocé-las em pé de igualdade com a obra dos
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grandes escritores do século XIX, que s&o classicos da literatura
universal em todos os tempos.

Estabelecidas as caracteristicas gerais do romance histérico

de dois séculos atras, convém gque enumeremos agora 0s principais
aspectos da ficcao historiogréafica pds-moderna, cujo narrador “afasta-
se da biografia tradicional, ou seja, da sequéncia linear de factos
‘materiais’ que constitui o todo da vida e da memaria histérica do sujeito
biografado” (PUGA, 2006, p. 46). Tal modelo (ou antimodelo) narrativo
estd bastante presente na literatura portuguesa contemporénea, na
qual se insere a obra de Lidia Jorge. Vejamos:

1.

Narradores em 12 pessoa, nada oniscientes. Ha uma presenga
maior de narradores em primeira pessoa, 0s quais, dessa forma,
saem do coro e, no concerto narrativo, assumem o posto de
solistas. Como tais vozes muitas vezes sao discordantes (em
linguagem musical poderiamos dizer: dissonantes), o concerto
narrativo por elas engendrado nem sempre é harmdnico. Ao
contrério, € muitas vezes um duelo de vozes em conflito.

Enredos nao-lineares: mosaico de memodrias individuais. Na
ficcdo historiografica pds-moderna, quando o narrador é
onisciente, emterceira pessoa, ele costuma, metaficcionalmente,
fazer-se visivel, expondo e discutindo suas duvidas acerca da
propria narrativa que esta a conduzir.

Deixa claro néo ter a pretenséo de fidelidade aos fatos. O
escritor ndo se coloca como historiador; ao contrario, esse sim
€ que é visto como ficcionista. O romancistas expdem, assim,
sua desconfianga em relacdo aos dados e documentos da
historiografia oficial.

Hamais subjetividade, namedidaemque, naficgaohistoriografica
pds-moderna, o referencial passa a ser o sujeito (ou seja, 0s
personagens) e nao o objeto, isto &, o evento histérico em si.
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5. Através do recurso da carnavalizagao, as figuras histéricas séo
objetos de sétira, de parddia, sao ridicularizadas. Ea rejeicao
ao culto dos herois, que s&o entao destronados. Dai por que os
verdadeiros protagonistas dos romances pds-modernos sao 0s
marginalizados, figuras fora (e muitas vezes longe) do nucleo do
poder. Enfim, o homem comum e a mulher comum.

6.. Os romances pos-modernos ndo séao publicados em folhetins, ja
saem diretamente em formato de livro, o que confere ao escritor
liberdade para construir o enredo desconstruindo-o ao mesmo
tempo, visto que nao se encontra atrelado ao compromisso
comercial de prender a atengéo dos leitores capitulo por capitulo,
a cada fasciculo do folhetim.

Todas essas formas de linguagem usadas na literatura
historiogréfica pds-moderna vao ao encontro do que a estudiosa
canadense Linda Hutcheon teoriza acerca da metaficgao, fendmeno
comum nas literaturas ocidentais contemporaneas. De acordo com ela,
“a metaficcéo é a narrativa autorrepresentativa e autorreferencial, que
questiona seu status como texto ficcional e seu processo de producao”
(HUTCHEON, 1984 apud BATISTA, 2010, p. 16). Ea ficcao que se
volta para si mesma e comenta seu proprio processo criativo. Como
consequéncia disso, muda-se bastante a perspectiva em relagéo ao
leitor, pois ele deixa de ser um mero consumidor do texto literario e
passa a integrar, de certo modo, o préprio processo criativo do escritor,
uma vez que este lhe expde — sem pudor algum — 0os andaimes e
as ferramentas de sua engenharia e arquitetura literaria, como que
dialogando com o leitor, na medida em que lhe da conta das duvidas
que o curso da narrativa lhe traz, além de fazer, ao mesmo tempo, a
critica do proprio romance que esta a narrar. Veremos, adiante, como
tudo isso se manifesta no romance de Lidia Jorge.
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UMA METAFICCAO HISTORIOGRAFICA

Ao longo do romance A Costa dos Murmdrios (1988) desenrola-
se a trajetoria de Eva Lopo, uma jovem mulher portuguesa que vai
morar em Mocambique acompanhando seu noivo Lufs Alexandre — ou
simplesmente Luis Alex — que, apds alistar-se no exército, é enviado
para lutar na Guerra Colonial entre as forgas do agonizante Império
Portugués e as dos movimentos de libertagdo de Mogambique. Vinte
anos depois, Eva Lopo decide narrar (poderiamos dizer: murmurar) tal
experiéncia que acabou sendo imensamente decisiva em sua vida, que
nao mais serd a mesma a partir de entdo. Em seu longo relato, ela conta
desde fatos de sua vida pessoal aos acontecimentos concernentes ao
terror da guerra, com suas implicagdes politicas, sociais e psicolégicas
em mogambicanos e portugueses.

Um dia, Luis Alex tem que partir para o combate contra
0os mocambicanos, longe da cidade da Beira, que € onde ficam
hospedados — em um ilustre hotel de nome Stella Maris — diversos
oficiais portugueses, junto com suas familias, assim como as esposas
e filhos dos que estao na frente de batalha. Assim, enquanto seu noivo
parte para a guerra em Cabo Delgado — norte de Mogambique — Eva
Lopo fica a travar sua “guerra particular”, que é tentar entender como
funciona todo aquele ambiente, que € totalmente novo para ela. Um
primeiro choque ja tinha sido ver o quanto os homens portugueses
maltratam e oprimem suas esposas, inclusive ao ponto de baterem
nelas sem a menor cerimdnia, sem que ninguém em volta — mesmo
algumas das proprias mulheres — ache isso um horror; ao contrario, a
reacdo de todo mundo — que é exatamente nenhuma reacdo — € como
se tudo aquilo fosse algo absolutamente natural.

Voltando ao universo de A Costa dos Murmdrios (1988), outras
(e decisivas) decepgdes ocorrem na vida Eva Lopo. Uma delas —
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talvez a principal — & descobrir que o seu noivo Luis Alexandre estava
longe de ser aquele que ela tanto idealizara e com quem viera de
Portugal para Mocambique, com a alma cheia de perspectivas. E que
sua amiga Helena, cujo marido é capitdo e também se encontra em
combate, um dia lhe mostra diversas fotografias em que Luis Alexandre
aparece cometendo as mais horrendas atrocidades, entre as quais
carregar — espetadas numa vara — cabecas de mogambicanos
degolados pelos portugueses. A imagem que ela tinha dele era a de
um homem ndo apenas honrado como também de grande talento
para a matematica e com um futuro promissor como matematico
quando acabasse a guerra. Esse foi um dos motivos que a fizeram
vir com ele a Mogambique; o outro motivo foi sua prépria decepcéo
com o sistema universitario portugués em seus tempos de juventude,
sistema esse que ela considerava ultrapassado, inclusive por ndao dar
voz as mulheres no debate académico. Todas essas razdes firmam sua
deciséo de acompanhar o noivo até o palco da Guerra Colonial. S6 que
a decepgao com o carater dele a abala profundamente. Contudo, por
mais que seja terrivel, tal abalo ndo a desfaz. Ao contrario, acaba sendo
s6 mais um passo em seu ritual de amadurecimento como mulher e
como ser humano. Outros passos desse longo ritual de iniciacéo ao
conhecimento do mundo e de si mesma s&o a descoberta de como
funciona a maquina da guerra, o modo como os portugueses veem os
mogambicanos €, ainda, 0 modo como a imprensa reporta (ou omite)
os fatos politicos, sociais e do cotidiano das pessoas comuns.

Um choque avassalador vem quando Eva Lopo toma ciéncia de
que um monte de pessoas negras — que tinham aparecido boiando
mortas no rio e em seguida carregadas em tratores e caminhdes — nao
haviam morrido acidentalmente apds ingerirem bebida envenenada.
Tal envenenamento tinha sido premeditado por certas autoridades
portuguesas, expressamente para eliminarem determinado ndmero
de mogambicanos. Sobre tdo macabro envenenamento, um major
portugués comenta, por exemplo: “Suicidaram-se colectivamente como
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as baleias, ao saberem que nunca seriam autdbnomos e independentes.
Nunca, nunca, até o fim da Terra” (JORGE, 1988, p. 20). Os proprios
termos pelos quais se referem aos nativos sao sempre depreciativos,
como que enfatizando o discurso de poder segundo o qual os
colonizadores os dominaram porque eles eram inferiores e precisavam
— para o seu préprio bem — ser colonizados. Chovem expressdes como
“blacks”, “selvagens”, “racas servis”. Bem como comentarios do tipo:
“nao inventaram a roda, nem a escrita, nem o céalculo, nem a narrativa
historica” (id., ibid, p. 13). A fim de denunciar a imprensa a verdadeira
causa do envenenamento e da morte de tantas pessoas, Eva vai ao
principal jornal da Beira, o Hinterland. La, porém, tem nova decepgao.
Mais um passo, portanto, em seu processo de amadurecimento. Ela
se indigna com o fato de que o jornal ndo haja divulgado uma sé nota
guanto ao envenenamento, sequer Como uma mera suspeita, € que
nao haja tampouco saido a investigar o caso. Nesse momento, a
narradora nos da a conhecer que o Hinterland é financiado por um
magnata da Africa do Sul, talvez mesmo pelo governo daquele pals,
no qual vigorava, a época, o regime segregacionista do Apartheid. Ela
desabafa: “Todas as pessoas civilizadas, entre a policia e a informacgéo,
preferem a informacao. Foi por isso que eu, que sou civilizada, preferi
um jornal a policia.” (id., ibid, p. 134).

Em seu contato com o jornal, entretanto, acaba conhecendo
Alvaro Sabino, um jornalista mogambicano com quem, ja decepcionada
com o noivo, terd um relacionamento que resultara em tragédia. Antes,
todavia, que a tragédia se consume, o jornalista Ihe revela ainda
mais sobre a politica colonial e o papel dubio da imprensa frente a
sociedade. Ele Ihe conta que ele préprio costuma omitir verdades e
proclamar mentiras conforme mandam os donos do jornal, mas que,
as quintas-feiras, vai a forra através de uma coluna especial (intitulada
A Coluna Involuntaria), na qual faz a denuincia de tudo que esta de fato
a ocorrer, s6 que em uma linguagem cifrada, que é a Unica pela qual
¢ possivel, em tal contexto, levar a verdade ao publico, entendendo-a
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guem a entender. No convivio com Helena — a quem chama de Helena
de Tréia, devido a sua estupenda beleza —, Eva vai conhecendo o
lado escabroso de seu noivo: um cruel e covarde degolador. Na
convivéncia com Alvaro Sabino (o jornalista), ela comega a conhecer
a realidade de Mogambique e passa a ter algum contato direto com
0 povo mogambicano, algo que ela n&o tinha enquanto vivia apenas
confinada no hotel ou na casa de Helena. Esse melhor conhecimento
de Mocgambique coincide com um melhor conhecimento de si
mesma. Saindo do hotel para circular pelas ruas da cidade da Beira,
Eva nota, por exemplo, que, a0 mesmo tempo, em que 0s homens
travam estrondoso combate nos campos de batalha, as mulheres e
suas criangas travam uma silenciosa guerra no cotidiano da cidade,
engquanto aguardam o regresso, respectivamente, de seus esposos €
pais, sem saberem se voltarao vivos, mortos, mutilados ou, até mesmo,
se voltardo algum dia.

Todo esse acumulo de experiéncias faz com que Eva ja tenha
se tornado outra mulher quando Luis Alex finalmente volta a cidade da
Beira, para selar seu matriménio com ela. Assim que ele descobre que
ela o estava traindo, ele desafia — na prdpria noite do seu casamento
com ela — o jornalista Alvaro Sabino para uma roleta russa, conforme
mandava o cédigo de honra do exército. S6 que, no jogo da roleta,
Luis Alex é quem acaba morrendo. Sua morte é narrada no prologo
(denominado Os Gafanhotos) como tendo sido um suicidio. Sé no
ultimo capitulo é que é revelado que ele morreu por conta da roleta
russa da qual obrigara o jornalista a participar. Isso significa que,
embora seja fragmentaria do inicio ao fim, a narrativa € ao mesmo
tempo ciclica, geometricamente redonda, no sentido em que termina
exatamente onde havia comecado, com o capitulo final esclarecendo
0 que o prélogo deixara em nevoeiro. Tanto é que o prélogo leva
o titulo de Os Gafanhotos, e a Ultima frase do livro é exatamente
“Devolvendo, anulando Os Gafanhotos” (JORGE, 2004 [1988], p.
287). Nesse prologo, ou seja, nessa verdadeira tempestade verde em
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gue milhares de gafanhotos, que vém de longe, invadem e destroem
as plantagbes por onde passam, é possivel vislumbrar uma alegoria
dos portugueses: estrangeiros que invadiram Mogambique, trazendo
guerra, tirania e devastacao. Por outro lado, a mesma imagem dos
gafanhotos pode também simbolizar exatamente o contrario, isto &,
0s mogambicanos se levantando contra o dominio portugués, na
busca e na luta por sua independéncia. Dessa forma, a alegoria dos
gafanhotos se aproxima de algo semelhante a uma metafora absoluta,
segundo a definigdo de R.S. Furness: “A metafora absoluta seria aquela
em gue ndo mais aparece a situacéo original, a experiéncia que re-
evocaria a comparacao” (1990, p. 32). Por conseguinte, ela se torna
uma metafora aberta, cuja decodificacdo ja ndo se esgota num Unico
significado possivel.

No entanto, apesar do referido desenho geométrico, que conclui
0 romance precisamente no ponto em que o iniciara, ou seja, com as
explicagbes pertinentes ao que havia sido narrado no prélogo, toda
a narrativa é conduzida de maneira fragmentaria. Somente o prélogo
¢ narrado em terceira pessoa, isto &, pelo jornalista Alvaro Sabino,
que também é personagem. Todos os nove capitulos subsequentes
sdo relatados através de uma narradora protagonista, que é Eva
Lopo. Portanto, trata-se de uma narrativa em primeira pessoa, e,
consequentemente, com toda a carga de subjetividade que envolve
(e desenvolve) tal diegese. Como ela relata experiéncias vividas vinte
anos antes — e que resultaram num vasto e profundo, embora doloroso,
amadurecimento --, para demarca-lo, a narradora protagonista,
ao referir-se a si mesma quando jovem, chama-se de Evita; s6 se
denomina Eva Lopo quando se refere aos seus tempos atuais, ja apds
sua metamorfose existencial ocorrida em Mogambique.

O prélogo tem o titulo de Os Gafanhotos, os nove capitulos
sdo apenas numerados, nao receberam titulo algum. Entre os diversos
recursos de linguagem utilizados por Lidia Jorge nesse romance,
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encontra-se 0 uso do discurso indireto livre, consagrado durante o
século XX por escritores de diversas partes do Ocidente, tais como
William Faulkner (EUA), James Joyce (Irlanda), Virginia Woolf (Inglaterra)
e Clarice Lispector (Brasil). Pode-se identifica-lo ja desde o prélogo,
quando é narrada a cerimbnia de casamento entre Eva Lopo e Luis
Alex: “A noiva ia pensando, enquanto o elevador partia, como seria
bom se houvesse um dirigivel cortando o céu” (JORGE, 2004 [1988], p.
17). Mais adiante, no inicio do segundo capitulo: “Como percebeu tao
bem a fosforescéncia dessa marca do capitao? Sim, cheguei a vé-la”
(id., ibid., p 67).

Quanto ao tempo que transcorre ao longo doromance, é possivel
perceber dois niveis de tempo, bem distintos, correndo paralelamente
um ao outro. Ha o tempo cronoldgico, haja vista que se trata de Eva
Lopo narrando situacdes ocorridas vinte anos antes, durante o periodo
da Guerra Colonial, ou de Libertagdo, entre Portugal e Mogambique.
Sao situagbes por ela vividas ou testemunhadas, ou simplesmente
deduzidas, supostas, imaginadas. Como quer que seja, todas elas se
referem a cerca de vinte anos antes do momento em que ela as narra.
Ha, portanto, uma demarcagao cronoldgica precisa, nitida, clara. Um
tempo cronolégico que é também um tempo histérico, uma vez que
se trata, simultaneamente, do periodo em que se dé a guerra entre
a coldnia africana e a metrépole europeia. No entanto, como tudo é
narrado a partir de lembrancas, através do fluxo da memaria de Eva,
flui igualmente um tempo psicolégico ao longo de todo o romance, e
que se caracteriza por ela ressaltar bem mais os acontecimentos que a
marcaram mais profundamente (por mais triviais que sejam no contexto
histérico) do que fatos talvez relevantes histérica e politicamente mas
que nao tiveram tamanha incidéncia sobre a vida e a alma dela. Ela
mesma explica isso em varias passagens, como nesta a seguir:
“Aconselho-o, porém, a que ndo se preocupe com a verdade que ndo
se constitui, nem com a verossimilhanca que é umailusao dos sentidos.
Preocupe-se com a correspondéncia. Ou acredita noutra verdade que
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nao seja a que se consegue a partir da correspondéncia?” (JORGE,
2004 [1988], pp. 42-43). Ou ainda: “Misteriosa como o péssego —uma
mem¢ria fluida é tudo o que fica de qualquer tempo”. (id., ibid, p. 42).
Ja noutra passagem, parece referir-se a Histdéria de maneira irbnica:

Acho até interessante a pretenséo da Histéria, ela é um jogo
muito mais Util e complexo do que as cartas de jogar. Mas neste
caso, por que insiste em Histéria e em memodria, e em ideias
dessas que tanto inquietam? Ah, se conta, conte por contar, e é
tudo o que vale e fica dessa canseiral (id., ibid)

A linguagem metaficcional, que tem sido bastante recorrente na
literatura pos-moderna, € mais um recurso de que Lidia Jorge se vale em
A Costa dos Murmdrios, mais precisamente a metaficcao historiogréfica.
Conforme ja mencionado, de acordo com a tedrica canadense
Linda Hutcheon, a metaficcdo é a narrativa autorrepresentativa e
autorreferencial, que questiona seu status como texto ficcional e
seu processo de producao. Ea ficcao que se volta para si mesma
e comenta seu préprio processo criativo. Explicando a metaficcdo a
partir da obra Narcissistic Narrative: The Metafictional Paradox (1984),

de Linda Hutcheon, Camila Franco Batista (2010) comenta:

O narrador também pode parodiar as convengoes literarias ou
realizar comentérios sobre elas ao longo do livro. As parodias
de convengbes podem aparecer em forma de comentarios
sobre a descricdo de personagens, sobre o poder do escritor,
sobre divisdes de capitulos e causalidade do enredo, entre
outros. Além disso, o narrador pode comentar o processo de
escrita como se ele estivesse escrevendo o romance enquanto
o leitor o 1&. Além da parddia, duas formas de metaficgao
muito utilizadas sdo o mise en abyme (em francés, “colocar no
abismo”) e a alegoria. As narrativas em mise en abyme contém
outras narrativas dentro de si (encaixes, caixas chinesas) ou
criticas sobre o proprio texto (pp. 19-20).

Do inicio ao fim do romance de Lidia Jorge, identificamos a
metaficgdo, pela insisténcia da narradora protagonista em deixar
claro ao leitor que ele estéa diante de uma representagdo do real e ndo
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do real em si, como no exemplo a seguir, em que ela discute consigo
mesma (diante do leitor) de que modo organizar a narrativa, o que
nelainserir e 0 que nela nao colocar: “Nao, nao introduza um discurso
destes no seu relato” (JORGE, 2004 [1988], p. 170). Trata-se do que
Linda Hutcheon chama de narrativa narcisista, que é o processo de
construcéo literaria feito as claras, destinado ao leitor. “Enquanto
este tem consciéncia de que esté lendo ficcdo, ele é convidado a
participar como co-criador do texto, percebendo assim que faz parte
de um paradoxo” (HUTCHEON, 1984 apud BATISTA, 2010, p. 18).
Em outras palavras, uma vez exposta a oficina da criacéo literéria, a
leitura flui gerundialmente; o leitor vé o escritor construindo o romance.
Contudo, também isso é totalmente ilusério, pois o romance ja esta
todo construido, participialmente pronto.

Embora o enfoque pelo qual se analisa aqui 0 romance A
Costa dos Murmdrios seja o da metaficgdo historiografica, como
um romance histérico pés-moderno, é importante frisar que em sua
narrativa se entrelagam outros géneros. Como Eva Lopo narra a sua
propria vida, existe entdo a presenga da ficgdo autobiografica. Ao
mesmo tempo, como em sua ida de Portugal para Mogambique ela
acaba atravessando um arduo processo de amadurecimento como
mulher, definindo seu carater e sua identidade, pode-se falar de um
romance de formacéo. Ja nas partes em que se narra o funcionamento
da imprensa, com dialogos ageis e informacdes mais objetivas, a
narrativa ganha contornos de um romance-reportagem. Tudo isso
sem falar no tom memoirialistico, visto que Eva Lopo n&o se limita a
recordar fatos de sua vida pessoal, mas também da vida de muitas
outras pessoas, bem como de todo um momento importantissimo
para a histéria tanto de Portugal como de Mogambique. Assim, a
analise fica certamente mais completa se o livro for visto como um
exemplo de romance multigénero.
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CONVERGENCIA POS-COLONIAL

Um dos temas mais fortes do romance A Costa dos Murmdurios
(2004 [1988]), que sera discutido na sequéncia, é a denuncia da
opressao sofrida pelas mulheres portuguesas, por parte de seus noivos
e maridos. Na abordagem dessa importantissima questéo, Lidia Jorge
encontra uma espécie de complemento no romance A Confisséo da
Leoa (2012), de Mia Couto, escritor mogambicano da cidade da Beira,
exatamente a cidade em que se passa a narrativa de Lidia Jorge.

Mia Couto, mogambicano nascido na cidade da Beira, em 5 de
julho de 1955, é bidlogo e escritor. Sua obra literaria engloba os géneros
da poesia, da cronica, do conto e do romance. Comegou sua carreira
literaria nos anos 1980 com o livro de poesia Raiz de Orvalho (1983) e
se insere na tradicao literaria Pés-Colonial. Se José Craveirinha — o
grande poeta nacional de Mogambique — em sua trajetéria poética e
revolucionaria representa a luta pela independéncia frente a Portugal,
Mia Couto reflete em sua obra a busca do povo de Mogambique por
sua identidade, que é africana mas, ao mesmo tempo, hibrida bem
como o anseio pela construcao de Mogambique enquanto nacao livre
e soberana, j&4 que a independéncia deu-lhe autonomia politica mas o
projeto amplo e profundo de uma nagao préspera e justa clama ainda
por ser concretizado.

Em seu romance A Confissao da Leoa (2012), Mia Couto
parte de um evento veridico ocorrido em 2008 — que foi a morte de
diversas pessoas devido a ataques de ledes — para descrever todo
um pesadelo social e psicoldgico sob o qual vivem as mulheres
mogambicanas, sob o sistema patriarcal vigente entre as comunidades
nativas de Mocambique. Interessante notar que os ataques dos ledes
foram, na regido de Cabo Delgado, norte do pais, palco da Guerra
Colonial e também de parte do romance de Lidia Jorge. No romance
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de Mia Couto, em sentido literal, os ledes séo feras vindas da floresta
e que estdo a matar pessoas; em sentido metafdrico ou alegorico,
porém, os ledes representam o sistema rigido que oprime as mulheres,
com as mais pesadas responsabilidades € nenhuma voz na tomada
de decisbes. Assim, enquanto Lidia Jorge denuncia tal pesadelo
psicologico e social na comunidade portuguesa, Mia Couto denuncia
0 Mesmo processo nefasto ocorrendo entre o povo mogambicano.

Ha que se falar um pouco mais detidamente sobre o livro de
Mia Couto. Grande parte da histéria se passa na aldeia de Kulumani,
assolada pela morte de varias pessoas (sobretudo mulheres),
atacadas e devoradas por ledes. Entdo, o cacador Arcanjo Baleiro
vem de Maputo a Kulumani para dar cabo dos ledes. A narrativa é
conduzida a duas vozes, que vao se alternando a cada capitulo, mas
que, as vezes, também dao a outros personagens a incumbéncia de
narrar. Essas duas vozes que se alternam no comando diegético sdo
a do proprio Arcanjo Baleiro e a da personagem feminina Mariamar.
Os capitulos em que ele narra sdo, na realidade, fragmentos de seu
diario, enquanto os capitulos narrados por ela levam sempre o titulo
de Versao de Mariamar, com a respectiva numeragao sequencial. O
livro deixa, dessa forma, bem claro que se trata de duas versodes
distintas — e as vezes conflitantes — para 0s mesmos acontecimentos.
Tal como o romance de Lidia Jorge, o de Mia Couto & um romance
narrado em primeira pessoa e de maneira fragmentada, através de
relatos dispares que o leitor fica encarregado de reunir em um todo
mais ou menos coerente. Mais ou menos porque algumas pecas se
encaixam, porém outras nao.

Sao inumeras as situagbes de opresséo que Mia Couto aborda
nesse romance, entre as quais uma das mais terriveis — e que,
portanto, pode representar muito bem todas as outras — é quando
a personagem Tandi sofre um estupro coletivo como punicao por ter
sido acusada de invadir um espaco ritualistico vedado a mulheres.
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Com base em determinados usos e costumes tradicionais, varios
homens entdo decidem que — como punicao por sua transgressao
a tradicdo tém o direito de viola-la, e assim justificam o barbaro
e covarde crime do estupro. A referida personagem nado mais se
recupera psicologicamente de tamanha violéncia, passando a vagar
como ja morta em vida, até o momento em que é devorada por um
ledo, ao qual teria deliberadamente se entregado, em desesperado ato
suicida. Ninguém a ajudou enquanto ainda vagava sonambulamente
pela aldeia — nem mesmo as autoridades —, 0 que leva o cagador
Arcanjo Baleiro, um dos dois personagens-narradores, a exclamar em
seu diario: “Quem, em Kulumani, tem coragem de se erguer contra a
tradicao?” (COUTO, 2012, p. 148). Mia Couto denuncia, dessa maneira,
varios aspectos das tradicdes locais que precisariam ser erradicados
da in-consciéncia das pessoas, para que se concretizasse, enfim, um
projeto mais humano de nagao sobre o Estado soberano ja existente,
ainda que outros aspectos da cultura local (como as lendas e a
sabedoria oral, por exemplo) merecam ser mantidos e preservados.

Até os nomes das personagens exprimem significados que
traduzem a sua condicdo. Uma das vitimas dos lebes — que é
também uma das irmas de Mariamar — leva o nome de Siléncia.
Antes mesmo de morrer, devorada literalmente pelos ledes da
floresta, ja vivia morta em vida, sem direito a voz, sob a ameacga
continua dos lebes humanos (isto é, desumanos) do opressivo
sistema patriarcal em que nascera e crescera. Assim, talvez por
ter vindo a Kulumani com a missao de enfrentar e vencer os ledes,
salvando toda a populacédo, o cacador de ledes leva o nome de
Arcanjo: Arcanjo Baleiro. E assim por diante, nomes nitidamente
simbdlicos para véarios outros personagens da trama.

Através de seus narradores, Mia Couto vai nos mostrando
toda a variedade de referenciais étnicos e culturais que compdem a
identidade mocambicana, com significativo sincretismo de crencas,
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cultos e tradicdes, muitas delas passadas de geracdo em geracao
exclusivamente pela linguagem oral. Oralidade essa que, alias,
transborda na escrita de Mia Couto, de par com 0s seus neologismos
e sua prosa frequentemente entremeada de poesia.

Outro ponto em que orelato de Mia Couto parece complementar
o de Lidia Jorge é no que se refere as questdes de discriminagao
étnica e cultural. Assim como vimos anteriormente, Lidia Jorge
expde todo o desprezo, menosprezo e aversao com que 0s brancos
portugueses tratavam os negros e as negras, isto é, toda a populagéo
nativa de Mocambique, referindo-se aos mogambicanos por meio de
expressoes pejorativas como “blacks”, “selvagens”, “racas servis”.
Sem omitir essa discriminagao de brancos europeus contra negros
africanos, Mia Couto, entretanto, traz também a luz uma discriminagao
em sentido contrario, ou seja, um preconceito bilateral, ou mesmo
multilateral, em que cada instancia étnica e cultural rejeita e discrimina
as demais, de tal forma que uma pessoa, por relacionar-se com
alguém de cultura ou etnia diferente, pode passar a ser discriminada
nao sb por brancos, como também por negros e mulatos. Conforme
podemos ler numa parte do diario de Arcanjo Baleiro, quando este
fala sobre seu pai e sua mae:

Talvez por ser de outra tribo, Henrique Baleiro escolheu uma
mulata como esposa. Na altura, ndo era usual um negro casar
com alguém de outra raga. O casamento tornou-o ainda mais
solitario, arredado pelos negros e excluido por mulatos e
brancos (COUTO, 2012, p. 33).

Refletindo sobre a realidade pds-colonial, em seu livro Pode o
subalterno falar?, a pensadora indiana Gayatri C. Spivak (2010) afirma
que “se, no contexto da producao colonial, o sujeito subalterno nao
tem histéria e ndo pode falar, o sujeito subalterno feminino esta ainda
mais profundamente na obscuridade” (p. 67). Desse modo, no contexto
da poés-colonialidade, homens e mulheres encontram-se livres das
imposi¢oes do colonizador. Mas a mulher prossegue, frequentemente
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oprimida ndo apenas na sociedade como também dentro de casa,
devido a todo um sistema patriarcal opressivo que segue em vigéncia
mesmo apos seu pals ja haver se libertado do dominio estrangeiro.
Nesse ponto, a convergéncia de Spivak com Mia Couto é total, pois é
exatamente essa a situagdo que ele também denuncia em A Confissao
da Leoa (2012).

CONSIDERACOES

Em seu romance sobre os ledes de verdade e os ledes da tirania
humana (também de verdade), Mia Couto protesta contra um quadro
social no qual Mogambique, em plena era pds-colonial, décadas
apos sua libertagdo da opressao lusitana, segue sendo oprimido pelo
proprio Mogambique. Com isso, o escritor mostra que ndo basta que
0 povo mogambicano tenha conquistado sua independéncia frente
aos portugueses, ou ainda frente ao dominio de quaisquer poténcias
estrangeiras, tornando-se enfim um estado soberano. Urge, acima de
tudo, que também se liberte de seus proprios costumes repressivos e
discriminatérios, quer tenham vindo dos ex-colonizadores quer tenham
sido herdados de tradigbes milenares da propria gente mogambicana.
A libertacao ante Portugal, embora tenha sido uma grande conquista,
nao foi de modo algum o fim da luta por Mogambique. Pelo contrario,
foi s6 0 comego dela.

Em A Costa dos Murmdrios (2004 [1988]), a protagonista Eva
Lopo faz uma critica rigorosa da acdo portuguesa na Africa. Tendo-se
em conta que ela prépria € uma mulher portuguesa, tal julgamento
expressa uma autocritica. Exatamente da mesma forma que Mia Couto
realiza, em seu romance, uma autocritica mogambicana. Desse modo,
Lidia Jorge parece chamar a atengédo para a necessidade de Portugal
fazer um acerto de contas com seu passado recente, e mesmo com
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todo seu passado imperial, o que implica ndo apenas orgulhar-se
de suas grandezas pretéritas como também assumir seus erros e
crimes perante outros povos. Eis os primeiros passos rumo a futuras
grandezas, bem mais humanas que as do passado.

Quando alguém sofre alguma violéncia atroz, como, por
exemplo, uma tortura (fisica ou psicolégica), um espancamento
ou um estupro, quase sempre tende a ficar em siléncio por longos
tempos. Depois, mesmo quando pde para fora o que sofreu, nunca o
faz de maneira natural, como quem conversa sobre futebol na mesa
de um bar ou sobre telenovela com a vizinha de porta. Nao! Ou a
vitima explode em gritos — 0 que nos levaria a estética expressionista
— ou tremulamente murmura o que sofreu e durante anos ou décadas
soterrou dentro de si. Tais murmurios nem sempre s&o coerentes,
sdo muitas vezes truncados; a vitima que sobreviveu ao choque vai
balbuciando pedacos do que aconteceu conforme 0s sussurros da
memoria, cujo fluxo n&o é linear, & cadtico, como quem vai catando
estilhacos do que se quebrou, do que se partiu talvez para sempre. Dai
o carater fragmentario da narrativa.

Da mesma forma que sucede com os individuos, também
acontece com as nagdes. Em qualquer guerra todos perdem, até
mesmo 0s vencedores. Qualquer nagdo sai de uma guerra cComo se
tivesse sido estuprada, espancada ou torturada. Dai a dificuldade, por
duradouro periodo, em lidar com os traumas e os desastres que séo
legados inevitaveis de toda e qualquer guerra. A nagdo tem que ser
reconstruida e essa — dura e ardua reconstrucéo néo é apenas dificil, &
também muitas vezes demorada. De certo modo, ¢ feita em “siléncio”,
visto que os traumas de uma guerra ficam calados durante muito
tempo, e, mesmo quando s&o finalmente trazidos a voz da nagao,
¢ através de murmurios, num processo sociopsicolégico anélogo
ao que se da com os individuos, com qualquer pessoa que acaba
(felizmente ou infelizmente) sobrevivendo a um espancamento, a
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sessoes de tortura ou a um estupro coletivo. Parece ter sido justamente
esse 0 estado psicossocial em se encontrou Portugal recém-saido
das guerras coloniais no ultramar e, a0 mesmo tempo, de uma longa
ditadura no aquém-mar. Talvez por isso o titulo do livro seja justamente
A Costa dos Murmdrios. Mas esse atordoamento nacional também se
aplica, certamente, ao povo mogambicano, que, em meio a euforia
pela conquista da independéncia, de repente viu diante de si uma
nacgao inteira que teria que ser reconstruida, mas cuja reconstrugao
foi interrompida pela guerra civil em que o pais mergulhou logo em
seguida. Assim, eis que ainda aqui os romances de Lidia Jorge e
de Mia Couto complementam um ao outro, por mais que ja sejam
absolutamente completos em si mesmos.

Essa convergéncia entre as obras dos dois escritores — sendo
uma portuguesa e o outro, mogambicano — leva-nos a concluir que,
para se ter uma compreensdo mais completa da realidade pés-colonial,
é fundamental buscar sinteses entre a literatura africana e a literatura
portuguesa contemporaneas. Noutras palavras: é imprescindivel
escutarmos os murmurios de ambas as costas, dos dois lados do
oceano. Oceanoque, se outroraseparouas duas nacdes sob acondigao
de metrépole e colbnia, pode doravante ja ndo mais separa-las e sim
uni-las, sob a condicéo de paises livres, soberanos e democraticos,
capazes de dialogarem de igual para igual no concerto (e no conserto)
do mundo, sem que o passado de antagonismo e conflito impega que
0 momento presente construa um futuro de paz, unido e prosperidade
entre as duas costas dos murmdrios.
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INTRODUCAO

Embora cada arte seja primariamente representativa da cultura
secular em que esta inserida e funcione como forma de reflexo da
mentalidade sociocultural de quem a cunhou, a experiéncia que
as leituras proporcionam sao atemporais. No ato de ler, revisita-
se 0 presente constantemente, condicdo sine qua non para que se
estabeleca o efeito fantastico. O que queremos dizer é que nédo se pode
negar o contexto histérico em que a obra foi concebida. Nao podemos
ignorar o que esta visivel aos olhos, mas na estética do Fantastico é
imprescindivel ndo se esquecer das impressbes evocadas por uma
obra de arte. Por este motivo, usaremos também o Stimmung, que
possibilita 0 uso das diversas sensagoes “de modo afetivo e corporal”
(GUMBRETCH, 2014, p. 30) que o texto pictérico pode provocar no
leitor/receptor de forma individual e que se passa em tempo corrente.

O processo nomeado de Stimmung, foi desenvolvido por Hans
Ulrich Gumbrecht, em Atmosfera, ambiéncia e Stimmung: Sobre um
potencial oculto da literatura (2014). O termo apresenta dificil tradugéo,
segundo Gumbrecht, pois se trata de uma palavra exclusiva da lingua
alema. O conceito de Stimmung adotado por Gumbrecht trata-se
nao apenas da recepcéo literéria e linguistica que a leitura causara
no leitor. Ao comparar o Stimmung com o ato de afinar instrumentos,
que em sua feitura sofre influéncias internas e externas, o autor nos
propde o Stimmung. Aplicado a literatura fantastica, compreendemos
este conceito como uma espécie de “experiéncia sinestésica”. O autor
sugere que nos afastemos do oculocentrismo e que pensemos com
o Stimmung, envolvendo outros sentidos corpéreos e extracorpéreos
fornecidos pelo tom e pela atmosfera onde o leitor/receptor esta inserido
e abre margem para que compreendamos que as experiéncias textuais
gue o leitor tém néo séo de natureza exclusivamente literaria:
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“Ler com a atengdo voltada ao Stimmung” sempre significa
prestar atencdo a dimensao textual das formas que nos
envolvem, que envolvem nossos corpos, enquanto realidade
fisica - algo que consegue catalisar sensagoes interiores sem
que questdes de representacdo estejam necessariamente
envolvidas. De outro modo, seria impenséavel que a declamagao
de um texto lirico, ou a leitura em voz alta de uma obra em prosa,
com énfase na componente ritmica, alcangasse e afetasse
mesmo aqueles leitores ou ouvintes que ndo compreendem a
lingua das obras em questdo (GUMBRECHT, 2014, p. 14).

Logo, seria impossivel, por exemplo, ler/declamar uma poesia
sem que leitores/receptores fossem influenciados pelo ritmo. O autor
permite ainda alargar o que é chamado de “texto”, assim como os
tedricos de Estudo Interartes, Walter Mozer e Claus Cliver, Gumbrecht
também considera como texto, aqueles de natureza pictérica, auditiva,
tactil, sensorial. Portanto, a hesitacédo e ambientagéo proporcionadas
pelo Fantastico podem ser lidas com o Stimmung, segundo o autor,
gracas a “auséncia da distincdo entre a experiéncia estética e a
experiéncia histérica” (GUMBRECHT, 2014, p. 17).

Logo, em uma releitura feita a esses modos, o passado histérico
torna-se presente, fazendo com que todo e qualquer tipo de texto
possa ser analisado a luz do Stimmung, seja “um quadro, uma cangao,
convengdes graficas, uma sinfonia, qualquer uma dessas obras pode
absorver atmosferas e ambientes e, posteriormente, devolvé-las para
uma experiéncia num novo presente” (GUMBRECHT, 2014, p. 27).

Ler uma tela que seja eivada pela estética do Fantastico nem
sempre € uma tarefa facil. Em meio a tanta informag&o, na forma
de imagens e sensacoes, 0 leitor pode inadvertidamente perder-se.
Portanto, propomos o uso do que resolvemos chamar de Fantastico
Pictdrico, que se diferencia da Arte fantastica classica, que trata quase
exclusivamente de tematicas fantasticas ligadas ao imaginario.
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No Fantastico pictérico, além das teméaticas compartilhadas
com o récit fantastique e de géneros e estéticas analogas, ele deve
estar ligado principalmente as sensacdes experimentadas ante a
obra, seja vis-a-vis ou a sua reproducéo. O estranhamento similar ao
proposto pelo tedrico Viktor Chklovski (1999) — em que o sentimento
criado pela obra de arte faz com que nos distanciemos do mundo real
para que entremos numa dimensao diferente proporcionada pelo olhar
estético — torna-se aqui, chef d’oeuvre, fazendo com que a experiéncia
se aproxime do sinestésico.

Outro aspecto do Fantastico pictérico estaria na forma de sua
analise fruitiva, que deve ser realizada de maneira aberta, buscando
elementos intrinsecos a propria obra, e extrinsecos de outras esferas
do conhecimento humano. Devemos ainda analisa-la em forma de
narrativa/literaria, buscando a criagdo de uma espécie de enredo,
analisando otempo e ambiéncia da obra, suas personagens, linguagem
e funcoes textuais e também sociais.

As fontes de Bosch séo diversas e passam pela iconografia
medieval, pelo ocultismo e pelo esoterismo alquimico. Bosch nos convida
a seu imaginario. Apoés a identificacdo do enredo, tempo e ambiéncia
diegéticos, personagens e elementos relevantes a esta anélise.

O presente estudo propde uma andlise Interartes do excerto O
Inferno Musical presente no tripitco O jardim das delicias terrenas de
Hieronymus Bosch, a luz das teorias literarias do Fantastico. Embora
possamos depreender que a tela em questao tenha elementos que nos
permitem considera-la uma obra estética que contenha caracteristicas
do Fantastico literario, ndo se tem por objetivo a proposicdo de um
novo conceito do mesmo.

Alguns tedricos em antologias de contos fantasticos consideram
que este género esta presente desde os primérdios da literatura em
obras de diversas origens, que datam desde o século XIV, embora o
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fantastico como género, tenha sido categorizado por Tzvetan Todorov
apenas em meados dos anos 60 do século XX?*em seu ensaio seminal
entitulado de Introduction a la littérature fantastique, onde o fantastico
¢ apresentado como evanescente, e seu efeito se da apenas no
momento da hesitacéo entre a veracidade do insdlito, ou sua negagao,
adotaremos uma perspectiva mais contemporanea proposta por Remo
Ceserani (2006) que manipula o Fantastico como um género atemporal.

Segundo o tedrico italiano em O Fantastico (2006), esta
atemporalidade se d4, pois, embora a narrativa diegética dos contos
fantasticos se passem num tempo pretérito, a hesitacdo do leitor/
receptor s6 pode ser sofrida em tempo presente, assim como numa
obra de arte, o que nos permite realizar a anélise de ressonancias da
literatura fantastica na arte de Hieronymus Bosch.

Estudar a arte pela arte, literatura pela literatura, talvez nao seja
mais cabivel no contexto da estética do Fantastico. Chegamos num
ponto onde é necessario que se faga um recorte epistemoldgico,
e gue consigamos unir diferentes formas de arte e estudéa-las de
forma complexa e cientifica, buscando um conceito de arte que
englobe o Fantéstico.

De fato, o que este estudo almeja é a realizagéo de uma analise
fruitiva da tela do Inferno Musical examinando as caracteristicas
imanentes da estética supracitada, correlacionando-a com intertextos
literarios e imagéticos buscando ressonancias de temas, construgoes
estética e narrativa entre obras de diferentes naturezas signicas.

Ao discorrer sobre os aspectos estéticos e formais do
Fantastico, recorreremos as obras de Tzvetan Todorov, especialmente
em Introdugéo a literatura fantastica e Estruturas Narrativas, Lovecraft,
Ceserani Vax, Caillois, Bessiere, Borges, Jackson, Freud, Bataille,
Strinmetz, Solier, Sartre e outros, a fim de compreendermos o

29 Introduction a la littérature fantastique, Paris, Le Seuil, 1970.
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Fantastico como estética atemporal e presente em diversas formas
de manifestagao artistica. Faremos uso ainda de antologias, contos
fantasticos diversos e textos biblicos em carater literario.

Anteriormente a analise da tela propriamente dita, usaremos
dos principios da fruigdo e da obra aberta de Umberto Eco para a
metodologia de andlise imagética. Empregaremos como base para
leitura de imagens os tedricos Calabrese, Santaella e Barthes e os
estudos iconograficos, iconolégicos e simbdlicos serdo apoiados em
Certeau, Vax, Panofsky, Jung, Eco, Bataille, Gombrich e Arasse.

Esta foi a fortuna critica consultada para que pudéssemos
realizar a andlise aberta e fruitiva da tela O Inferno Musical em conjunto
com os textos literarios elencados acima, nos permitindo compreender
melhor as relagdes estéticas e intertextuais entre o fantastico, como
teoria e obras literéarias e a arte fantastica de Bosch e outros mestres.
Sugerimos que o leitor possa ter acesso a tela enquanto realiza a leitura
deste trabalho, a fim de poder se localizar e acompanhar a analise .

O INFERNO MUSICAL

As obras de Bosch sempre foram objetos de juizos contraditérios,
polémicos e antagdnicos. Geralmente consideradas como trocista,
herege e com fungdes moralizadoras, tais como obras fantasticas
coetaneas. Mesclando referéncias exoticas, bebendo da arte e cultura
medieval, do cristianismo e também do ocultismo, do misticismo e da
alquimia. Essa multiplicidade de fontes faz com que a arte boschiana
seja considerada tao idiossincratica e fantastica.

Fantastico tanto como o género literario preconizado por Caillois,
que posteriormente teve seu estudo detalhado pelo tedrico franco-
bulgaro Tzvetan Todorov (1969). Que apds estes estudos iniciais,
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tornou possivel que outros tantos pesquisadores contemporaneos
pudessem explorar desta estética. Quanto “fantastico” no sentido do
adjetivo que utilizamos para referir-nos a coisas espantosas, que sao
grandiosas, deslumbrantes ou que fogem do natural.

Compreender Bosch € uma tarefa complexa, pois, demanda
abordar algumas questdes especificas a respeito das proprias fontes
culturais do artista em relagéo a seu contexto histoérico, seu modo de
vida, religido, suas experiéncias, as obras pictéricas e literarias as quais
ele tivera acesso etc. Buscar o entendimento do universo boschiano
também é algo bastante subjetivo para o pesquisador, que depende
de sua proépria bagagem empirica, apoiar-se nos estudos culturais,
na histéria e na estética, sem ultrapassar os limites da interpretagéo.
Neste tipo de investigagado, ndo parece ser suficiente ler suas obras
através apenas da iconografia, & necessario adentrar em seu mundo e
investigar as varias fontes das quais o autor bebe.

7

O simbolismo® é muito importante na arte de Bosch, sabe-
se que o pintor usava muito da estética da Arte medieval. Podemos
observar essa predilecao ao estudarmos os temas gerais de suas telas.
Notamos a presenga de uma pintura com fungdes didaticas para seus
receptores, mostrando algumas ideias moralizantes que tém relagéo
direta com a doutrina da religido crista que estivera muito presente na
vida do pintor.

Ora se consideramos O Inferno Musical como um texto pictérico,
este por sua vez deve ser lido abertamente. Consideramos que a
experiéncia que as leituras proporcionam s&o atemporais, assim como
as leituras de narrativas fantasticas escritas, como comenta o tedrico
italiano Remo Ceserani (2006).

30 E importante ressaltar que, quando nos referimos ao simbolismo, falamos do simbolismo
estético da idade média, e ndo da corrente artistica francesa dos anos de 1880 e 1890.
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Para ele, o fantastico se apresenta como um género que pode
ser considerado atemporal, pois, nas narrativas fantasticas, os eventos
descritos ocorrem no passado, porém, a hesitagao frente ao insdlito
atinge ndo apenas as personagens das narrativas, mas também o
leitor, fazendo com que a sensacgao seja experimentada no presente, tal
qual a estética fantastica se apresenta nas obras de arte. O elemento
da hesitagdo é o que nos permite realizar uma leitura interartes sobre
as ressonancias da literatura fantastica na arte de Hieronymus Bosch.

Nada nos impede de considerar o Fantastico como um género
sempre evanescente. De resto, uma categoria se nao teria
nada de excepcional. A definicdo classica de presente, por
exemplo, descreve como limite entre o passado e o futuro. A
comparagdo nao é gratuita: maravilhoso corresponde a um
fendbmeno desconhecido, nunca antes visto, que se anuncia,
esta por vir: portanto, a um futuro. Estranho, ao invés disso,
o inexplicavel é reconduzido por uma experiéncia precedente
e, por consequéncia, corresponde ao passado. Quanto ao
Fantastico proprio verdadeiro, a hesitagdo que o caracteriza ndo
pode evidentemente situar-se em outro tempo que ndo seja o
presente (CESERANI, 2006, p. 49).

Para compreendermos o efeito fantastico, optamos por analisar
a tela de modo narrativo-literario e cultural. Observamos o espaco-
tempo da obra, de forma diegética e também do contexto social em
que esta foi produzida, suas personagens, linguagem e funcoes,
principalmente sociais.

Tomemos a Biblia como exemplo, assim como na literatura
fantastica, suas passagens, por vezes possuem fungbes sociais
moralizantes, de instigar o medo e mostrar qual a consequéncia para
os transgressores. Um dos livros biblicos onde mais encontramos
aspectos tematicos e de ambiéncia Fantastica, é no livro de Apocalipse,
como podemos acompanhar no seguinte excerto.

“O Diabo, que as enganava, foi langado no lago de fogo que
arde com enxofre, onde ja haviam sido lancados a besta e o falso
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profeta. Eles serdo atormentados dia e noite, para todo o sempre”
(BIBLIA SAGRADA, 1964, 20:10). Ao mencionarmos a palavra “inferno”
geralmente nos surge a mente algumas referéncias, tais como, o reino
de Hades, lugar dos mortos e condenados, reino do principe das
trevas, morada do Satanas. Embora a concepgao de “inferno” tenha
suas particularidades em cada religiao, mitologia, seita ou filosofia,
se pudéssemos tentar resumir esse “lugar” em termos similares,
poderiamos dizer que € onde os mortos devem ser penalizados por
suas escolhas feitas em vida para fins de purificagao ou de punicao.
A palavra latina Inferus, ou seja, “lugares baixos”, é a origem do
termo Inferno e segundo o dicionario Priberam de Lingua Portuguesa,
podemos defini-lo como:

1.[Mitologia] Habitagdo das almas dos mortos. = ORCO 2.
[Religiao] Lugar destinado ao castigo eterno da alma dos
pecadores, por oposigdo ao céu. (Geralmente com inicial
mailscula.) 3. Lugar dos demonios. 4. Conjunto dos deménios.
5. [Figurado] Vida atribulada ou de sofrimento. 6. Coisa
desagradavel. 7. Desassossego, sofrimento. [...].

No caso do Inferno cristédo que é narrado na Biblia, fonte da qual
Bosch deve se utilizar como inspiragéo, o Inferno é punitivo. Portanto,
o castigo € eterno e a alma sera penalizada e sofrera todo tipo de
horror até o final dos tempos. As torturas do Inferno séo algumas das
maiores manifestacdes do Mal presentes na literatura fantastica. Para
que possamos compreender o que é o Mal, faremos uso dos conceitos
de George Bataille (1989). Nos contextos literéarios e artisticos nos
referimos ao Mal enquanto conceito tematico literario, e ndo ao termo
adjetivado, grafado em letras minUsculas. Em A literatura e o Mal,
Bataille nos diz que para alcangarmos o conceito do Mal, é necessario
gue tenhamos uma espécie de moral superelevada, a qual ele chama
de “hipermoral” (p. 10), para que possamos distingui-lo em suas
diversas formas. Sobre suas caracteristicas, o autor afirma que o Mal
¢ algo, de certa maneira, puro. Nao no sentido virtuoso do adjetivo, e,
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sim, de maneira genuina. Para que o leitor compreenda melhor, Bataille
diferencia o Mal do Sadico. No sadismo, ha “prazer com a completa
destruicao” (p. 14), mas no Mal, a Unica coisa que se espera é o proprio
Mal. Ele nos diz o Mal tem variadas formas de se apresentar, mas o seu

principal aspecto é que ele deve ser egoista;

O Mal, nessa coincidéncia de contrarios, é apenas o principio
oposto de uma maneira irremediavel a ordem natural, que esta
nos limites da razdo. A morte, sendo a condigcdo da vida, o
Mal, que se liga em sua esséncia a morte, é também, de uma
maneira ambigua, um fundamento do ser. [...] O Mal, na medida
em que traduz a atragéo para a morte, em que é um desafio,
como o é em todas as formas do erotismo, nunca &, por outro
lado, o objeto de uma condenagao ambigua. O Mal é assumido
gloriosamente, como o é, por sua vez, aquele que assume a
guerra, em condigdes que se revelam irremedidveis na nossa
época. Mas a guerra tem imperialismo como consequéncia...
Aligs, seria indtil dissimular que, no Mal, sempre aparece uma
inclinagado para o pior, que justifica a angUstia e o desgosto.
N&o é menos verdadeiro que o Mal, considerado sob a luz de
uma atracao desinteressada para a morte, difere do mal cujo
significado € o interesse egoista (BATAILLE, 1989, p. 27).

Na literatura fantastica, o autor usa do Mal para exercer a funcao
moralizante ou de causar medo, mas nas obras, comumente, as
personagens nao possuem outras ambigcdes além da pura maldade,
aspecto que vai ao encontro do que postulou Bataille. O apego aos
préprios interesses faz com que as personagens satisfagam apenas
seus desejos mais vis e crugis, sem aparente empatia. Assim como os
personagens do Inferno Musical de Bosch. E estimulante observarmos
qgue o género fantastico e sua referida estética tém uma carga de
sentimentos que tornam mais evidentes suas caracteristicas de
atemporalidade. O Fantastico traz influéncias dos ultrarroménticos no
pessimismo e amores ndo realizados; do Goético, nos aspectos das
ambientagdes lugubres e do uso do horror como recurso narrativo;
do Grotesco, no uso de hipérboles, sobretudo nas descricbes de
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personagens e atitudes, e tematicas bizarras; e do Surrealismo, nos
temas da loucura e dos onirismos.

No Inferno Musical boschiano, notamos todos estes tragos
mencionados, compilados numa Unica tela, onde o lado mal e cruel do
Fantastico esta emtodos os lugares. Nareferida tela, as representagoes
do Inferno e do Diabo sao geralmente contempladas segundo a visao
apocaliptica, principalmente na Idade Média.

A literatura medieval abunda em relatos de viagens ao Outro
mundo, sinal de que ndo se tratava apenas da fantasia de
alguns poetas, mas da expressdo de um elemento sempre
presente na psicologia coletiva da época. Tais viagens eram
empreendidas das mais diversas formas (a pé, a cavalo, de
barco), quase sempre havendo um guia (anjo, animal, alma)
dirigindo o personagem ao objetivo (o Inferno, geralmente no
mundo subterrdneo ou o Paraiso, numa ilha ou montanha)
(FRANCO JUNIOR, 2001, p. 140).

Como no Ocidente medieval as coisas ocorriam “assim
na Terra como no Céu”, segundo a principal oragéo crista, as
transformagdes da sociedade deram origem, na segunda metade
do século Xll, a um terceiro espago néo terreno, o Purgatério.
Com este, amenizava-se o dualismo, adequava-se o imaginario as
transformagoes sociais do periodo e completava-se a geografia do
Além (FRANCO JUNIOR, 2001, p. 193).

Tanto as narrativas que abordam temas infernais, quanto
as iconografias do mesmo tema, tém a fungéo de suscitar o medo
e incentivar que 0 homem permanega nos caminhos considerados
corretos pela Igreja. Por isso, os demdnios séo retratados de forma
horrenda e grotesca — isso também inclui as satiras — em que o gréafico
& extremamente explorado. Além da tematica fantastica da maldade,
nas representagdes do inferno, manifesta-se outro tema do referido
género, o das criaturas monstruosas, como veremos mais adiante na
representacao do Inferno de Bosch.
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No estudo cronoldgico da arte e da literatura, a figura do
monstro evoluiu, acompanhando os diferentes géneros literarios e
nas estéticas da arte. Partimos de representagbes mitolégicas, como
¢ o caso da Medusa, da Equidna e dos lestrigones, e chegamos a
figuras contemporaneas, como é o caso do Dracula, do Frankenstein,
ou ainda de monstros sem forma, criados pelo imaginario humano,
como é o caso do Horla, de Guy de Maupassant. A monstruosidade
¢ tema até de autores brasileiros, como poderemos observar no
excerto abaixo de Deménios,

Aquela absoluta auséncia do sol e do calor, formavam-se e
cresciam esses monstros da treva, disformes seres Umidos e
moles; tortulhos gigantescos, cujas polpas esponjosas, como
imensos tubérculos de tisico, nossos bragos nao podiam
abarcar. Era horrivel senti-los crescer assim fantasticamente,
inchando ao lado e defronte uns dos outros como se toda a
atividade molecular e toda a forga agregativa e atdbmica que
povoava a terra, 0s céus e as aguas, viessem concentrar-se
neles, para neles resumir a vida inteira. Era horrivel, para nés,
que nada mais ouviamos, senti-los inspirar e respirar, como
animais sorvendo gulosamente o oxigénio daquela infindavel
noite (AZEVEDO, 1883, s./p.)

Monstros e demonios ocupam um lugar de destaque no
imaginario e na narrativa fantastica por seu significado. Os monstros
sao considerados erros da natureza, uma manifestacao do mal, de algo
gue amedronta, portanto, também carrega a funcéo social de alertar e
amedrontar as pessoas para coisas que nao devem ser transgredidas,
funcao essa amplamente explorada pelo pintor flandrino.

Segundo os preceitos estabelecidos por Todorov em Estruturas
Narrativas (1969), a narrativa fantastica segue uma ordem pré-
determinada e tem caracteristicas estruturais bem definidas. Quanto
a estrutura do conto fantastico, observamos que se inicia com uma
introdugao, seguida de um aviso de interdicdo, em seguida da
transgresséo, a intromissdo do Fantastico, ou a aventura fantastica
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propriamente dita e, por Ultimo, da penalidade (TODORQV, 1969). O
Inferno Musical é a terceira e Ultima parte do triptico do Jardim das
Delicias terrenas, onde observamos o resultado da transgresséo
cometida nas telas anteriores da obra.

No inferno boschiano, o ser humano sofre e paga pelos pecados
cometidos na aventura fantastica. O pintor busca retratar e representar
o Mal por meio de alegorias e ambientacéo. O Mal de Bosch, que muito
se assemelha as vertentes de Kant, mostra a natureza do ser humano,
que tem originalmente a disposigdo para o Bem (como é o caso do
painel do Eden), mas possui a inclinagao para o Mal (mostrado no
Jardim das Delicias).

O Mal de Bosch também & agostiniano, haja vista que a nogéo
de livre-arbitrio foi concebida por Santo Agostinho, e na tela é sugerido
que o préprio homem usou de sua liberdade para se afastar dos
caminhos de Deus. E assim, Adao, Eva e seus sucessores escolheram
usufruir dos prazeres mundanos e, por conseguinte, devem arcar com
a consequéncia de seus pecados, que se evidenciam no painel do
Inferno Musical.

Seguindo as estruturas do Fantastico literario que mencionamos
anteriormente, o destino das personagens é sofrer as consequéncias
de suas contravencdes. Em conformidade a narrativa diegética biblica,
apos a expulsao de Adao e Eva do Paraiso, o jardim do Eden foi sendo
povoado e em seus campos foram cometidos todo tipo de pecado.
O campo das ceregjas® é um solo libidinoso, onde o amor carnal, a
violacdo e o desejo plantaram suas sementes. O homem, que antes

31 Na Figura 1, denominada “Campo das cerejas”, o homem deitado no chdo enquanto
um veado o fareja, representa a morte pelo desejo. Segundo o glossério de simbolos
boschianos de Torviso e Marias (1982), o cervo tem o simbolo da luxtria (p. 220). Ainda
na figura 35, observamos um casal que se toca com intimidade numa espécie de bolha
transparente. Na ponta da bolha, h4 um caule e uma semente, indicando o ato sexual.
Na Ultima imagem da compilagéo, observamos um casal nu, 0 homem parece tentar violar
a mulher, que faz um sinal com a mao como se pedisse para que ele parasse. Estes
recortes foram agrupados com a finalidade de evidenciar o Eros e a representagao do amor
carnal representados pelo pintor.
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temia Deus, desfrutou dos frutos proibidos, vivenciou o mundano e teréa
de ser punido.

%2Figura 1 - Recorte — Campo das cerejas, Hieronymus Bosch,
detalhe do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?

Ao observarmos por completo a tela do Inferno Musical, no plano
de fundo da parte superior, podemos observar as sombras de uma
cidade em chamas. Alguns tedricos associam essa representagao
ao grande incéndio na cidade natal de Bosch, em 1463. Talvez as
imagens tenham ficado guardadas na memodria do pintor, que na
época tinha apenas 13 anos de idade. Na tela, a sombra formada
pela luz das chamas mostra um moinho e uma ponte sobre um rio e,
nele, vérios condenados afogados ou tentando se salvar em agonia.
Alguns anjos caidos surgem no céu, que tem tons de cinza e amarelo.
A contraposigao de luz e sombras também é usada para descrever
ambientes nas narrativas fantasticas. Nas figuras abaixo, observa-
se outra parte do rio, ha uma barca, que supostamente deve ser

32 Todos os recortes apresentados foram retirados do triptico de BOSCH, Hieronymus, O
Jardim das delicias terrenas, Oleo sobre madeira, 220 x 389 cm
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conduzida pelo barqueiro de Hades: Caronte, que transportava outros
condenados até as profundezas do inferno.

Figura 2 - Recorte — O inferno, Hieronymus Bosch, detalhe
do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?

Figura 3 - Recorte — A barca de Caronte, Hieronymus Bosch,
detalhe do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?
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Posteriormente, na parte central da tela, observamos uma
organizagao que lembraas cavalarias medievais, nas quais os cavaleiros
usavam armaduras brilhantes como simbolo de ostentagdo e nobreza.
Mas no inferno boschiano, estes sao forgados a lutar completamente
despidos como forma de humilhagéo e de puni¢ao por sua soberba e
vaidade. Aparentemente, a luta aqui ndo tem razéo alguma, a nao ser
torturar os condenados, entreter os demonios e fazé-los rir. O riso no
Inferno n&o € sinbnimo de alegria ou felicidade, aqui o riso é perverso,
sadico. A boca que ri, € a mesma que devora homens e 0s regurgita.
O humor e a comédia sao satiricos e malditos na concepgao de Bosch.
O cbmico apresentado na obra de Bosch corresponderia ao “cémico
grotesco” de Schneegans apresentado na Histéria da sétira grotesca
(1894), em que as situacdes retratadas sdo representadas de maneira
hiperbdlica. Segundo Bakhtin (1999, p. 267), esse exagero “é de um
Fantastico levado ao extremo, tocando a monstruosidade”.

Figura 4 — Recorte — A Cavalaria do Inferno, Hieronymus Bosch,
detalhe do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?

Ao lado da cavalaria do Inferno, observamos um par de
orelhas atravessadas por uma adaga. Ainda segundo Bakhtin, a
cultura popular medieval e o realismo grotesco se ligariam através
das concepcodes folcléricas do corpo, ou seja, crengas populares,
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mitos e ditos. Na representacao nas artes, 0 corpo € suas partes séo
descritos de duas maneiras, da classica, ou seja, sdo apresentados
em proporgbes exageradas ou distorcidas, e segundo o novo canon
corporal, onde a forma nédo é o destaque principal, e sim a simbologia
do corpo.

Figura 5 — Recorte — As partes do corpo, Hieronymus Bosch,

detalhe do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?

Para Bakhtin (1999, p. 281), “No novo céanon corporal, o papel
predominante pertence as partes individuais do corpo que assumem
fungbes caracterolégicas e expressivas: cabega, rosto, olhos, labios,
sistema muscular, situacao individual que ocupa o corpo no mundo
exterior”. Na obra boschiana, o corpo e suas partes sao apresentados
mesclando as duas formas de representacao, privilegiando ora aforma,
ora a funcdo e simbologia. Ao lado das orelhas, ha uma gaita de fole
em tons de rosa; enquanto um deménio toca o instrumento de sopro,
outros desfilam acompanhados de condenados, como se estivessem
em uma parada. O fole também faz alusdo aos érgaos reprodutores
femininos, mas, nesse caso, simboliza o diabdlico.
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Louis Vax, tedrico e romancista francés, elenca alguns temas
fantasticos recorrentes retirados dos ensaios de Caillois, Laclos e
Penzoldt. Em L’art et littérature fantastiques (1960), o menciona que
uma das teméticas do género tratavam de partes do corpo humano
que foram separadas de seus corpos. Essas separagdes das quais
0 autor mencionava nao se tratavam se simples passagens violentas
de mutilagcbes e desmembramentos. Vax se referia a partes do corpo
de se separavam por vontade prdpria, comportando-se como se
fossem seres humanos completos, com qualidades e defeitos. Nestas
narrativas, o homem nao é mais dono de seu préprio corpo, ele é
submisso as vontades de seus 6rgaos. Na literatura fantastica, as
partes do corpo teriam funcdes de protagonismo, como € o caso da
gaita de fole e das orelhas na tela de Bosch, que se encontram em
posicao de destaque.

Ocupando o centro do painel, vemos um estranho homem-
arvore, que se encontra agachado. Seu corpo é feito de galhos e
troncos secos, mas ndo possui raizes. Portanto, a criatura se mantém
em pé usando dois barcos para flutuar sob as aguas, que estao
parcialmente congeladas. Enquanto alguns homens se afogam ou
ficam presos no gelo, os demdnios patinam. O homem-arvore olha
fixamente para o leitor/receptor com um quase sorriso enigmatico,
procurando criar uma relagdo com quem |é o painel. Em seu interior
vazado, hauma espécie de taverna, onde condenados se embebedam
e parecem refletir sobre seu proprio estado decadente, emuma mistura
de niilismo e depressao, temas de grande importancia no Fantastico,
sobretudo o contemporaneo, que trata de metaempirismos. Um dos
homens da taverna estéa sentado em um sapo, simbolizando o diabo.
O pecado desses condenados pode ter sido a preguica, a ociosidade
e 0 abuso do élcool.
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Figura 5 - O homem-arvore, Hieronymus Bosch, detalhe
do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

T

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?

A esquerda do homem-arvore, um grupo de demdnios usando
mantos azuis, cor relacionada ao Diabo nas iconografias de Bosch,
tortura alguns condenados. Enquanto um fica pendurado em uma
chave, que simbolizaria a abertura para a entrada do caminho do céu,
0 outro € a lingueta interna do sino, simbolo da comunicagao entre o
céu e o inferno. A direita do homem-arvore, uns grupos de sete bestas
devoram um homem. O nUmero sete € polissémico, mas na pintura
acreditamos que representa o mal e o pintor tenha feito uma referéncia
ao numero 7, usado diversas vezes no livro de Apocalipse na Biblia. O
homem que esta sendo devorado carrega em suas maos uma taca e,
ao lado dela, podemos ver uma héstia, alusdo ao corpo e sangue de
Cristo segundo as liturgias cristas.

Em primeiro plano, entendemos o motivo pelo qual o painel
recebe o nome de Inferno Musical. Aglomerados, varios condenados e
demonios se aproximam dos varios instrumentos musicais presentes
na tela. Um aladde é usado como cruz para um homem. Enquanto
ele esta pendurado, alguns deménios ateiam fogo em uma langa para
torturé-lo. A harpa também serve para torturar um homem preso em
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suas cordas. A significacdo desses instrumentos ¢ a mesma, todos
eles representam uma ligagao entre o céu e o inferno. Na simbologia
da harpa, acredita-se que esta funciona apenas em vida. Portanto,
guando estd no mundo dos mortos, como é representado na tela, o
instrumento perde seus poderes, passando a ser um mero flagelo. A
pratica da tortura foi bastante popular na Baixa |dade média, tendo
sido autorizada pelo papa Inocéncio Il (FRANCO JUNIOR, 2001, p.
269) e praticadas principalmente durante as inquisicdes. Na literatura
fantastica, os demdnios também eram responséaveis pela execugao
de torturas com a finalidade de seu préprio entretenimento. Como
exemplo, retomamos o Manuscrito encontrado em Saragossa, em A
histéria do demoniaco Pacheco. Na qual, os enforcados perseguem o
protagonista e o torturam cruelmente.

Entdo senti que um dos enforcados agarrava meu tornozelo
esquerdo. Quis me safar, mas o outro enforcado barrou meu
caminho. Apresentou-se diante de mim, fazendo uns olhares
horrorosos e mostrando uma lingua vermelha como ferro que
sai do fogo. Pedi cleméncia. Em vdo. Com uma das maos ele
me pegou pela garganta e com a outra arrancou o olho que esta
me faltando. No lugar do olho, enfiou sua lingua escaldante.
Lambeu todo o meu cérebro e me fez rugir de dor. Entao o outro
enforcado, que tinha agarrado minha perna esquerda, também
quis dar seu espetaculo. Primeiro comegou fazendo cécegas na
planta do meu pé, que ele segurava. Depois 0 monstro arrancou
a pele desse pé, separou todos 0s nervos, deixou-0s expostos
e quis tocar com eles como se tocasse com um instrumento
de musica; como eu néo fazia um som que lhe agradasse,
enfiou seu espordo na minha panturrilha, beliscou os tenddes
e comegou a enrosca-los, como se faz para afinar uma harpa.
Finalmente comecou a tocar com a minha perna, na qual tinha
modelado um saltério. Ouvi seu riso diabdlico. Enquanto a dor
me arrancava mugidos pavorosos, os berros do inferno lhes
faziam coro. Mas quando chegaram aos meus ouvidos os
rangidos daqueles danados, achei que cada uma de minhas
fibras estava sendo triturada entre seus dentes (POTOCKI,
1815, apud CALVINO, 2004, p. 27)
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Assim como na tela de Bosch, no conto de Potocki, a
musicalidade e instrumentos musicais sao elementos em destaque.
E significativo mencionarmos a importancia da musica medieval e de
significado sui generis. Embora na concepgao pitagérica sua harmonia
estivesse associada as ideias cristas sobre a pds-vida, a musica fora
do ambito da igreja era ligada as dangas e, consequentemente, ao ato
sexual. Por esse motivo, a musica também estava ligada ao pecado e
ao saténico. Na obra, o metrbnomo, as cornetas, trombones e flautas
também fazem parte da orquestra demoniaca que, enquanto faz
musica, tortura os proscritos que se encontram em situacéo de total
passividade. A esquerda, em primeiro plano, sentado em um retrete
banhado a ouro, um dembnio passaro* engole homens e os excreta
num pogo, onde seres regurgitam e expelem moedas por seus anus.
Em sua cabega, o monstro voraz carrega um caldeirdo, simbolo pagao
do demonio. A besta representa o pecado da gula. Aos pés do retrete
esta a representacéo da vaidade: um monstro com o rosto de espelho
que encara a jovem de cabelos louros.

Figura 6 — O Passaro monstro, Hieronymus Bosch, detalhe
do triptico, O Jardim das Delicias, 6leo sobre madeira,
220x389 cm, 1500-1505; Museo del Prado, Madri.

Fonte: https://www.wga.hu/frames-e.html?
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Seguindo a narrativa diegética e as personagens dos painéis
anteriores, a semelhanga pode fazer com que formulemos a hipoétese
de que seria Eva, mas nao podemos afirmar com exatidao. Em seu
peito esta um sapo gque, como ja mencionamos, é simbolo do mal e da
impureza nas iconografias boschianas. Atras da jovem, outro demaonio
explora seu corpo, 0 que nos permite realizar a leitura de que ela esta
sendo punida por seu narcisismo e luxuria.

Os viciados em jogos de azar também tém seu lugar reservado
no Inferno. N&o pelo ato de jogar, mas pelo pecado da ganancia e o
culto ao dinheiro. Segundo o livro biblico de Efésios (BIBLIA SAGRADA,
1964, 5:5), “nenhum imoral, ou impuro, ou ganancioso, que é iddlatra,
tem heranga no Reino de Cristo e de Deus”. Entre o caos dos
apostadores, varias heresias se misturam a traicao, a avareza, a luxUria
e aloucura. Em primeiro plano, a direita, um demdnio agarra um homem
pela garganta enquanto o esfagueia no estdmago. Em suas costas, a
besta carrega um escudo azul, arma de defesa, mas que devido ao seu
peso e formato, também pode ser mortal. Nas iconografias cristas, o
escudo representa a fé e a protegdo contra as tentagbes, mas na arte
medieval e renascentista, € simbolo de forgca, de vitéria. No broquel
do demdnio, esta o simbolo da Santissima Trindade, o mesmo que o
Cristo mostrava no painel do Eden, mostrando que o mal triunfou e o
Paralso esta perdido.

Também em primeiro plano, no canto mais extremo do painel,
a direita, um homem é abordado por um monstro de elmo que se
assemelha a um péassaro. Supde-se que simbolize a peste e a
doenca. Na literatura fantastica, mesmo em obras mais recentes, a
tematica da doenga tambéem é abordada. Geralmente com fungoes
moralizantes, 0s autores ocupam-se em descrever em detalhes os
males que assombravam a sociedade de suas épocas. E o caso
narrado no universo anglo-indiano de Rudyard Kipling em Os
construtores de pontes (1898):
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“Eu levei a morte, espalhei a doenga das pustulas nos barracos
dos operarios, e, mesmo assim, eles ndo capitularam”, um
asno de focinho rajado, pelagem desgastada, coxo, os cascos
bifurcados e cobertos de chagas, avancou claudicando.
“Minhas ventas exalaram a morte, mas eles ndo retrocederam.”
Peroo tentou se mover, mas estava paralisado pelo 6pio. “Bah!”,
disse, cuspindo. “E Sitala em pessoa: Mata... a variola. O Sahib
nao tem um lengo com que cobrir o rosto?» (KIPLING 1898,
apud CALVINO, 2004, p. 304).

No Inferno Musical, o mostro carrega um pé decepado, que
estaria relacionado ao ergotismo, doenga comum na ldade Média.
Era adquirida através da ingestdo de fungos no centeio dos paes,
podendo causar gangrena nos membros inferiores e superiores, e
até a morte. Além do monstro de armadura, vemos também um porco
vestido com um hébito que lhe sussurra algo em seus ouvidos. O
porco era considerado um animal impuro na visao crista, por isso
sua carne nao deveria ser consumida. O animal carrega os simbolos
da gula, da luxtria e do egoismo. O homem tem em suas coxas
alguns documentos com selos vermelhos, assim como 0 segundo
homem que esta no fundo da cena. Tais selos se assemelham aos
selos papais, colocados nas indulgéncias que eram vendidas para
a populacdo para que pudessem ter seus pecados perdoados e
garantirem seu lugar no “Reino dos céus”. As representacoes dos
infernos na arte e na literatura possuem muitos pontos convergentes,
assim como o inferno retratado por Bosch.

Numa andlise aberta e fruitiva, observamos além das tematicas
as estruturas narrativas que deram origem aos récits fantastiques
classicos. Embora a obra de Bosch seja muito anterior a categorizagéo
do fantastico literario, j& observamos esbogos de uma estética
fantastica pictérica que bebe do romantismo, do renascentismo, das
iluminuras medievais, do gético e do grotesco, confirmando mais uma
vez o carater atemporal das obras de Bosch, eivadas pelo Fantastico
nao apenas literario, mas em todos o0s seus estados.
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Dotado de temas Fantasticos, sua ambientacdo, personagens,
0s sentimentos retratados: desespero, apatia, melancolia, as cenas
violentas, os seres antropomorfos e a fungao de causar estranhamento
e medo. Mas ha algo de diferente e ainda mais inovador que permite
que a aura dessa tela esteja sempre se renovando, € nos trazendo ao
presente. Esta renovagéo é possivel gragas a sutil critica que alguns
olhos atentos conseguem enxergar na pintura boschiana ou que
um génio atemporal da pintura resolveu denunciar. Nao é possivel
dizer com exatidao quais foram as reais intengoes de Bosch, mas
ao retratar o Inferno Musical de forma tao completa, suscitando no
leitor/receptor o medo, a duvida, intrigando-o e trazendo incomodo
ao analisar os detalhes das Trevas por ele pintadas. Apesar dos
caminhos da leitura aberta serem incertos, € indiscutivel que seus
aspectos sao fantasticos e Fantasticos.

CONSIDERACOES

O presente estudo intitulado de Ressonancias do Fantastico:
uma analise interartes do inferno musical boschiano constituiu-se no
tracejamento de uma analise que envolvesse diversos campos das
Artes a fim de analisar este excerto especifico do triptico O Jardim
das Delicias Terrenas em forma de texto pictérico. Transpondo suas
caracteristicas imagéticas para que fosse possivel realizar sua leitura
com apoio de teorias e textos literarios.

A jornada pelos caminhos da arte e da literatura Fantastica
séo de fato fantasticas, ou talvez maravilhosas, ou estranhas. Quem
sabe este seja um campo cheio de multiplos caminhos que parecem
evanescentes e que mudam num piscar de olhos, num folhear de
paginas, em algumas pinceladas. Nosso objetivo principal era de
analisar a tela de Bosch como um texto imagético e entender como
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as caracteristicas do Fantastico literario podem ser transpostas para
a tela. Para atingirmos nosso objetivo principal, foi necessario que
percorréssemos os caminhos teéricos da Literatura Fantastica.

Nao era objetivo desta pesquisa, desvendar os limites do
Fantastico, mas nos coube fazer uma escolha tedrica: “O Fantastico
trata-se de um género ou uma estética?”. Durante a elaboracéo
deste trabalho, compreendemos como género literario um grupo
de caracteristicas que foram atribuidas a certos tipos de narrativas
semelhantes em um periodo determinado. Determinar estruturas
fixas para o Fantastico literario € uma tarefa muito complexa e as
tentativas de conceituagbes sdo muitas. Algumas podem parecer
demasiadamente rigidas enquanto outras podem parecer frageis
demais. Compreendemos o Fantastico de forma ampla, ele ndo esta
restrito apenas ao campo literario. E dinamico e atravessatodos os tipos
de midia, os livros, a pintura, o cinema, o teatro e, mais recentemente,
0s jogos eletrénicos.

Como estética, o Fantastico pode transitar entre essas diferentes
midias e ser apreciado de forma mais completa, e talvez menos
formalista que como género. Em nosso entendimento, na estética do
Fantastico as preocupagdes estdo mais voltadas as tematicas e aos
aspectos de fruicado. Como o leitor se sente lendo um conto, uma tela,
um filme Fantastico? O medo e a hesitacdo continuam a ser sentidos,
mas sem tantas amarras formais.

Como género volatil, dentro do contexto dos estudos interartes
e culturais ndo parece ser eficaz delimitar ou reduzir o Fantastico. Para
interpreta-lo, o leitor/receptor deve usar de toda sua bagagem empirica,
todas suas sensacdes, como se pudesse ter uma experiéncia quase
sensorial. Portanto, entendemos o Fantastico, em diferentes midias,
como estética.
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Foi necessario também compreender o que faz a Arte fantastica
ser fantastica. Assumimos que independentemente de seu periodo,
artista, ou origem geografica, a estética da arte fantastica busca
retratar temas nao realistas (a exemplo: imaginario, onirico, grotesco,
misticismo, mitologia e folclore) que nao sejam necessariamente
abstratos. Essa caracteristica explica o porqué da diversidade de
representantes de diferentes escolas, como, por exemplo, Max Ernst,
Salvador Dali, Goya, William Blake, Arcimboldo, De Chirico, Brueghel,
e o préprio Bosch.

Para a realizagdo da leitura imagética, utilizamos o fantastico
pictérico, como foi mencionado na introdugdo. Buscamos as
estruturas formais da narrativa fantastica e suas tematicas, além do
uso dos estudos culturais, literarios, histéricos e simboldgicos. Como
resultados, foi possivel compreender e estabelecer relacdes proximas
entre a literatura fantastica e como e porque o Inferno Musical pertence a
estética fantastica, e que os processos interartisticos ndo séo isolados.
Para que possamos realizar estudos desta natureza, precisamos das
diversas esferas de conhecimento humano: arte, literatura, histéria e
cultura a fim de buscar correspondéncias.
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(e iniciacao cientifica, graduacao & pds-raduaga
(PPGICH/UEA ). pesguisadores e parceiros do Grupo

(e Pesquisa SDISCON oportuniza um didlogo entre
freas em franca expansdo no contexto da universidade,
tio GP ¢ de indmeros outros Ambitos que desenvolvem
Desquisas orientadas para Igua e linguagem sob

Lima concepcao dindmica e multifacetada,
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Interdlscl linar em FAPEAM g
Ciéncias II’Iumanas e o "'"'“ |em;|n:


https://www.pimentacultural.com
https://www.pimentacultural.com
http://www.fapeam.am.gov.br
http://www.pos.uea.edu.br/cienciashumanas/
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